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1 Einleitung
1.1 Einfihrung

Produkte, die in ihrem AuRReren an Tiere erinneimg bekannt, seitdem Menschen begonnen
haben, Produkte zu erschaffen, die nicht nur erearen Gebrauchswert aufweisen, sondern
auch soziale Funktionen erfillen und Emotionen wackollen. In den letzten Jahren sind
solche Produkte jedoch verstarkt auf dem Markt heesen. Zur praktischen Umsetzung
dieses ,tierischen* Designs zahlen beispielswesd#f@ucke im Tiger-Look, Lampen im
Vogel- und Katzenkopf-Design oder Telefone in ,,ktxmoptik“.z Dabei miussen die Produkte
nicht ganzlich nach tierischen Erscheinungsformestajtet sein, teilweise sind auch nur
einzelne Gestaltungselemente in dieser Hinsichtabigt In der Automobil-Modellreihe
BMW Z3 etwa sind die seitlichen Luftaustrittsschditwie Haifischkiemen ausgeforﬁﬁ)ie
oberhalb der vorderen Kotfligel der Karosserie éxselitig eingearbeiteten lamellenférmigen
Luftaustrittséffnungen sind technisch zur Ableitudgr entstehenden Verbrennungswarme
nicht zwingend notwendig und stellen ein gestadtdres Element dar, das mit der Frontpartie
im Kuhlerbereich Dynamik, Kraft und Wendigkeit seggrt. Bemerkenswert ist das gehaufte
Auftreten von ,vertierlichtem® Design bei Produktemt ,kraft‘-stoffbetriebenen Motoren
wie Automobilen, Motorradern, Quads (vierraderigetdrader) sowie bei Designermébeln
und naturfernen, aber prestigetrachtigen technis€medukten wie Mobiltelefonen. Fur diese
Art der ,vertierlichten* Gestaltung von Konsumasgif hat sich in den letzten Jahren
international die Bezeichnung ,Animal Design* efatt’

Die zunehmende Verbreitung ,vertierlichten* Desidrmsrespondiert mit einem wachsenden
Bedurfnis bzw. Kaufinteresse auf Seiten der Vertineau Die nach tierischen Vorbildern
gestalteten Produkte wirken offensichtlich reizybleiben in Erinnerung und verfligen Uber
einen hohen Wiedererkennungswert. Unzweifelhafingeles mit ihnen, die Sinne der

' In Kulturen der Naturvolker kommt dies noch urspringlicher zum Ausdruck: durch das Umhéngen einer Kette
aus Raubtierzahnen erwartet der Trager nicht nur ein hohes Sozialprestige, sondern auch den Ubergang der
Kraft des Tieres auf ihn selbst, ahnlich wie das Verspeisen von Feinden oder starken Tieren dem Verzehrenden
deren Krafte Gbertragen soll. Kotler (1988), S. 336 definiert ein Produkt als etwas, ,was auf einem Markt zwecks
Erlangung von Aufmerksamkeit, zum Erwerb, zum Gebrauch oder Verkauf angeboten werden kann und geeignet
ist, Winsche und Bedirfnisse zu befriedigen.”

2
Die ,Insektenoptik” zeigt sich zum Beispiel bei der Tastatur eines Mobiltelefons, die der Unterseite einer

Kellerassel d@hnlich sieht. Vgl. Annicchiarico (2002), S. 48, S. 55, S. 57, S. 62, S. 65, S. 67, S. 81, S. 83, S. 99

sowie u. a. Verdffentlichungen der BMW AG: 0. V. (2005b); BMW Car Group (2006); zur Stehlampe ,Mitzy*: 0. V

(2006e).

3

Siehe BMW (2000).
4

Expertengesprach am 18.05.2006, Frankfurt/Main, Experte (1) im Bereich Produktentwicklung und Marketing.
Siehe zum Begriff ,Animal Design“ auch Kap. 2.1.
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Konsumenten anzusprechen. Letzteres durfte damm@ramenhangen, dass das Design unter
Ausnutzung sozialpsychologischer Erkenntnisse Ubas menschliche Sozialverhalten
gestaltet wird.

1.2 Fragestellungen

Ziel der vorliegenden Dissertation ist es zu untehen, welche Wirkungen auf den
Betrachter bzw. Konsumenten mit einem Produktdegggbunden sind, das sich am aul3eren
Erscheinungsbild bzw. an Mimik und Gestik von Tremientiert. Im Sinne des weiter unten
darzustellenden Offenbacher Ansatzes der Prodwadispr wird damit nach den sozial-
emotionalen Funktionen des Animal Design gefrage Bnnéherung an diese leitende
Fragestellung erfolgt in mehreren Schritten. Zus#ckvird untersucht, welche am
Erscheinungsbild, der Mimik und Gestik von Tierenge@lehnten Gestaltungsmittel das
Animal Design verwendet. In einem zweiten Schriérden die Botschaften untersucht, die
durch das Animal Design vermittelt werden, bevarmsozialen und emotionalen Funktionen
des Animal Design gefragt wird.

Es ist nicht das Ziel der Dissertation, anhand reidensumentenbefragung empirisch
fundierte Aussagen uber die Wirkung von Animal Qasauf den Konsumenten zu erhalten.
Anstelle einer empirischen Untersuchung tritt leere Analyse des Animal Designs unter
semantischen Aspekten, die erganzt wird um ExpiateEmniews.

1.3 Eingrenzungen des Untersuchungsfeldes

Gegenstand dieser Untersuchung sind industriekrtgfe Produkte, bei denen das an die
Tierwelt angelehnte gestalterische Element in eldteée eine emotionale Wirkung erzielen
soll und die Funktionalitat der &uReren Gestaltuntergeordnet wird. Die Untersuchung
konzentriert sich auf Autos, Gebrauchsgegenstandd Mdobel, die wahrscheinlich
wichtigsten Anwendungsbereiche des Animal Desigs. iEt nicht vorgesehen, eine
semiotische Analyse oder Bewertung hinsichtlich Werwendung von Tiernamen in der
Markenwelt (z. B. ,Jaguar” bei Automobilen oder 3f@m"“ bei Motorrollern) vorzunehmen.
Hierzu wurden bereits Ergebnisse vorgefelgte Betrachtung von Produkten in an Fantasie-
oder Comicfigureﬁangelehnter Tieroptik bzw. Gestaltung ist ebensbtnGegenstand der

5

Eibl-Eibesfeldt (2004a); Rosenthal (1999), S. 76 ff.; 0. V. (2008a); Items (2008); Maddox (2008); Norman (2004).
6

Leonhard (1989); Bache (1992); Eckert (1993); Annicchiarico (2002); Koch (2004).
;

Annicchiarico (2002), S. 84; z. B. ,Fritz the Cat”, ,Snoopy”, ,Calimero”.



Analyse. Die Abhandlung dieses Themenkomplexes aviilir den Rahmen der Dissertation
hinausgehen.

Die Emotionalisierung und produktsprachliche Venantung von Produkten obliegt
federfihrend Designern, die auf semantischer ElZeisammenhange zwischen Gestaltung
und gewunschtermhalt bzw. Aussage herstellerollen.” In dieser Arbeit ist daher nicht nur
das fertige Produkt Gegenstand der Untersuchungydesn es wird auch der
Entstehungsprozess mit einbezogen und analysiesigD ist nicht nur ein Ergebnis, sondern
umfasst auch Denkprozesse, an deren Ende realakecehtstehen Soweit maoglich sollen
auch diese Prozesse mit in die Analyse einbezogerdem, wobei kein Anspruch auf
Vollstandigkeit erhoben werden kann. Dies ist Weshalb kaum mdglich, da das Thema der
Dissertation einen Bereich behandelt, welcher aiasainten Entwicklung unterworfen ist und
die Akteure in den Unternehmen aktuelle Vorverdffenungen aufgrund zu erwartender
Wettbewerbsnachteile vermeiden.

Die hier vorgenommene geografische EingrenzungraDiutschland und Italievertriebene
Produkte ist nicht nur durch die erforderliche Em$inkung des Untersuchungskorpus
begrindet. Sie wurde auch vorgenommen, weil es mebmer ,multikulturellen®
Produktsprache eine Vielzahl landestypischer Abtwitgen und in Hinblick auf spezifische
Markte angepasste oder kreierte Produkte gibt,stib im Rahmen dieser Arbeit nicht
analysieren lasst.Den zeitlichen Rahmen der Untersuchung bilderdiee 1980 bis 2008.

1.4 Stand der Forschung

Eine umfassende Untersuchung zur ,Funktion unda®esbtn Animal Design“, bezogen auf

den Gestaltungsprozess und die Produktkommunikaiegt bislang nicht vor. Generell hat

sich die Forschung noch kaum mit Produkten im Ahibasign auseinandergesetzt. Auf
semiotischer Ebene gibt es vereinzelte Ansétabe jedoch das Untersuchungsfeld des
Animal Design lediglich punktuell anschneiden.

8

Eco (1994), S. 327; Sipek (1980), S. 141 ff.
9
lOGros (1983), S. 70.

In diesem Sinne &uBerten sich drei interviewte Experten. Andere Experten, mit denen Interviews geflhrt
wurden, waren nur bereit, Auskunft Uber firmeninterne Prozesse zu geben unter der Zusicherung, dass weder
Namen genannt noch Verbindungen hergestellt wirden, die geeignet wéaren, den Interviewpartner oder seinen
Arbeitgeber zu identifizieren. Insbesondere im Bereich der Automobilwirtschaft waren AuRerungen bspw. lber
lZlielgruppen, deren Vorlieben und Verhaltensmuster geeignet, den Interviewten oder die Marke zu schadigen.

Der Zusammenhang zwischen Design, Produktsprache und kulturellem Umfeld des Benutzers bzw.
Konsumenten des betreffenden Gegenstandes wird weiter unten erlautert. Siehe hierzu auch: Bergmann (1979);
Sievers/Schrdder (2001), S. 241.

12
Gros (1990), S. 43 ff.



Zu nennen ist hier zum einen die Dauerausstelluitgdem Titel ,When Objects have
Animals” Names"®, die eine Auswahl italienischen iQes der ,Fondazione La Trienale di
Milano“ zeigt. Uber die ausgestellten Objekte, diealogien zu Tieren aufweisen, hat die
Kuratorin der Ausstellung, Silvana Annicchiariceend(nicht wissenschatftlichen) Versuch
unternommen zu begriinden, warum es zu dieser Agispgavon Design kommt und warum
die Symbolik dieser Objekte fir den Menschen besdeut ist. Annicchiaricos
Veroffentlichung zielt im Wesentlichen auf die Namgebung bzw. die Parallelitdt zwischen
der Bezeichnung und der Gestaltung des ObjektesspiBtsweise verfligt eines der
beschriebenen Objekte, ein Kichenrihrwerk, nichtr niber die Bezeichnung
(,Folpo“/Octupus), sondern auch tber die Optik sifiéntenfisches. Silvana Annicchiarico
stellt dar, welche Aufgaben die gezeigten Ausstglbobjekte haben und wirft u. a. die Frage
auf, welche Bedeutung diese Designauspragung féirheéterogene Feld des italienischen
Designs hat. Auch versucht sie darzulegen, warumadge eine Vielzahl italienischer
Designobjekte zoomorphische Optiken aufweisen uededgleichzeitig von den Designern
oder Produzenten mit einer Tierbezeichnung verseleeden.’

Die Autorin fuhrt aus, dass bei ,zoomorphic objélétslie Verwendung der Tiernamen fir
eine ganzheitliche Charakterisierung der Objektireiith ist und dem Betrachter die
Erfassung aller konnotativen Facetten der WesegRkait des Objekts ermdéglicht. Weiterhin
flossen archetypische Vorstellungen in das Designweelche wiederum im Bezug auf den
Betrachter als ihm bekannt unterstellt werden kémn&nnicchiarico zeigt des Weiteren auf,
dass alle gezeigten tieranalogen Objekte praktigalngktionen erfullen, Gber welche die
Tiere nicht verngeﬁe.

Das Interesse an tieranalogen Objekten deutet Aaofcchiarico auf einen Mangel seitens
der Konsumenten hi1r71.Objekte im Animal Design seien ein emotionaler Ukatsatz und
riefen beim Betrachter Erinnerungen an verlorengiflehkeit, an Freiheit und die
animalische, unkontrollierte Natur hervorAuf symbolischer Ebene bringe der Konsument
zum Ausdruck, etwas gegen das Artensterben zu neiteren und zum Erhalt der
Arten(-vielfalt) beizutragen. Weiterhin ermdéglichtehm die tieranalogen Objekte, seinen

13
Annicchiarico (2002), S. 65. Auch einige der in der vorliegenden Arbeit betrachteten Objekte sind Bestandtell
gFr Ausstellung: Objekt 10, ,Heron“, Objekt 12, ,Mariposa“, Objekt 13, ,Moby Dick".

Annicchiarico (2002), S. 27-41.
15

Ebd., S. 29.
16

Ebd., S. 32.
17

Ebd., S. 32 f.

18
Ebd., S. 40.



begrenzten Wohnraum zu erweitern, indem dieser hdutieranaloge Objekte zum
v pe 19
zhatirlichen“ Raum werde.

Fur die Fragestellungen der vorliegenden Disserasitellen die Ansatze Annicchiaricos
einen Forschungsanreiz dar, Animal Design hinsah8einer formalasthetischen und sozial-
emotionalen Funktionen zu analysieren und einerrastkukturellen Untersuchung zu
unterziehen. Mit ihrem Untersuchungsdesign und dfansgsfragen geht die vorliegende
Dissertation jedoch deutlich Uber den Ansatz Arimgcos hinaus.

Weiterhin ist die Dissertation von Peter Rosenti&i99) mit dem Titel ,Automobildesign
und Gesellschaft® anzufiihren. Rosenthal beschaftgith darin u.a. mit der
,vermenschlichung” von Automobilen und geht ansaing auf Aspekte und Tendenzen zur
Vertierlichungssymbolik im Automobildesign ein.

In seiner empirisch angelegten Untersuchung Ubealivitatsaspekte automobiler Formen
und relevante soziale Aspekte unternimmt Roserdbal Versuch, Hintergrundfaktoren des
automobilen Designs zu analysieren, die aufgrumdriMassenwirkung als entscheidende
»hit- bzw. flop-relevante Faktoren® anzusehen seidre Untersuchungen basieren auf der
Bourdieu'schen Gesellschaftstheorie der symboliscRermen. Bourdieus Versuch, den
Antagonismus von Subjektivismus und Objektivismushamnd einer Soziologie der
symbolischen Formen aufzulésen, ermdglicht es,ligebaftliche Aspekte des automobilen
Designs auf der Basis objektbezogener symbolisdBeriehungen der Gesellschaft
weitergehend zu hinterfragéln.ln der Designtheorie und -methodologie liegen exlsy
subjektivistische oder objektivistische Forschumgs#ze vor, die jeweils die von Bourdieu
herausgestellten Mankos vorgenannter Methoden daesgh beinhalten. Fur die Praxis
ergibt sich hieraus, dass sich bei der Automobifdesg Ansatze sowohl subjektivistischer
als auch objektivistischer Natur nur bedingt wididelen lassen, da sie als nicht realistisch
bzw. nicht operationalisierbar eingestuft werden.

Die Fragestellung des Autors zielt mal3geblich aum@re Attraktivitdtsaspekte, die auf

bestimmten formalen Symbolwirkungen einer Automdbdrke, -Klasse bzw. Modell- oder

Herkunftstypik beruhen. Die Vermenschlichungswirguist nach Rosenthal das Resultat
einer verbreiteten Fetischbildung in Bezug auf Awbile” Einen weiteren Schwerpunkt

seiner Untersuchung bilden die vermittelte optisSieherheit und deren spezifische Design-
Symbolentsprechungen.

0 Gros (1990), S. 36.

% Rosenthal (1999), S. 76.
2 Bourdieu (1994), S. 18 ff.
z Rosenthal (1996), S. 7.
= Ebd., S. 76 ff.



Der Autor kommt zu dem Ergebnis, ,[...] dal’ es diehden konkreten Attraktivitatsaspekten
automobilen Designs um minderbewul3te Symbolentbpregen handelt®, der Mensch also
ein  Automobil bspw. unterschwellig als vermensditks Wesen auffasst und
dementsprechend gewisse Designauspragungen miantam menschlicher Koérper und
Gesichtsziigen korrelieren.

Als weiteres Ergebnis der Untersuchung stellt Rtbednfest, dass angesichts der
gegenwartigen Bedeutung des Design (Stand der $mienng: 1999) fur den

wirtschaftlichen Erfolg eines Produktes die mandeln Berlcksichtigung von

Symbolentsprechungen bzw. -wirkungen und derenstbgn Zusammenhangen zu so
genannten ,Flops* beitragZSeDie Ergebnisse Rosenthals sind fur die vorliegdddsertation

in soweit von Interesse, als dass ansatzweisel®&arakzwischen ,vermenschlichtem* und
Lvertierlichtem” Design aufgezeigt werden, ohnesdgsioch naher auf Aspekte des Animal
Design eingegangen wird.

Semiotische Untersuchungen von Design und Werbumg i& den vergangenen Jahren
vermehrt zu zweidimensionalen grafischen Umsetzurgmwvie u. a. zu Markenstrategien
vorgenommen worden. Es lassen sich hier interesséAmregungen finden, etwa zur
Vorauswahl von Untersuchungsobjekten, insbesondere solchen aus dem Bereich des
Automobildesign. Auch zeigen sich Parallelen zurchMektur, insbesondere bei der
Beschreibung asthetischer Funktionen und zum ,EonatiDesign®, das eng mit dem Animal
Design verwoben ist.

Nach Normann (2004) und Pausner (2006) wird ,Enmatid>esign“ als das zukunftweisende
Erfolgsrezept fur marketingorientierte Designaustagen angesehé7r10bjekte, die Freude

bereiten und Emotionen wecken, werden demnach voms#imenten bei der Auswahl aus
miteinander konkurrierenden Produkten bevorzugt odren. Pausner nimmt die
Fragestellung auf, ob — wenn man objektiv fesestelkonnte, welche Formen positive
Emotionen und hierdurch Kaufimpulse auslosen — dgételich alle Designprobleme gelost
waren:’ Pausner, welcher sich u.a. auf Norman (2004)ztstitalt diesen Ansatz fur

24
Rosenthal (1999), Vorwort.

25
Rosenthal (1999), S. 164-167.

% Aronoff (1985); Bechstein (1987); Bode (1999); Buchelhofer (1992); Danesi (1995); Muller (1999); Schmidt
(1989); Rosenthal (1999); Wiliamson (2002); Arens (2001); Eco (1994); Eco (1995a); Eco (1995b);
Eickhoff/Teunen (2006); Pausner (2006), Dietl/Rudolph (2002); Hammer (2003); Birdek (1991); Gros (1990);
\Zlyilliams (2003); Collins/Atherton/Bryant (2005); Ackermann (2004); Traxel (1983); Wippermann (2006).

Zum Emotional Design insg. vgl. www.design-emotion.com; www. Designingemotional.nl; Design and Emotion
Sciety: www.designandemotion.org; - Tagung Design and Emotion 2006 in Géteborg: www.de2006.chalmers.se;
Norman (2004); Kirchgeorg (2005); Pausner (2006).

2

8
Pausner (2006), S. 59 ff.



vereinfachend, da aus seiner Sicht eine emotioadaésKommunikation nur bei wenigen
Produkten und Absatzmarkten in der Lage ist, Veik@and Absatzzahlen zu erhéhen.

Pausner regt an, emotionale Elemente im Desigrogridr Werbebranche unterschwellig zu
verwenden, um ,verfihren zu kénnen“Weiterhin stellt Pausner die Frage, ob der
~-Marketingtraum*, durch bestimmte Formen bestimiateotionen zu ,designen®, auf reinem

Wunschdenken basiere. Er fuhrt hierzu aus, dass Mgahrnehmen und Bewerten von

Formen auch kulturelle, symbolische und sozialdelD@hzierungssysteme involviert seien.
Daher reagiere der Mensch nicht vorhersehbar wadotratten”’

Das ,Emotional Design* wird nach Pausner insbespndeei Automobilen und deren
werblicher Kommunikation tberstrapaziert. Er sdilidaraus, dass ,Emotional Design“ und
Werbetext u. a. dazu dienen, ein Fahrzeug in eneife$ Preissegment einzuordnen.

Die vorliegende Arbeit schlie3t eine Forschungséiiciveil durch die mikrostrukturelle
Analyse von tieranalogen Untersuchungsobjektemed®ndere Auspragung von ,Emotional
Design® die bisherigen Forschungen ergdnzt werded die Forschungsergebnisse der
Dissertation weitere Forschungsfelder ertffnen.ibar hinaus kann die Dissertation als
Prazedenzfallsammlung fir Objekte im Animal Desigmen.

Etwas haufiger sind in den letzten Jahren Verdlitdningen zu den Themenfeldern Bionik
Design, Metaphern Design und Mimikry Design erschie. An Hochschulen wird
interdisziplinar geforscht und die Industrie (z. Bie Automobilindustrie) hat spezielle
Abteilungen mit der Entwicklung entsprechender RBkbe betraut, da in etlichen
Industriebereichen Produkte im Wesentlichen weganvdn ihnen erzeugten Emotionalitat,
verbunden mit einer spezifischen Markenkultur, aeifk werden Allerdings besteht seitens
der Industrie aus den oben bereits genannten Motieftmals wenig Interesse, die
Beweggriinde und Produktphilosophien der Offentiéhkzuganglich zu machen. Die
einschlagige Literatur zu diesem Themenfeld kaso aur partiell fur die vorliegende Arbeit
fruchtbar gemacht werden, zumal aufgrund der obeschriebenen Grauzone technisch
orientiertes Design nicht grundsétzlich ausgesselosverden kann.

29
Norman (2004), S. 35 ff.
30
s Pausner (2006), S. 61.
Pausner (2006), S. 62; siehe auch Norman (2004), S. 35 ff. und S. 135 ff.
3

2
Heynert (1976); Nachtigall (1994); Nachtigall (1997); Nachtigall (2005); Gros (1990); Annicchiarico (2002);

Williams (2003); Godau (2003); Kdhler (2001); Reese (2005).
10



1.5 Methodik
1.5.1 Phanomenologie

Zur Beantwortung der gestellten Forschungsfragetztssich die vorliegende Untersuchung
auf mehrere methodische Grundlagen, zum eineniauPlitinomenologie und zum anderen
auf die Hermeneutik.

Die Phanomenologieals eine wissenschaftliche Methode der Erlebniiesbung'’ ist die
Grundlage der im ersten Schritt notwendigen Deskripder zu analysierenden Produkte. Bei
dieser Methode handelt es sich um eine Vorgehesswelie primér versucht, ,[...] das
Phanomenale beschreibend auszusprechen und dakuitieibar zu machen:*

In einer phanomenologischen Analyse ist ,[...] alrientierung, alles Denken und
Wahrnehmen stets darauf ausgelegt, Phanomene reuoschgiden, [...] wobei Teile und
Einzelerscheinungen aufeinander bezogen §|6n61égensatzlich zu jeder Konstruktion und
Spekulation beschreibt die Phanomenologie das @&sirerscheinung selbst, indem sie sich
streng an das halt, was sich im Erscheinen zeigtbki kann es sich ,[...] um ein Erscheinen
in der auReren Sinneswelt oder um Anschaulichkeitier Erlebnissphére handefn.Die
Phanomenologie besteht in einem ,[...] geistigehaten des Gegenstandes, d. h. sie grindet
in einer Intuition. Diese Intuition bezieht sichfadas Gegebene; die Hauptregel der
Phanomenologie lautet: ,zu den Sachen selbst“gf..\/]/eiter fuhrt Bochenski aus, dass ein
solches geistiges Schauen vom Betrachter neberr dimetemplativen Haltung eine
.eidetische Reduktion* verlange, die in einer ,dmehen Ausschaltung“ bestehe. Demnach
sei abzusehen ,[...] erstens von allem Subjektivesnmuss eine rein objektivistische, dem
Gegenstand zugewandte Haltung eingenommen wergentens von allem Theoretischen,
wie Hypothesen, Beweisfiihrungen, anderswo erworbeiessen, so dass nur das Gegebene
zu Wort kommt; drittens von aller Tradition, d. hllem, was von anderen Uber den
Gegenstand gelehrt wurdé.Die phanomenologische Betrachtung kreise nur um deekdi

33

Husserl (1980). Edmund Husserl (1859 — 1939) hat seiner Forschungsrichtung den Namen ,Phdnomenologie”
gegeben, welche zu den maRgeblichen Strdomungen der deutschen Philosophie des 20. Jahrhundert zahlt. Zur
Einflhrung in die PhAnomenologie siehe auch: Waldenfels (2001), Fellmann (2006).

:: Seiffert (1975), S. 43.
Bischof (1966), S. 31.
% Hase (1989), S. 66; Lehnhardt (1996), S. 143.
¥ Burdek (1991), S. 147
% Bochenski (1993), S. 28; Steffen (2000), S. 28 ff.

39
Bochenski (1993), S. 23.
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wahrnehmbaren sinnlichen Bestand der Sache séhstt ,das schlicht Gegebene und nichts
anderes* Als Beispiel fur eine phanomenologische Beschmghulie dieser Vorgabe folgt
und an Fragen dd3esign orientiert ist, kann die Untersuchung vortévialien — Oberflache,
Struktur und Herkunft von z. B. Metall, Glas, HoPapier, Beton — durch Soentgen dienen, in
der er beispielsweise den Glanz einer Oberflacketeibt, ohne auf Vorwissen, Hypothesen
oder symbolische Assoziationen zuriickzugreifen.

Gerade in der Abstraktion von solchem, Uber dieeeBeschreibung hinausgehenden
Vorwissen besteht eine besondere Schwierigkeit.ph@nomenologische Methode erfordere
daher eine ,sorgfaltige EinUbunfys“Steffen fuhrt hierzu weiter aus, dass aus derpekte
des weiter unten noch vorzustellenden Offenbachersatzes bei der praktischen
Durchfuhrung einer ph&dnomenologischen Beschreibeing Schwierigkeit in besonderer
Weise gravierend sei. Der Mensch, so Steffen uB¢eufung auf Langer, sei so geartet, dass
er eine fast uniberwindliche Neigung habe, in deas, er sehe, fremde, im Gegenstand selbst
nicht gegebene Elemente hineinzusehen. Da fir d®indMenologen dieser Umstand
hochgradig ,unerwiinscht* sei, misse der Betrackieh darin Gben, diesen Hang zur
Assoziationsbildung ,auszuschalten* und sich au$ deine Schauen des Gegebenen zu
beschranken.

Die Phdnomenologie, verstanden als ein geistesmgshaftliches Erkenntnisverfahren, tragt
zur ganzheitlichen Erfassung der sinnlich wahrnedmeip Welt bei. Durch die

phanomenologische Methode kdnnen bei einer Objsktg#ion Facetten und Feinheiten
herausgearbeitet werden, die dann einer hermeaoketisund semiotischen Interpretation
unterzogen werden konnen.Entscheidend ist die ,eidetische Reduktion*: voemd

Interpretierenden soll zunachst ein ,reiner* Gegems$ liegen, der ohne Vorwissen,
Hypothesen oder symbolische Assoziationen besamietird. Dieses Vorgehen verhindert
eine vorzeitige Einengung des Blickwinkels. Dals¢idie Phdnomenologie eine an sich ,[...]
unhistorische Methode, die sich jedoch immer ineeimestimmten historischen Horizont
stellt. Sie beschreibt Zustdnde, Erlebnisse, Gefidh ,allgemeingultig’, ohne damit aber
ausdriicklich behaupten zu wollen, dafld selbstvedbtdin Perikles, Casar oder Kaiser

Barbarossa schon die gleichen Situationen hattelebesr konnen®  Far jede

0 Soentgen (1997), S. 44; Fellmann (2006), S. 11ff.
:z Bochenski (1993), S. 23.

Soentgen (1997), S. 44. Siehe hierzu auch Steffen (2000), S. 29.
* Steffen (2000), S. 28 ff.
“ Ebd., S. 29. Steffen zitiert Langer (1984), S. 24.
* Siehe hierzu Heidegger (1986) sowie Merleau-Ponty (1976).
46 Seiffert (1975), S. 53 f.
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ph&nomenologische Aussage ist demnach kennzeichkesd sie immer nur im Rahmen
eines bestimmten, zeitlich und raumlich begrenzkeéstorischen Horizontes Gultigkeit
besitzt.’

1.5.2 Hermeneutik

Die Funktionen und Bedeutungen, welche den Produ&tggrund ihrer aul3eren Gestaltung
und in ihren jeweiligen Kontexten seitens der Desigbzw. der Nutzer/Rezipienten
zugeordnet werden, kdnnen nur mit geisteswisseftichan Methoden des Sinnverstehens
und Interpretierens analysiert werden. In der egdnden Dissertation findet daher zusatzlich
zur phanomenologischen die hermeneutische MethosesAdung.

Die phanomenologische Erkenntnismethode einerseit$ die hermeneutische Methode
andererseits fordern jedoch vom Interpreten nahezontrare Haltungen und

Betrachtungsweisen. FiUr die hermeneutische Syntbgbretation sind im Gegensatz zur
phanomenologischen Vorgehensweise Assoziationemésskch, Vorwissen flief3t also in die
Interpretation ein, wie auch der Untersuchungsgeigend kontextbezogen betrachtet wird.

Nach Steffen (2000) spricht grundsatzlich nichtsgedgen, diese beiden Methoden
nacheinander anzuwenden und die aufgrund der phegmmogischen Reduktion zunachst
ausgeklammerten Fragen erganzend abzuhandeln.

Unter Hermeneutik wird im engen Sinne die Kunst Aaslegens, Deutens und Ubersetzens
von Texten verstanden. Uber deren Interpretatiom kder Weg zu deren Verstandnis fiihren.
Hierbei ist der Untersuchungsgegenstand ,Text‘ micuf sprachliche AuBerungen
eingegrenzt, sondern umfasst alle sinnlich wahrieinen Zeichen des gesamten symbolisch
strukturierten Gegenstandsbereié’ﬁeibr Gegenstandsbereich umfasst demnach die gesamt
~erfahrbare, sinnstrukturierte Welstj“Anwendung findet diese Methode daher auf nahdeu al
Lebenszusammenhange, zu denen Handlungen und Geésterke der Wissenschatft,
Literatur und Kunst zahlen. Die Hermeneutik kanns alniversale Methode der
Geisteswissenschaft verstanden werden.

47
Seiffert (1975), S. 43.
48

An der Hochschule fiir Gestaltung in Offenbach wird bereits in den Workshops des Grundstudiums in
besonderem Mal3e die Assoziationstechnik trainiert. So wird beispielsweise das Wesen von Glanz auf einer
Oberflache nach der hermeneutischen Methode auf die vielfaltigen, kulturell geprégten und somit auch
veranderlichen &sthetischen Anmutungen verbundenen Aspekte interpretiert. Vgl. Steffen (1994).

49

Steffen (2000), S. 30. So auch Bochenski (1993), S. 24: ,Wer phdnomenologisch vorgeht, verzichtet deshalb
noch lange nicht darauf, spater auch noch andere Verfahren anzuwenden und die aulBer Acht gelassenen
Aspekte auch noch zu betrachten.”

50
Steffen (2000), S. 25.

51
Garz (1994), S. 7.
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Daher ist die hermeneutische Methode auch fur desigdbereich anwendbar. So greift auch
Gros im Rahmen seiner Theorie der Produktsprachaliauhermeneutische Interpretation
zurtick und begriindet dies mit dem Wesen der Preduthe: Bei der Produktsprache gehe
es ,[...] nicht wie bei den Naturwissenschaftenn@aes Sein, zum Beispiel Steine, Pflanzen,
Sterne, Stuhle, Maschinen usw. Hier geht es umh2eicVorstellungen, Ideen. Das ist nicht
die einfache Realitat des Materiellen, Empirischgamdern ein Prozess, der sich zwischen
einem Produkt und seinem Beobachter abspielt, eathaklspiel zwischen Ausdruck und
Eindruck. Was daran Materie ist, hat Zeichencharakierweist auf Ideelles. Erst dieses
Ideelle, als das, worauf diese Zeichen hinweiseachh die eigentliche Substanz der
Produktsprache aus>“in semiotischer Terminologie gesprochen geht esdas Verstehen
und Interpretieren von Zeichen bzw. sprachliches nichtsprachlichen BedeutungstragseSrn.

Auch in anderen, dem Design verwandten Bereiched the Hermeneutik Anwendung. So
wurde z.B. die von Alfred Lorenzer vorgestellteef‘é’nhermeneut‘?ﬁ auf Bauwerke
angewandt, die von Ulrich Oevermann formulierte eekbye Hermeneutik u.a. zur
Interpretation von Kunstwerken, Filmplakaten undiogoafien herangezogésn.Uber die
Tiefenhermeneutik wird der Versuch unternommen, ghatratselung der unbewussten
Bedeutungen des Textes" zu betreiben und subjaekiwtionale Sinnstrukturen
aufzudecken. Die objektive Hermeneutik rekurriert auf die ,Relstruktion objektiver,
durch den Text hergestellter Sinnstrukturénind die produktsprachliche Hermeneutik
nimmt die Interpretation des Zusammenwirkens vost@eingsmitteln und Bedeutungen im
sozialen und kulturellen Kontext des Designs in Bbck.

Eines der zentralen methodischen Prinzipien herateoher Interpretation ist, nicht einzelne
Zeichen, ,,EinzelobjekteSﬂ oder ,einzelne Handlunge5r91“ wahrzunehmen und zu
interpretieren, sondern Zeichen in ihrem jeweilig&ontext, komplette ,Ensembles,
Situationenkomplexe” (Lorenzer) oder ,Handlungeingebunden in die Sequentialitat einer

52
Gros (1983), S. 26. Auch Birdek (1991), S. 144 ff. spricht der Hermeneutik fur die Entwicklung der Theorie der
Produktsprache eine zentrale Bedeutung zu.

53
Steffen (2000), S. 24.
54
Lorenzer (1986).

55
Garz (1994); Steffen (2000), S. 25. Zur weiteren Geschichte der Hermeneutik siehe u. a. Birdek (1991), S.
145 ff.

56
Lorenzer (1986), S. 10.
57
Garz (1994), S. 7.
58
Lorenzer (1986), S. 42.

59
Garz (1994), S. 10.
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sozialen Praxis” (Graze’f. Dieses Prinzip, ,[...] dass namlich das Einzelng durch das
Ganze, und umgekehrt das Ganze nur durch das Bézetstanden werden kann* (Friedrich
Ast) verfugt Uber eine lange Tradition, die bis ald#s Altertum zurUckgeﬁjt. Bei der
Interpretation findet eine standige Bewegung zwesctlem Einzelnen und dem Ganzen statt,
es werden spontane Assoziationen in einen Ubengetand, rationalen Zusammenhang
eingeordnet und hinsichtlich ihres Sinnes gepnidtworfen, modifiziert und vertieft. In der
Literatur wird diese unter dem Begriff des ,hermatisrhen Zirkels® oder ,Zirkel des
Verstehens* behandeft.Auch in der Theorie der Produktsprache spielt identext eine
wichtige Rolle. Sowohl im Bereich der Formalastketvie auch bei der Deutung von
Anzeichen und Symbolen kommt dies zum Traegsen.

Steffen (2000) verweist abschlieRend darauf hies dan weiteres, grundsatzliches Kriterium
zu beachten sei: Der jeweilige Untersuchungsgegedsdirfe in der hermeneutischen
Interpretation nie aus den Augen verloren werden.

1.5.3 Experteninterview

Die in der vorliegenden Arbeit angestrebte phanaitugisch-hermeneutisch-semiotische
Interpretation des Animal Design wird erganzt dugste Reihe von Interviews mit fihrenden
Wissenschaftlern und Praktikern, die sich mit dear Hiskutierten Fragen zu Funktion und
Gestalt von Animal Design beschaftigen. Im Allgenssi kann das mittels Interview
erhobene spezifische Wissen relevanter Akteure deenen, mogliche Forschungsergebnisse
zu verifizieren oder zu falsifizieren. Die gefuhrté&xperteninterviews ermdglichen eine
konkurrenzlos dichte Datengewinnung und eroffneggren Zugang zum sozialen Feld der
,Designinsider”. Ferner wurde mit den Experteniniews die Erwartung verbunden,
aufwandige Beobachtungsprozesse abzukirzen, daxgerten als ,Kristallisationspunkte®
Uber praktisches Insiderwissen verfigen und sidlveteetend fur eine Vielzahl zu
befragender Akteure stehén.

In der qualitativen Forschung ist eine Vielzahl vimmerviewformen mit jeweils eigenen
Akzentuierungen hinsichtlich der Umsetzung der Hpien Offenheit, Kommunikation,

Z: Garz (1994), S. 10 ff.
Friedrich Ast, zitiert nach Steffen (2000), S. 24 ff.; Burdek (1991), S. 235 ff.
* Burdek (1991), S. 149 f.; Steffen (2000), S. 25; Geldsetzer (1989), S. 137 ff.
% Selle (1973), S. 144 ff.; Steffen (2000), S. 25.
Z: Steffen (2000), S. 27. Siehe zum ,Grundgesetz hermeneutischen Vorgehens” u. a. Garz (1994), S. 52.

Bogner/Littig/Menz (2005), S. 7 ff.
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Fremdheit und Reflexivitat entwickelt wordénDa die vorliegende Arbeit das Interesse
verfolgt, Strukturen und Strukturzusammenhénge HBepertenwissens zu analysieren,
erscheint das Leitfaden-Experteninterview als tithrende Interviewvariante.

Kennzeichen fur Leitfadeninterviews ist ein Leigadmit offen formulierten Fragen, auf die

der Befragte frei antworten kann. Aufgrund der leapgenten Verwendung des Leitfadens bei
allen involvierten Experten wird zum einen die Merghbarkeit der Daten erhdht, zum

anderen gewinnen die Daten durch die Fragen einkt8t. Der Leitfaden dient somit als

Orientierung und Grundgerust fir das Interview wwbellt sicher, dass im Interview nicht

wesentliche Aspekte der Forschungsfrage Uberselerdew. Eine strikte Einhaltung der

zuvor festgelegten Reihenfolge der Fragen des ddatis ist jedoch nicht notwendig und
ermdglicht dem Interviewer frei zu entscheiden,ustd wann er detailliert nachfragt bzw.

wann er bei Ausschweifungen des Befragten zum dgth zuriickkehrt.

Da in der Dissertation Analysen diverser Objekta verschiedenen Experten vorgenommen
werden, ist es notwendig, einen standardisierteitfalden im Sinne einer inhaltlichen
Struktur zu erarbeiten, um die Auswertung der Enggd® zu erleichtern und vergleichbar zu
halten. Weiterhin erméglicht der Leitfaden, Untertten durch alle Interviews zu verfolgeén.

Das Experteninterview stellt eine besondere Form ld@tfadeninterviews dar, da hier der
Befragte weniger als Person, sondern in seiner ttamkals Experte flr bestimmte
Handlungsfelder interessant erscheint. Nach MeNagel (1997) gilt als Experte jemand, der
auf einem umrissenen Gebiet Uber ein klares unafladmes Wissen verfugt. Seine Ansichten
liegen begrindet in gesicherten Behauptungen, sBawateilung ist keine Raterei oder
unverbindliche Annahme.Um eine Auswahl der zu interviewenden Expertetrefien, sind
Kenntnisse der Organisationsstrukturen, der Konmaetrteilung, der Entwicklungsprozesse
etc. im jeweiligen Handlungsfeld notwendig. Dieseenitnisse konnen z.B. durch
Felderkundungen, theoretische Voriiberlegungenerlangt werden.

Der befragte Experte wird im Leitfadeninterview hticals Einzelfall, sondern als
Reprasentant einer Gruppe einbezogen. Das Expaeeriew bezieht sich auf einen deutlich

66

Zu methodischen und wissenschaftstheoretischen Problemen in diesem Zusammenhang siehe Popper (1972);
Popper (1994); Kromrey (1995); Denz/Mayer (2001); Friedrichs (1985); Glaserfeld (1992); Heinze (1987).
67

o Zu weiteren Interviewformen siehe u. a. Helfferich (2005), S. 24-25.
Flick (1999), S. 112 ff.; Friebertshauser (1997).
69

Helfferich (2005), S. 159; Mayer (2006), S. 36—37. Auf die Erarbeitung des Leitfadens zum Experteninterview
der Dissertation sowie auf die Durchfiihrung der Interviews, deren Auswertung und Gitekriterien soll nicht weiter
eingegangen werden. Siehe zu den einzelnen Arbeitsschritten u. a.: Hopf (2004); Mayring (1999); Flick (1999);
Bogner/Littig/Menz (2005); Helfferich (2005); Mayer (2006); Nohl (2006).

70

Meuser/Nagel (1997), S. 484; Mayer (2006), S. 40.
71

Meuser/Nagel (1997), S. 486.
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umrissenen und definierten Wirklichkeitsausschng dass unter Zuhilfenahme des
Leitfadens eine zielgerichtete Befragung des Eepertinter hochstmdglicher Vermeidung
unergiebiger Themen ermoglicht wird und der Befeagiif das interessierende Expertentum
begrenzt bzw. festgelegt wird.

Das Erkenntnisinteresse von Experteninterviewd liegler Rekonstruktion von besonderen
Wissensbestanden bzw. von besonders exklusivenijlliéeten oder umfassenden Wissen
iiber besondere Wissensbestande und Prakfikeir. die vorliegende Dissertation sind drei
zentrale Dimensionen des Expertenwissens von Bexgut

1. Das ,technisch-gestalterische” Wissen der Expertlas durch die Herstellbarkeit und
Verfugbarkeit Gber Operationen und Regelablaufehdpezifische Anwendungsroutinen und
Ablaufe, verwaltende und burokratische Kompetenobarakterisiert ist. Hierbei sind
insbesondere Designer und Entwickler als Expertes mittelstdndischen Unternehmen
und/oder Produktverantwortliche aus Mischkonzeme¢gvante Gesprachspartner.

2. Experten mit ,Prozesswissen®, welche Informatiomind Einsicht Gber Handlungsablaufe,
Interaktionsroutinen, organisationale Konstellagion sowie Zugriff auf aktuelle und
vorausschauende Ergebnisse (Trends, Stromungde,®égekte) haben, aber ebenso durch
Erfahrungen Erkenntnisse spontan abrufen konnerr I&hlen Ansprechpartner aus
Produktentwicklung, Designtheorie, Vertriebsorgati und Marketing, die aufgrund ihrer
praktischen Tatigkeit direkt bei Produktentschegkm involviert sind oder aufgrund ihrer
Position zumindest Uber genauere Kenntnisse venfud®as Prozesswissen der oben
genannten Experten grindet auf praktische Erfalemuragis dem eigenen Handlungskontext
und ergéanzt von Fall zu Fall das technisch-gesisdiee Expertenwissen, das z. B. Uber
Bildungsabschliisse erworben wurde.

3. Das ,Deutungswissen®, subjektive Relevanzen,eRedSichtweisen und Interpretationen
des Experten und somit die methodische IntegratenExperten als ,Privatperson”. Objekte
im Animal Design sprechen emotional an und besidsift (wie anhand der Interviews in
Erfahrung gebracht werden konnte) den Gespracmgpartls ,Experten® und als

~Privatperson®. In der Praxis kann kaum eine deb#i Trennung zwischen beruflicher und
privater Meinung vorgenommen werden.

Der Erkenntnisgegenstand des Experteninterviewdit sthe Fokussierung auf einen
besonderen Wissensbestand im sozialen WissenswtaratDas Sonderwissen nimmt im
Zuge fortschreitender Arbeitsteilung proportionalinz Allgemeinwissen an Umfang und

72
s Flick (1999), S. 109 f.; Meuser/Nagel (1997).
Pfadenhauer (2005), S. 113.

Bogner/Littig/Menz (2005), S. 44 f. Noch ist es auch aus methodischen Grinden wenig sinnvoll, dieses zu
versuchen.
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Gewichtung bestandig ZU. Gesellschaftliche Sonderwissensbestande missen inoft
langwierigen ,sekundéaren” Sozialisationsprozessemoden und ausdifferenziert werden,
um den Typus des ,Wissenden“ oder ,Spezialistemabgzukristallisieren. Hier bedarf es
einer Abgrenzung zwischen ,Spezialisten* und ,Expet. Ein Experte verflgt tber einen
Uberblick tiber einen Sonderwissensbereich. ,[DepeEte — Anm. d. Autors] weil3, was die
(jeweiligen) Spezialisten auf dem von ihm ,vertnetg Wissensgebiet wissen — und wie das,
was sie wissen, miteinander zusammenhéﬁ@dmit verflugt der Experte in Abgrenzung
zum Spezialisten insofern Uber ein umfassenderesséfij als das es ihn nicht nur zur
Problemlésung, sondern zur Erkenntnis und zur Bedpriig von Problemursachen als auch
zu Losungsprinzipien beféhigt. Der Experte verfdgtmnach Uber einen relativ exklusiven
Wissensbestand. Der Expertenbegriff wird weiterhin erganzt durcke drerantwortliche
Zustandigkeit des Experten fir die BereitstelluAgwendung und/oder Absicherung von
Problemlésungen. Nach Pfadenhauer (2005) bietedsistExperteninterview vornehmlich an,
.l--.] wenn die exklusiven Wissensbestande von [ gme im Kontext ihrer
(letzt-)verantwortlichen Zustandigkeit fur den Ently die Implementierung und die
Kontrolle von Problemlésungen Gegenstand des Forgdinteresses sind“Das ist
hinsichtlich der Dissertation der Fall.

An dieser Stelle soll ansatzweise auf methodischeelte zur Befragung insbesondere von
Managern — im Rahmen der vorliegenden Dissertatiomen neben Designverantwortlichen
und Wissenschaftlern auch Manager als Expertenrvietet — eingegangen werden
Grundsatzlich gilt, dass es keine Idealform zuemiewtechnischen Durchfihrung von
Managern und anderen Experten gibt. Auch in diesEall gilt die allgemeine
methodologische Regel der Gegenstandsadaquanemhezndeten Verfahren.

In der Dissertation werden u. a. ,unternehmensigetdér Thematiken“ wie Design, Gestalt,
Funktion etc. untersucht. Fur die Befragung von dpmrn hangt der ,Erfolg” einer Frage-
Antwort-basierten bzw. ,argumentativ-diskursivenégprachsfihrung nicht zuletzt davon ab,
dass es der betrieblichen Handlungssituation enkdpihre Position und damit verbunden
getroffene Entscheidungen argumentativ zu begrungsh ggf. zu verteidigegr?. Nach
Trinczek (2005) kann die Interviewsituation — véken mit der betrieblichen

75 Schitz/Luckmann (1979), S. 363 ff.
7 Hitzler (1994), S. 25; Pfadenhauer (2005), S. 115.
" Hitzler (1994), S. 26.
:Z Pfadenhauer (2005), S. 117.
Trinczek (2005), S. 220. Zu umfassenderen Ausfliihrungen zur Managerbefragung siehe u. a. ebd., S. 209-221.

80
Ebd., S. 220. Siehe hierzu u. a. Lébach (1976); Wieselhuber (1981); Esch/Muffler (1989); Endler (1992);
Koppelmann (2001); Kohler (2003); Bendixen (2004); Jackel (2006).
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Alltagssituation — ,offener” gehalten werden, da tigerviewpartner grundsétzlich weniger
die Notwendigkeit sieht, sich ,taktisch” zu vertegt

Der Verfasser konnte aufgrund mehrjahriger Kontakte Industrie als teilnehmender
Beobachter und Akteur auf kompetente Ansprechparuodickgreifen. Die Tatsache, dass
der Autor bereits vor Dissertationsbeginn als ,Mtwiknehmer” in das Untersuchungsfeld
eingebunden war, wurde in den Expertenintervienehit als unproblematisch gesehen, da
dem Autor z. B. tiefere Einblicke in unternehmetsine Problemstellungen ermdglicht
wurden. Aus dem produzierenden Umfeld gab es zuinzdgerliche Reaktionen mit dem
Argument, die betreffenden Fakten seien grundsétziicht 6ffentlich. Andererseits traf der
Autor auf Experten, die sehr aufgeschlossen wareh ain verstarktes wissenschaftliches
Interesse an Animal Design bekundeten.

1.5.4 Aufbau der Arbeit

Grundlage der hermeneutischen Interpretation deduktgestaltung im Animal Design ist
zunachst eine eingehende phanomenologische Dashripter ausgewahlten Objekte
hinsichtlich der verwendeten formalen Gestaltungteinjph&nomenologische Analyse).

Im nachsten Schritt muss abgesichert werden, dassck um Animal Design im noch zu
definierenden Sinne handelt, also um eine bewusaié,das Tierreich zurickgreifende
Gestaltung, welche auf Emotionen abzielt und npechmhar technisch bedingt ist (semiotische
Interpretation). Geklart werden mussen dafir zweigen: Handelt es sich bei den zu
untersuchenden Objekten um an Tiere erinnerndeuRt@®d Und: Liegt eine bewusste bzw.
vorsatzliche Gestaltung des Objektes oder prageiede des Objektes vor? Im Falle
letzterer wird untersucht, ob Griinde vorliegen,alvel entgegen dem Gestaltungswillen des
Designers die tatsachliche Gestaltung beeinfluabeih kdnnten. Dieser Schritt dient dazu,
die Gestaltungselemente der weiteren Untersuchuhgodche Elemente zu beschrénken, die
sich nicht auf aulerdsthetische Bedingungen zuitickh lassen, sondern als bewusste
Gestaltungselemente im Animal Design zu interpretiesind.

Zu den aul3erasthetischen Bedingungen, die eindiug&Smuf die Produktgestaltung haben,
werden technisch-funktionale, anthropogene sowidokalturelle Bedingungen gezéﬁjlt.
Insbesondere ist eine Analyse mdglicher technisegrimdeter Einflussfaktoren zur
Abgrenzung des Animal Design z. B. von der Biondkwendig.

Kdnnen diese Fragen positiv beantwortet werdenn klavon ausgegangen werden, dass die
Gestaltung des betrachteten Objektes dem AnimalgBemuzurechnen und eine Analyse
unter semiotischen Gesichtspunkten sinnvoll ist.
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Kahrmann/Vogler (1978), S. 123.
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Die sich anschliel3ende semiotische InterpretatembEinzelobjekte beschéftigt sich u. a. mit
den Fragen, welche Botschaft(en) der Designer (libetm wollte, welche Symbole dazu
eingesetzt wurden, ob die Umsetzung Botschaft —taesg gelungen ist und welche
Wirkung die Gestaltung auf den Betrachter ausubt. hzelche sozio-emotionale Funktion
dem Animal Design zukommt. Zur Absicherung der fptetation und zur Beurteilung der
Angemessenheit der verwendeten Gestaltungsmittedemeunter anderem Materialien der
Produkthersteller herangezogen, aus denen sich diewauf die Gestaltungsabsicht

bezuglich der analysierten Produkte ergeben.
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2 Begriffliche Abgrenzungen
2.1 Animal Design, Metaphern Design, Biomimikry Degn, Biomimetics und Bionik

Eine Schwierigkeit bei der Untersuchung des Animakigns besteht in der Abgrenzung
zwischen technisch orientiertem Design und visuepiriertem, gestalterisch orientiertem
Design, die auch aus einer begrifflichen Unschéeertihrt Der Begriff ,Animal Design”
wird im anglo-amerikanischen Sprachgebrauch flrsaldedene Bereiche des Designs
verwandt und findet sich bspw. in Begriffen wie [t@eCharted Animals Design”, ,Chinese
Animal Design” oder ,Art Nouveau Animal Desigﬁz’Abzugrenzen ist der Begriff Animal
Design ferner von verschiedenen anderen Begritfengine Verbindung zwischen ,Design*®
und ,Natur” herstellen. Dazu zéhlen Begriffe wieigBik", ,Bionik Design“ oder ,Organic
Design®, die derzeit aktuell in vielfaltiger Formndi Ausprdgung gebraucht werden.
Ahnliches gilt fiir ,Metaphern Design“ und ,Biominmik Design*, die allerdings eine engere
Beziehung zum Animal Design aufweisen.

Mit dem Begriff Animal Design soll im Folgenden dibewusste und intentionale

Verwendung aul3erer Gestaltungsmerkmale von Produdtzeichnet werden, die sich auf
Vorbilder in der Tierwelt stitzen, wobei diese Amengen nicht priméar technisch motiviert,

sondern auf die Erzielung einer bestimmten Wirkanfden Konsumenten ausgerichtet sind.
Dabei mussen Produkte nicht vollstandig die Gestdér Mimik bzw. Gestik eines Tieres

nachahmen. Sie konnen auch lediglich mit entsprestdre markanten Details versehen sein.
Produkte im Animal Design verfligen also tUber dsuelle Erscheinung/Gestalt von Tieren
oder Uber deren Charakteristika. Darlber hinausnédn sie einen ihrer Gestalt

entsprechenden Tiernamen tragen.

Animal Design basiert u. a. auf wesentlichen thisrben Elementen des Biomimikry

Design (s. u.) und insbesondere des Metaphern-gsﬁrganzend ist die Zoomorphik zu

nennen, wobei diese vornehmlich in der Architelnowendung findet’
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Weibel/Taylor/Bolis (1998); Capella (2000); Espmark (2001); Hauser/Konishi (2003); Annicchiarico (2002);
Hauser/Konishi (2003); Ahlborn (2004); Drack (2002)
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Di Bartolo (1996); Annicchiarico (2002); Lindwell/Holden/Butler (2003), S. 133.
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Unter einer Metapher versteht man den Bezug eines Wortes auf einen anderen Sachverhalt. Vom Prinzip her
sollen durch eine Metapher ein bestimmter Inhalt oder spezielle Eigenschaften verbal oder auch visuell assoziiert
werden. Kroeber-Riel (1996), S. 131 ff.; Cooper (1978).

% Williams (2003). Beispiele aus der in der Architektur vorkommenden Zoomorphik sind dann im Sinne des
Animal Design von Interesse, wenn bewusst die auf eine emotionale Wirkung abzielende Gestaltung im
Vordergrund steht und nicht nur die technischen Aspekte (wie z. B. die Konstruktion) maRgeblich dargestellt
werden. Als Beispiel kann u. a. das Turner Centre in Margate, England genannt werden. Siehe hierzu auch
Croney (1971); Williams (2003), S. 47, S. 78f., S. 92.
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Fur die Entstehung des Metaphern Design grundlegemdlie zunehmende Miniaturisierung
insbesondere technischer Gerate, durch die es mirgkten Schrumpfprozessen” kam.
Dadurch reduzierte sich die Designaufgabe auf destaltung der Benutzeroberflache,
wodurch der gestalterische Schwerpunkt von der &bBgemantik auf die Produkt-Grafik
l'JbergingEf7 Mit dem Schwinden der Mechanik in den Produkten wiem zunehmenden
Anteil an Mikroelektronik verlor der durch Sullivagepragte traditionelle Design-Grundsatz
»form follows function® (s. u.) seine Grundlage. d&8em zufolge wurde ein Produkt von
.innen nach auf3en” entwickelt, bestimmten die tesdimpraktischen Funktionen und nicht
die Oberflache den Ausdruck. Beim ,Metaphern DeSigrerden Produkte im Gegensatz
dazu ,von auRen her* entwickéitDa sich diese Produkte nicht mehr selbst zu eklar
vermdgen, sind sie auf ein entsprechendes Gehaigedmgewiesen, was notwendigerweise
zu Stilbliten filhrf. Hierzu zahlen z. B. Stichsdgen in Wespen- odemitendesign oder
~Wellness“-Massagegerate, die an Haifische erinngrn Friedlander und Winfried Scheuer
versuchen bewusst, diese Entwurfstendenzen aufisette Gerdte anzuwenden. Beide sehen
in technischen Produkten nicht nur praktische Agpaen, sondern solche mit symbolischen
Funktionen und vertreten die Auffassung, dass di@mal-analytische Orientierung des
Designs durch emotional-sinnliche Werte ersetztdeermiisse. In diesem Sinne ergeben
sich deutliche Parallelen zu Produkten im AnimalsiDe. Unter dem Aspekt der
Produktsprache betrachtet geht Animal Design jeddmér die gestalterischen Grenzen der
technischen Produkte hinaus, daher kann es gegendd® Metaphern Design als
Ubergeordnete Kategorie betrachtet werden.

Das deutsche Suffix fur ,Technik® wird im anglo-ank@nischen Sprachraum durch
.Mimese* oder ,Mimikry* substituiert. ,Biomimikry“bedeutet die lediglicloberflachlich
dargestellte, bestenfalls phanomenologische Erdsprg zwischen dem naturlichen Vorbild
und dem von Menschenhand geschaffenen Of)ljelatie aus der Natur entnommene
Nachahmungsstrategie des ,als ob“, die u.a. vaeken verwandt wird, um sich vor
Fressfeinden zu schitzen (sog. Warntracht/Batees’Mjlmikrygz), findet bspw. im Bereich
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Reese (2005), S. 231 ff.; Tidwell (2005); Saffer (2006).
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Gros (1990), S. 40 ff. Nicht Gegenstand der Untersuchung, jedoch im Ansatz erwdhnenswert ist hierbei der
Vorteil, dass unter Umstanden die indirekte bzw. piktografische Selbsterklarung praziser wirken kann, als die am
Objekt selbst verkérperten Anzeichen der Funktion.

. Gros (1990), S. 43; Sterling (2005).

* Gros (1990), S. 43.

Z: Gotz (1982); Burdek (1991), S. 235 ff., Dunne (2005).
Buchanan/Margolin (1995); Thallemer (2005), S. 209 ff.

92
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der Architektur und im Marketing Anwendurgezogen auf die Nachahmung von Vorbildern
aus der Tierwelt lassen sich bei architektonisaBbjekten pragnante Beispiele findénm
Bereich des Marketing bezieht sich Biomimikry aehd,als-ob“ Effekt, wobei hier oftmals
kein Bezug mehr zur bildhaften Entsprechung dedvNtes gegeben ist.

Bezogen auf Design wird Mimikry eingesetzt, um dienutzerfreundlichkeit, das
ansprechende AufRRere sowie die Funktionalitat vaddkten zu verbessern. Hierbei werden
drei  Arten von Mimikry  unterschieden: Oberflachen-,Verhaltens- und

Funktionalitéitsmimikr)?.4

Beim Oberflachen-Mimikry sieht ein Design aus wieas anderes. Die imitierte Oberflache
eines vertrauten Objekts impliziert durch ein bekaa Erscheinungsbild die Funktion und
die Verwendung des neuen Produktes, z. B. imiti€emputersoftware-lcons Dokumente
oder Ordner. Beim Verhaltens-Mimikry verhalt sich ein Designenetwas anderes, z. B. der
Roboter-Hund von Sony wie ein richtiger Huhdiese Auspragung von Mimikry findet
Verwendung, wenn komplexe Verhaltensmuster nachgearerden sollen. Zu beachten ist
hierbei jedoch, dass diese Imitation von Verhalimmstern zu negativen Reaktionen fihrt,
wenn sie nicht mit anderen zu erwartenden Merkmédemeliert” Beim Funktionalitits-
Mimikry funktioniert ein Design wie etwas anderesduist behilflich bei der Lésung
mechanischer und struktureller Probleme. Dementhpred wurde z. B. fur das Tastentelefon
die Tastatur von Addiermaschinen imitiert, da di@tation bereits vorliegender Lésungen
und analoger Designs dem Benutzerdasstandnis und die Handhabung erleichtert.
Wahrend beim Animal Design der Designer mal3geldieh Gestaltung beeinflusst, durch
diese also eine Wirkung erzielen will, wird Biomkry Design im Wesentlichen von
Ingenieuren entwickelt, die nicht primar eine emoéle Beziehung des Konsumenten zum
Gegenstand erreichen wollen. Ahnliches gilt fiir Basik Design.

Die in den 1960er-Jahren beginnende Entwicklung, Matur als Vorbild fur technische
Produkte zu betrachten, zielte primar nicht aufldiiernahme von gestalterischen Elementen
und fihrte nicht zu einem emotionalen, von der Namspirierten Desigr919. Es standen
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Das Modell ,AIBO" von Sony imitiert wesentliche Hundeeigenschaften wie Bellen oder Mit-dem-Schwanz-
Wedeln. Hierdurch stimuliert er positive Gefuihle, die Menschen einem realen Hund entgegenbringen. Lindwell
8003), S. 133; Breazeal (2002).
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LBionik* wird im Englischen oftmals mit ,Biomimetics* umschrieben. Aufgrund der sprachlichen Problematik
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technische Losungen im Vordergrund, also die nadlealde Nutzung biologischer
Inspirationsquellerl1°.0 Die Ingenieure wollten von der Natur lernen und deworbene Wissen
in neue Techniken umsetzten. Dies spiegelt der E60einem Kongress in Dayton/Ohio
zum Thema ,Lebende Prototypen — der Schlissel zam&echnologien” gepragte englische
Begriff ,bionic* wider, der sich aus den beiden Kpomenten ,bio“ und ,electronics”
zusammensetzt. ,Biomimetics® ist ein anderer UldictBegriff, der die ,nachahmende
(technische) Nutzung von biologischen Inspiratiasdign® bezeichnel. Der in den
deutschen Sprachschatz ibernommene Begriff ,Biob#Zeichnet einen interdisziplinéaren
Wissenschaftszweig, welcher sich aus den Bereighelogie und Technik zusammensetzt.
Ziel der bionischen Forschung ist es, Funktioned &trukturen von Lebewesen auf ihre
technische Nutzung und Verwertbarkeit zu untersochen hieraus technische Systeme und
Produkte zu entwickeln:

Ein Beispiel fur technisch orientiertes ,Bionik Dgs’ ist eine Studie (interne Bezeichnung:
.Bionic car*) des Automobilherstellers MercedésAls Vorbild aus der Natur dient der

Kofferfisch, aus dessen Kdrpergerist sich die Giama des betreffenden Automobils ergibt.

Uber biologische und bionische Analogienbildungesteht so als Gesamtheit ein neues,
zukunftweisendes Produkt. Es wird der Begriff ,,[@@si verwandt, jedoch bezieht sich die
Bezeichnung ,Design® auf technische Eigenschaftéonstruktionen, Oberflachen und

Strukturen.

Ahnlich wie beim Biomimikry Design ist das wichtigsAbgrenzungskriterium des Bionik
Designs zum Animal Design, dass ersteres ausgerigtauf die Nachahmung technischer
Losungen in der Natur, jedoch nicht (oder zumindaesht primér) auf die Erzielung einer
emotionalen Wirkung. Beim ,reinen“ Bionik Design den die Ingenieure malf3geblichen
Einfluss auf das Design, das aus den gewonnendoglsichen Kenntnissen generiert wird.
Jedoch gibt es ,Grauzonen®“, in denen eine Komhonativon wissenschaftlichen
Erkenntnissen aus der bionischen Forschung undmehnung an die aul3ere Gestaltung aus
dem Tierreich erfolgt. Die Produktsprache wird iesgm Fall zum Teil von Designern
beeinflusst, die praktischen Produkteigenschafiagegen von Technikern. Es findet somit

werden beide Begriffe in der Fachliteratur haufig als Synonyme verwendet. Vgl. Nachtigal/Bliichel (2003);
Thallemer (2004), S. 209; Bluchel (2006). Vgl. zur Abgrenzung auch Powers (2000); Rossmann/Cameron (2004).

ig: Thallemer (2005), S. 209.
Ebd., S. 209
102 Heynert (1976), S. 15; Nachtigall (1994); Thallemer (2005), S. 209 f.
10 Pressestelle (2005).
1o Kohler (2001), S. 337 ff.
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eine Verzahnung beider Funktionsbereiche statledoch steht auch in solchen Fallen
weniger die emotionale Komponente im Vordergrunds [Produkt wirkt funktional, jedoch
wenig emotional ansprechend.

Auch beim ,Biomechanical Animal Design“ und dem gBik Engineering Desigrllw, die

viele Parallelen zur Bionik aufweisen, treten disuelle Auftritt, das emotionale Design und
die Gestaltung von Produkten hinter technisch-kaksitze Belange zurtick. Auch hier folgt
die lIozaorm der Funktion und weist damit Parallelemzaunktionalismus in der Architektur

auf.

Zusammenfassend bewegt sich das Animal Desigmar semiotischen, emotionsbeladenen
Welt, in der gestalterische Aspekte, praktischeis@roduktsprachliche/sinnliche Funktionen
eine Rolle spielen. Das bionische Umfeld (BionikgBimetics und Biomimikry) ist in seiner
Ausrichtung hingegen deutlich technisch inspiriartd bezieht u. a. Uberlegungen zum
Umweltschutz, wie das Verwerten von Rohstoffen,Ldirglebigkeit sowie die Schonung von
Ressourcen mit ein. Knapp formuliert wird hier déersuch unternommen, Okologie,
Okonomie und Technologie auf einen Nenner zu brirllogge

Hinsichtlich der Abgrenzung ist weiterhin zu betondass Grenzbereiche vorhanden sind, in
denen Bionik und Animal Design zusammenfallen. Bero auf die zu analysierenden
Objekte kann durch die Betrachtung der auf3erdstien technisch-funktionalen
Bedingungen jedoch sichergestellt werden, dass ulersuchten Gestaltungsmittel
tatsachlich nur einem gestalterischen Zweck diamehdamit eindeutig vom Bionik Design
zu trennen sind.

2.2 Design

Vor einer naheren Beschaftigung mit Animal Desigsckeint es notwendig, den Begriff des
(Produkt-)Designs zu definieren. Fur Klaus Wolbisttgrundsatzlich jedes Phanomen, das
erfunden wird und gestalterisch determiniert i$s, designgeneriert zu bezeichnénNach
Godau handelt es sich um ,Design®, wenn eine placee Absicht oder ein Entwurf einem

Produkt zugrunde liegt, das arbeitsteilig hergétsteird.”" Dem entsprechend kann es
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bezogen auf industriell gefertigte Produkte keirnclit-Design® geben. Mit Sicht auf diese
Definition ergeben sich Grauzonen, aufgrund dererAbgrenzung zwischen kinstlerisch-
handwerklicher Produktion und industriellem Designscharf erscheint.

Einen anderen Ansatz wahlt Oehlke (1977), der anBeggign nicht zu definieren, sondern zu
beschreiben. Hierin ist der Versuch zu verstehgn] die Ziele, die Aufgaben und den
Gegenstand der industriellen Formgestaltung aupm@ddtischen Erfahrung von Gestaltungs-
und Ausbildungstatigkeit heraus zu benennén.*

In Anlehnung an vorgenannte Definitionen soll degBff Design in der vorliegenden Arbeit
folgendermalien definiert werden: Design ist dasusete Erzeugen einer Wirkung durch die
Produktgestalt. Gestalt ist die Summe aller sitnkeahrnehmbaren Eigenschaften eines
Produktes.”

112
Zitiert nach Burdek (1991), S. 15.
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Reese (2005), S. 8; siehe hierzu auch Koppelmann (1988), S. 85-88.
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3 Theoretische Grundlagen: Produktfunktionen, Prodiktsprache und
Semiotik

3.1 Vorbemerkung

Die Dissertation stitzt sich auf zwei Theorien. Zamen auf den von Jochen Gros an der
Hochschule fur Gestaltung im Jahr 1983 bzw. 198&viekelten ,Offenbacher Ansatz”
(,Theorie der Produktsprache), zum anderen aufldiere von den Zeichen, der Semiotik,
wie sie u. a. von Umberto Eco entwickelt wurde.

Ausgehend von der Funktionalismusdebatte der fribehziger Jahre wurde an der
Hochschule fur Gestaltung)ffenbach die ,Theorie der Produktsprache® (,Offacher
Ansatz") entwickelt. Aus der Funktionalismuskritikbn Adorno, Mitscherlich, Lorenzer und
Klotz leitete Jochen Gros den Ansatz eines ,enwteiteFunktionalismus® ab. Demzufolge
sind beim Produktentwurf nicht nur die praktiscintionalen Produktfunktionen zu
berticksichtigen, sondern auch die zeichenhaftenl{elischen und asthetischen) Funktionen.
Gros pladierte dabei fur eine starkere Gewichtungl uheoretische Fundierung der
zeichenhaften Produktfunktionén.

In seinen Grundziigen wurde der am Offenbacher Faeldh fir Produktgestaltung
entwickelte Ansatz erstmals im Jahre 1976 dargels]feln den Jahren von 1983 bis 1987
folgte eine Schriftenreihe zu den ,Grundlagen eifbeorie der Produktsprachlelﬁ.Durch
Dagmar Steffen wurde der theoretische Ansatz im 2@00 aktualisiert.”

In der ,Theorie der Produktsprache” stehen die nsohen Funktionen® im Mittelpunkt.

Hiermit sind diejenigen Produktfunktionen gemeitie durch die sinnliche Wahrnehmung
kommuniziert werden und auf den Betrachter eineclpisghe Wirkung austben. Produkte
werden formalasthetisch auf angewandte GestaltuitigbrFormen, Farben etc.) wie auch
auf vermittelte inhaltliche Bedeutungen hin anadytsi Dementsprechend gliedert sich die
Produktsprache in formalasthetische Funktionen wd inhaltliches (semantisches)
Wirkungsbiindel, das unter dem Begriff ,zeichenhdftenktionen“ zusammengefasst wird.
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Das Modell des Offenbacher Ansatzes wurde in der vorliegenden Arbeit hinsichtlich der formaléasthetischen

Mgtel sowie der formalasthetischen Funktion geringfligig abgeandert.
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Bei letzteren kann wiederum zwischen Anzeichen- @winbolfunktionen unterschieden
werden. Bei den formalésthetischen Funktionen wind den zeichenhaften Bedeutungen
abgeseheri.

Der Beitrag der Semiotik, die sich mit der Bedegtuon Zeichen beschéftigt, zum besseren
Verstandnis von Design ist nicht unumstritten, zuauwech Vertreter der ,,Product Semantics”
die semiotische Betrachtung von Objekten fir nggeignet halten, um Kategorien wie Sinn
und Bedeutung zu erfassénNach Birdek trifft diese Einschrankung jedoch auf die
traditionelle Semiotik zu, nicht mehr jedoch au€ diheorien von Roland Barthes, Jean
Baudrillard oder Umberto Eco, da bei diesen Objékbmer auch als Zeichen innerhalb der
jeweiligen psychischen und sozialen Kontexte intiprt werden. Hierbei wird den Zeichen
eine Bedeutung beigemessen, die Uber den Gebraumtiszdes jeweiligen Produktes
hinausgeht (z. B. der Turnschuh als Spezialschulsgdrtliche Aktivitdten und als Zeichen
fur Dynamik, Jugendlichkeit, Unangepassthlezft)"\hnliches gilt fir die an Peirce angelehnten
Uberlegungen von Morris. Er unterscheidet drei Digienen der Semiotik: Syntax, Semantik
und Pragmatik. Hierbei bezieht sich die syntakesZbichendimension auf die Beziehung der
Zeichen untereinander und die semantische Dimenaidndie Beziehung zwischen dem
Zeichen und dem, woflr es steht. Die pragmatiscimeebDsion befasst sich damit, was das
Bezeichnete fiir die Rezipienten als Handlungsadéiamg darstellt und was in bestimmten
Situationen durch die Zeichen bewirkt werden Soll.

Gros und Steffen stellen im Vergleich zwischen desmiotischen Relationen und
Dimensionen zur ,Theorie der Produktsprache” sowslnialogien wie auch deutliche
Differenzen fest. Beide Theorien haben in ihren éwuggemeinsam, dass hier eine
grundlegende Unterscheidung zwischen den syntaltisc bzw. formaléasthetischen
Funktionen einerseits und den semantischen bzveheehaften Funktionen andererseits
vorgenommen wird. Die Pragmatik konne hingegenglezti mit Einschrankungen als
Analogie zur Anzeichenfunktion angesehen werden. Arezeichenbegriff des Offenbacher
Ansatzes gehe Uber das semiotische Verstandni®mgmatik hinaus und beinhalte u. a.
ikonische und indexikalische Zeichen und sei denisischen Relationen und Dimensionen

iibergeordnet.
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In der Beschreibung von Anzeichen als visualisigotektische Funktionen weist der
Anzeichenbegriff im ,Offenbacher Ansatz“ einige &&len zur funktionalistischen
Formbestimmung — vgl. Sullivans ,form follows furmt® — auf, wodurch es zu
Uberschneidungen mit funktionalistischen Gestalsandfassungen kommen kann.
Fischer/Mikosch weisen im Offenbacher Ansatz jedaakdriicklich darauf hin, dass ,[...]
hier speziell den Anzeichen als einem T E | L A § R T von Gestaltung” die mal3gebliche
Bedeutung zukommeé: Die Autoren beschreiben Anzeichen als Mensch-Qbgdiehungen,
die Uber eine spezifische Art der Zeichenwirkun@'@zﬂnenl.26 Sie definieren Anzeichen als
zeichenhafte Funktionen, ,[...] die aufgrund der mitelbaren Anwesenheit ihres
Gegenstandes den Betrachter zu einem angemessembalteh auffordern.” Weiterhin
beziehen sich Anzeichen auf die praktischen Funktiooder geben Uber technische oder
andere Produktmerkmale Auskunift. Ein Anzeichen kann verschiedene Bedeutungen
aufzeigen, jedoch sind Anzeichen grundsatzlich tnials Eigenschaften, sondern als
Funktionen zu begreifen. Hierin liegt auch das mdatProblem jeder Anzeichengestaltung,
namlich die Eindeutigkeit der Anzeichenaussagehesmistellen. Fischer/Mikosch fuhren
dazu aus: ,1. Anzeichen erlangen ihre BedeutunghdDreutung, durch Interpretation eines
Betrachters. Das menschliche Verstandnis ist als® @rundvoraussetzung fur die Wirkung
von Anzeichenfunktionen. Entsprechend héngt died&itigkeit von Anzeichenaussagen
immer ab von z. B. Wahrnehmungsvoraussetzungen, niorikationsprozessen, kulturell-
geschichtlichen Erfahrungshintergriinden und Ub&tgiften etc., aber auch von subjektiven
Erfahrungen, Einstellungen, Erwartungen. 2. Anzeickassen sich nicht isoliert, sondern
immer nur im Gesamtzusammenhang interpretierenu@itZeit, die Art des Gegenstandes,
die Art und Weise der anzeichenhaften Realisierdieg,Bezug zu anderen Anzeichen oder
Symbolen etc., alle diese Komponenten stehen ineBerag untereinander und bilden ein
Bedeutungsgefuge, innerhalb dessen ein Anzeichsh sine eigentliche Bedeutung
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erlangt. ¢
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wurde.
129
Fischer/Mikosch (1984), S. 19: ,Auch wenn Anzeichen als Funktionen und nicht als Eigenschaften zu

betrachten sind, so ist ihre Eindeutigkeit dennoch eng verknupft mit den Eigenschaften und spezifischen
Merkmalen der eingesetzten Mittel. Die Auswahl von Material, Form oder Farbe etc. wird sich deshalb auch
immer danach richten, ob sie aufgrund ihrer speziellen Qualitdten entsprechend geeignet sind, um als Anzeichen
zu wirken.”
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Die Pragmatik als dritte Dimension der Semiotikdmesibt das Verhaltnis der Zeichen zum
Interpreten. Nach Morris befasst sich die Pragmatik den lebensbezogenen Aspekten der
Semiose [...], d. h. mit allen psychologischen]daschen und soziologischen Phanomenen,
die im Zeichenprozess auftaucheleﬁ.“Hervorgegangen ist die Pragmatik aus dem
Pragmatismus, der sich unter philosophischem Biick&l mit der Beziehung zwischen
Zeichen und Benutzer beschaftllgglt.Zeichen lassen sich generell in den Begriffen der
Pragmatik betrachten. Zu den wichtigsten AufgabenRragmatik gehort die Frage, welche
psychologischen, biologischen und soziologischez®&gse sich beim Auftreten von Zeichen
im Menschen vollzieheR:

Vor dem Hintergrund der Designpraxis erachten 8tetfnd Gros die Pragmatik nach Morris
anscheinend als nicht umfassend genug oder in teorie als zu ,,philosophiscﬁgﬁ.
Materialverhalten, Fertigungstechnologien, Erkeisse und Erfahrungen aus der praktischen
Handhabung von Produkten etc. werden ihrer Meinm&agh zu wenig in die Betrachtung
einbezogen. So scheint im direkten Vergleich ddei@facher Ansatz ,fachspezifischer zu
sein und orientiert sich theoretisch an der reRieduktentwicklung.

Trotz dieser Differenzen im Detail scheint es solhezu sein, die Semiotik als ergdnzende
theoretische Grundlage heranzuziehen, weil sie ssghr viel genauer mit den
kommunikativen Funktionen von Zeichen und den Fssee der Codierung und Decodierung
auseinandersetzt, als es die Theorie Gros’ zieleigtrmag.

3.2 Der Offenbacher Ansatz: Theorie der Produktsprahe
3.2.1 Produkte und ihre Funktionen

Ein Produkt vereint eine Vielzahl von Funktionenelehe von der Erfullung praktischer

Gebrauchsfunktionen bis hin zur Erhéhung des Ryestseines Besitzers reichen. Diese
Funktionen stehen quasi vermittelnd zwischen Bemruind Produkt und kdnnen, vereinfacht
dargestellt, in praktische und emotional-sozialeK&onen unterteilt werden. Nach Selle sind

Designobjekte daher nicht nur Funktions-, sondermeér auch Informationstrégles?.

Im Gegensatz zu emotional-sozialen Funktionen tasgdh praktische Funktionen préazisieren
und u. a. technisch benennen. Von den praktischemktiénen erwartet der Benutzer

130
Morris (1988), S. 52.
= Morris (1977), S. 151.
iz Ackermann (2004), S. 27 f.
Siehe dazu auch Fischer/Mikosch (1984).

134
Selle (1973), S. 11, Fischer (1978); Fischer (1983); Fischer (1986); Fischer (1988); Baacke/Brandes/Erlhoff
(1996); siehe auch Moles (1972).
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pragmatisch die Befriedigung seiner WUnSICSFleGebrauchsfahigkeit und 6konomische
Einsatzfahigkeit stehen fur ihn dabei im VordergtuiVird ein Produkt als ,funktional®
bezeichnet, verbindet man damit die Erfillung testimpraktischer Funktionen wie z. B.
Handhabbarkeit, Haltbarkeit, Zuverlassigkeit, Srbled, technische Qualitat, Ergonomie und
Okologischer Wert. Plakativ ausgedrickt lassen diehpraktischen Funktionen beschreiben
als: Stuhl zum Sitzen, Auto zur Fortbewegung, Klegsen Kochen. Zu den praktischen
Funktionen mussen auch die wirtschaftlichen Fumleio gezahlt werden. Hier stellen sich
Fragen nach dem Kaufpreis, dem Preis-Leistungsiteihid den Unterhalts- oder
Betriebskosten. Bei Investitionsgttern, z. B. Autdmiten, stellt sich dariber hinaus die Frage
nach dem Wiederverkaufswert und der Lebensdauer.

Im Gegensatz zu den relativ deutlich zu fixierendestional begrindeten praktischen
Funktionen lassen sich die emotional-sozialen FRankh eines Produktes wesentlich
schwerer fassen, da diese subjektiv und amorph, sitsdd einen breiten Spielraum flr
Interpretationen bieten. Die duRere Gestalt von Produkten spricht Mensacl@nallem
emotional an, so dass eine objektive BeurteilumgsiProduktes unter rationalen Aspekten
nicht grundsatzlich hergeleitet werden kann. Darkasn bspw. folgen, dass rationale
Entscheidungen fiir ein verbrauchsgiinstiges Autoimoibker emotionalen Uberlegungen
zurickstehen (z. B. hoher Kraftstoffverbrauch  beiporichen  Automobilen,
Gelandefahrzeuge in Grol3stadten) oder UberdimaesierMoébel in beengten Wohnraumen
zu finden sind:"

Asthetische und soziale Bewertungen (z. B. sché@sslich, geschmackvoll oder vulgar)
entstehen nicht aus rationalen Einschatzungen,esontilden sich aus dem individuellen,
emotionsgepragten Reservoire des Individuums. JBdedukt kann deshalb auch aus den
verschiedensten Griinden fir einen Konsumenten kesondere Bedeutung haben. Er
selektiert aus der Vielzahl an Produkten nicht das heraus, was er als praktisch bewertet,
sondern auch, was emotional zu seinem Wohlbefirmtragt. Das auserwéhlte Produkt
muss in erster Linie dem einzelnen Konsumentengeites Gefuhl* geben; inwieweit andere
Menschen dieses nachvollziehen und positiv bestétigbnnen, ist zunachst sekundar.
Dartber hinaus sollen Produkte gegeniber der Umwhb# eigene gewilnschte
Selbstdarstellung vermitteln. Auch soll durch diaustvahl und Nutzung bestimmter

1 Selle (1973); Gros (1983); Gros (1984); Gros (1987); Steffen (2000); Godau (2003), S. 22.

e Meffert (1992); Schwaninger (2005), S. 38.

7 Kroeber-Riel (1996), S. 106; Reinmdller (1999); Godau (2003), S. 23; Birdek (1991), S. 181 ff.
izs Selle (1981), S. 150 ff.; Godau (2003), S. 24.

9
Kroeber-Riel/Weinberg (1996), S. 105; Kohler (2003), S. 91; Godau (2003).
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Gegenstande dargelegt werden, an welche sozialeh gesellschaftlichen Ideale eine
Bindung besteht.

Es gibt Produkte, bei denen angenommen werden &priass die praktische Funktion
vordergrindig ist. In Wirklichkeit steht jedoch dBefriedigung emotionaler Bedurfnisse an
erster Stelle. So verfiigen bspw. Armbanduhren dftrialber Merkmale, welche mit Blick auf
den emotionalen Nutzen entwickelt wurden; z.B. Muamsenanzeige oder ,ewiger
Kalender "

Die Gestaltung von Produkten ist eng mit deren Eankverbunden, denn sie verdeutlicht
einerseits die praktischen Funktionen und zeigtdsieh eine entsprechende Gestaltung an.
Andererseits ermdglicht das Design, dass Produkietienal-soziale Funktionen Uberhaupt
erfillen koénnen.” Aufgrund dieser kommunikativen Eigenschaft wiré dbestaltung von
Produkten, das Design, von Gros als ,Produktspfadodzeeichnet.

3.2.1.1 Syntaktische Ebene der Produktsprache: foraldsthetische Gestaltungsmittel

Um eine sinnvolle Analyse der Produktsprache vamehzu kdnnen, ist es angebracht (wie
auch in der Linguistik, Semiotik und Ikonographzjischen Syntax (Grammatik/Formahd
Semantik (Bedeutung/Inhalgu differenzieren.” Gros zerlegt in seiner Einflhrung zum
Offenbacher Ansatz die Produktsprache in ihre feemand zeichenhaften Komponenfé“n.
Die Produktsprache muss dementsprechend auf demeElder formalasthetischen
Gestaltungsmittel und auf der Ebene der semantisdhenktionen (Anzeichen- sowie
Symbolfunktionen) betrachtet werden.

Auf der Ebene der formalasthetischen Gestaltungsimkann grundséatzlich zwischen

elementaren und komplexen Mitteln differenziert desr.” Das gesamte System der
Gestaltungsmittel zeigt die folgende Abbildung:

140
Godau (1996).

141
Habermann (2003), S. 434, S. 453; Godau (2003), S. 21.

142
In der historischen Entwicklung des Designs ist allerdings ein Wechselspiel zwischen unterschiedlichen

Schulen zu beobachten, die das Verhéltnis zwischen Funktion und Design jeweils unterschiedlich bestimmt
haben.
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Steffen (2000), S. 11 ff.

144
Gros (1983), S. 64.

145
Bense (1973), S. 77 ff., S. 82 f.; Gros (1983), S. 64; Hammer (2003), S. 25.

146
Siehe zu den folgenden Ausfiihrungen Koppelmann (1997), S. 322 ff.
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Mittel der
Produktgestaltung

elementare komplexe

Gestaltungsmittel Gestaltungsmittel
origindre derivative prinzipielle konkrete
Mittel Mittel Mittelkombination Mittelkombination
= Stoff/Material Zeichen Funktionsprinzipien Produktiezile
Form Oberflache Konstruktionsprinzipien
Farbe historische

Losungsprinzipien

Abbildung 1: Systematik der Gestaltungsmittel (Kelppann (1997), S. 310).

.Elementare Gestaltungsmittelstellt einen Oberbegriff flr origindre und derivati
Gestaltungsmittel dar. Im Gegensatz zu den deveatiGestaltungsmitteln ist es nicht
maoglich, originare auf einfachere Gestaltungsmit@airiickzufiihren. Die origindren
Gestaltungsmittel (Material, Form und Farbe) legiem Produktstatus fest, welcher durch
Hinzufiigen anderer Mittel allenfalls erweitert, ab@cht grundlegend verandert werden
kann."’ Gegenstandliche Produkte konstituieren sich aus odeginaren Mitteln Stoff
(Material), Form und Farbe: ,Jedes Produkt hat etadfliche eine formliche und eine
farbliche Seite; jedes Produkt besteht aus einer spezifisdkembination dieser drei
Gestaltungsmittel.l‘48 Das Fehlen eines dieser Mittel wiirde bedeuters das kein Produkt
vorliegt.149 Oftmals stehen die originaren Mittel in Abhangigkaieinander. Beispielsweise
wird die Form oder die Farbe eines Produktes bzwodéktelementes durch die
Materialauswahl eingeschrankt. Derivativ-element@estaltungsmittel hingegen verfiigen
bereits Uber ein gewisses Mal} an Kombinationsaspel&ie weisen Anbindungspunkte zu
den komplexen Gestaltungsmitteln auf, wobei sienléomplexitat nicht erreichen.

Jedes Produkt besteht aus einer bestimmten Forme savem bestimmten Material mit einer

bestimmten Farbe. Auswahlkriterien fur Material bzWir einen Werkstoff werden
Uberwiegend durch funktionale (z.B. Festigkeit, mperaturbestandigkeit) oder

147
Siehe auch Ddrner (1976), S. 38.
148
Koppelmann (1993), S. 250.
149
Lébach (1976), S. 161; Welbers (1996), S. 20.
5

Nach Lehnhardt (1996), S. 55 kdénnen sich im speziellen Einzelfall Abgrenzungs- sowie Zuordnungsprobleme
in Bezug auf die origindren Gestaltungsinstrumente ergeben. Diese sind demnach aber im Vergleich zum Vortell
des hdheren Aufschliisselungsgrades der Designmittel letztlich von sekundarem Charakter.
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betriebswirtschaftliche  Anforderungen (z.B. Madékosten, Bearbeitungs- und
Fertigungskosten) beeinflusétMaterialien miissen neben der Erflllung von Sagtréicken
ebenso in der Lage sein, bestimmte Wirkungen zelerg, die auf individuelle Erfahrungen,
Vorstellungen oder einen symbolischen Zeichencherakuriickgefiihrt werden konnen.
Dabei hangt die Relevanz des Faktors Material bai Wirkungsmessung bzw. der
systematischen Wirkungsanalyse von Produktdesign der Wahrnehmbarkeit folgender
Materialparameter ab: Stoffkonsistenz, Gewicht, bEafeinschlie3lich der Transparenz),
Oberflache (einschliel3lich Glanz), Leitfahigkeigriperatur sowie Geschmack, Geruch und
Klang.153 Die Wahrnehmung von Materialien erfolgt multimqdat aber spezifisch je nach
angesprochenen Sinnen.

Jenseits technischer Erwagungen zielt der Einsatn Waterial als elementarem
Gestaltungsmittel genau auf diese Wirkungen ab.s Dgdt auch unter 0konomischen
Gesichtspunkten, muissen doch Materialkosten dematapstenzial gegentbergestellt
werden, das von der Anmutungswirkﬁsrslgund dem Symbolgehﬁﬁ des Materials
mitbestimmt wird. Nach Hamann Ubt der Symbolgeladh starksten Einfluss auf die
Grundeinstellung zum Produkt aus. ,Die Erlebnisearhd Symbolvorstellungen, die sich
mit bekannten Materialien verbinden, kdnnen soksteerden, dass diese Materialien auch
durch neue Stoffe mit eindeutig besseren Eigensamafur schwer ersetzt werden kénnen.
Ein Abweichen von der produktspezifischen Mateniesdd damit auch Erlebnisnorm Iaf3t sich
nur in seltenen Fallen motivieren.”

Das Material Gbernimmt Zeichenfunktionen, indembestimmte Bedeutungen konnotiert.
Beim Betrachter/Konsumenten rufen diese Assoziatioand innere Bilder hervor, die in
Abhangigkeit zu den physikalischen Eigenschaftes bkateriales stehelﬁgAufgrund von
Plausibilitatsiberlegungen kommen Kerner/Duroy auwfachfolgende physikalische
Eigenschaften des Materials, die fur die Kommumnikavon besonderer Bedeutung sind:

ol Lébach (1976), S. 161.

iz Hase (1989), S. 75 f.; Koppelmann (1997), S. 347 ff. Siehe auch Eco (1994), S. 101 ff.
Schmitz-Maibauer (1976), S. 89 ff.; Meyer (2001), S. 37 f.

o Schmitz-Maibauer (1976), S. 107.

izz Hermann (1998), S. 460.
Hamann (1975), S. 66.

7 Hamann (1975), S. 66.

18 Kerner/Duroy (1979), S. 172 ff.

1o Koppelmann (1997), S. 351.

60
Kerner/Duroy (1979), S. 176.
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- Statik: Elastizitat, Bruchigkeit, Dehnbarkeit,

- Gewicht: verschiedene spezifische Gewichte,

- Oberflachenbeschaffenheit: glatt, rau, eben, englveich, sprdde,
- Absorptions- und Reflexionsfahigkeit,

- Transparenz: transparent, nicht transparenthdicistig,

- Aggregatzustand: fest, fliissig, gasférmig.

Werden Verédnderungen der physikalischen Eigensahales Materials vorgenommen (z. B.
dessen Rauigkeit oder Gewicht), ergeben sich viexdehe Ausdrucksqualitaten, die
wiederum beim Benutzer zu unterschiedlichen emat@nReaktionen fihren kénnen.

Auch die haptischen Reize des Materials konnen sjnebolische Bedeutung vermitteff.
Weiches Leder wirkt exklusiv und qualitativ hochtgr Holz wird mit Geborgenheit,
Romantik und Gediegenheit assozillésrtHingegen kann ein zu geringes Materialgewicht
Assoziationen zu Geringwertigkeit auslosen.

Die Farbe stellt eines der wichtigsten visuellewdektgestaltungsmittel dar und wird im
Gegensatz zum Material nicht multimodal, sondersselliel3lich visuell wahrgenommen.
Den unabhangigen Gestaltungsmitteln ist Farbe Jedgenau genommen nur dann
zuzuordnen, wenn sich das Material direkt mit F'Eylmgsnten versetzten lasst bzw. versetzt

wird (z. B. Textilfasern, Kunststoffe, Glas, Klinisteine).

Nach Koppelmann verbietet sich eine zusatzliche bdetbung, wenn eine

Materialentscheidung unter dem Gesichtspunkt dédiringhen Materialfarbe (z. B. roter

Klinker als Fassadengestaltung eines Gebaudes)ffgetrwurde. Dies trifft auch zu flr

bestimmte Materialien (z. B. Holz), die nur mit ipgier Sattigung eingefarbt oder lasiert
werden, wenn der natirliche Materialcharakter ¢éehableiben und die Oberflache nicht mit
einer farbigen Beschichtung (z. B. durch Lackierwngr Kaschierung) eine Uberdeckung
erhalten soll. Die Lackierung von Blechen zum Sezhutr Korrosion, das Eloxieren von

Aluminium, die Pulverbeschichtung von Metall odexsdAufdrucken von Ornamenten fallt
unter das Gestaltungsmittel Oberflache.

iZi Kerner/Duroy (1979), S. 179, S. 184.
Koppelmann (1997), S. 350.

1o Schmitz-Maibauer (1976), S. 149.

1ot Hamann (1975), S. 69.

1o Kohler (2003), S. 43.

166
Koppelmann (1997), S. 390.
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Farben erregen nicht nur Aufmerksamkeit, sondertiaken ebenso Gefiihlswirkungen,

wecken Assoziationen und konnotieren Bedeutuﬁ%e’l’mbelle 1 zeigt die Anmutungen von
Grund- und Mischfarben.

Grundfarben Farbmischungen
Parameter Ausprdgungen Anmutungsleistungen Parameter Auspragungen Anmutungsleistungen
rot aktiv, dynamisch, kraftig hellrot/rosa
orange reif, leuchtend, strahlend, hellorange
warm
gelb heiter, sonnig, hell, sauer  Pastellfarben  hellgelb
Bunte (bunte Farben feminin, zdrtlich, intim
Farben griin natiirlich lebendig, jung mit Weif) hellgriin pflegend, schiitzend
blau himmlich, kiihl, hellblau
erfrischend, klar, weit
violett ungewahnlich, hellviolett/lila
geheimnisvoll, intim
dunkelrot
weill rein, sauber, klinisch Geddmpfte
Unbunte Tone (bunte  dunkelgelb mannlich, korrekt,
Farben grau dezent, konservativ, Farben mit konservativ, unauffallig
unauffillig Schwarz) dunkelgriin
schwarz markant, professionell,
ungewdhnlich dunkelblau
braun behaglich, natirlich- Bunte Farben  strahlend, professionell,
Erdfarben (Tonung der erdig, warm, unauffillig, Metallic-Tone mit modern
Buntfarben) einfach Metallfarben
Metall- silber modern, technisch
farben gold nobel, exklusiv
kupfer warm

Tabelle 1: Anmutungsleistung ausgewahlter Farberhi@g (2003), S. 46).

Seitens der Farbpsychologie ist die Wirkung vorbEBarumfassend untersucht wordénm

Vordergrund der Untersuchungen stehen dabei diehpsygische Bedeutung von Farben und
die psychischen Prozesse, die bei der Farbwahrnamusgeldst werden, insbesondere die
emotionale Anmutung der Farbén. Letztere wird begLnflusst durch den Farbton, die

Farbhelligkeit, die Farbsattigung sowie durch Fariikaste.

167
Hamann (1975), S. 69; Braem (1985); Kroeber-Riel (1993), S. 102.

e Frieling (1939); Frieling (1981); Frieling (1990); Heiss/Halder (1975); Lischer (1948); Lischer (1977). Auch zu
den ,Bedeutungskonventionen“ von Farben sind zahlreiche Publikationen erschienen, in denen emotionale
Assoziationen zu bestimmten Farben bzw. farbliche Assoziationen zu bestimmten Emotionen dargestellt werden.
Braem (1985); Heller (1989a); Heller (1989b); Knuf (1988); Ray (1991); Walker (1991); Koppelmann (1997).

69 .
Frieling (1981), S. 20.
170
Kramer (1997), S. 69 ff.
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Die konnotativen Bedeutungen von Farben sind vatividuellen Farbpraferenzen und
insbesondere vom sozialen, kulturellen und histbea Kontext abhangig, in dem sie
verinnerlicht wurden. Nach Frieling und Knuf beruhen die psychologisciéirkungen von
Farben auf Sinneserfahrungen, die der Betrachtedein Vergangenheit mit bestimmten
Farben verbunden hat oder auf archetypischen Hsiledm = Das Farberleben wird demnach
auf individueller Ebene von einer Vielzahl an Pastamn beeinflusst. Dabei sind
insbesondere die Farbpraferenzen raschen Anderwngienworfen, wie auch Farben vom
Konsumenten im Regelfall auch produktspezifiscbl@nverden.

Die oben aufgefuhrten Erkenntnisse sind flr dasldkilesign insofern von Bedeutung, da
die Auswahl der Farbe die angestrebte asthetisstiesymbolische Funktion des Designs und
die damit angestrebte Erlebniswirkung unterstreichEs lassen sich allerdings anhand der
Produktfarbe keine eindeutigen Aussagen Uber derotiemalen Symbolgehalt des
Produktdesigns treffen. Jedoch weist jede Farbe tin$e allgemeingultige
Erlebnisqualitaten auf.’

Die Form pragt wesentlich die aul3ere ErscheinumggseiProduktes und kann fur das
Produktdesign als konstitutives Gestaltungsmittejesehen werden, weil ein Produkt erst
durch die Erzeugung eines dreidimensionalen Korpersinem Gegenstand wird Dartiber
hinaus nimmt die Form eine wichtige Funktion eia,sle — ebenso wie das Material — tber
Symbolwirkung verfugt und Assoziationen hervorrukamn.”

Jede Form |6st beim Betrachter Erinnerungen audtihrtl zu subjektiven VergleichelH.Die
Pragmatik des Designs ist somit entsprechend iebédhem Umfang vom Empfanger
abhangig, da der Betrachter das Objekt in Form Wrstellungsbildern kodieff’
Verschiedene Formkategorien nehmen Einfluss auf Béexleutung der Gesamtform.
Kerner/Duroy (1979) unterscheiden die Formqualitat B. kantig oder rund), die
Formdimension (Linien und Flachen), die FormquantfGro3e), die Formbegrenzung (Art

o Hase (1989), S. 86 f.; Kohler (2003), S. 45; Koppelmann (1997), S. 377; Medeyros (1982), S. 199.
e Frieling (1990), S. 209; Knuf (1988), S. 13; Braem (1985), S. 25; Gladbach (1994).
i:j Linxweiler (1999), S. 189 f.
Woll (1998), S. 158.
e Cassierer (1969), S. 164-169; Ddrner (1976), S. 87 ff.; Stark (1996), S. 58 ff.; Lobach (1976), S. 160.
1o Bodack (1968), S. 391-395; Koppelmann (1997), S. 355.
177GrUtter (1987), S. 214 f.; Bracklow (2004), S. 107.
H Hierin besteht der wesentliche Unterschied zur sprachlichen Zeichensystematik.
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der Formkonturen, z. B. konturscharf oder kontuchasf) sowie die Formverwirklichung
(Art der gestalterischen Umsetzung, z. B. gemadr d’xutografiert)l.79

Die Formqualitat stellt die primare Formkategoriar,dweil sie als grundsatzliches
Unterscheidungsmerkmal von Formen angesehen wetdem.” Weiterhin ist der

symbolische Gehalt einer Formqualitdit — &hnlich weim Material — von deren
~Syntaktischen Eigenschaften” abhangig. Folgendekimale sind demnach bei der visuellen
Formwahrnehmung dominant:

- rund-eckig,

- geometrisch-freispielend,

- symmetrisch-asymmetrisch,
- regelmaRig-unregelmafig,
- einfach-komplex.

Formen konnen bestimmte emotionale Symbolgehaltmsportieren und fihren zu

emotionalen Reaktionen seitens des Betrachterglase sich durch die Veranderung der
Formqualitat unterschiedliche Bedeutungen ergé%eMeyer (2001) weist darauf hin, dass
diese ,Ausdrucksqualitaten“ von Formen bewusstAalsloser von emotionalen Reaktionen,
von Gefuhlen und Stimmungen eingesetzt werden.

Die Formquantitat oder Formdimension kann durch Assnng bestimmt werden und drtickt
den GrolRenaspekt einer Form aus. Das Augenmerketisith hierbei auf die absoluten
GroRenabmessungen und nicht wie bei den Formpiopert auf die relativen
GréRenverhdltnisse von Forméen. Auch von der Formdimension geht eine
Anmutungswirkung aus. In diesem Zusammenhang vetwé&tark (1996) auf die
Signalwirkung grof3er Korper, die Macht, Status uPcestige vermitteln (z. B. in der
Architektur bei Représentationsbautésﬁ)Bezogen auf das Produktdesign findet jedoch die
Signalwirkung groR3erer Abmessungen keine grundshBe&lBestétigung. So gelten z. B. fur
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Kerner/Duroy (1979), S. 47 ff.
180
Ebd., S. 52.
181
Ebd., S. 53.
182
Kerner/Duroy (1979), S. 55, S. 58; Hermann (1998), S. 460.
183
Meyer (2001), S. 39.
184
Hase (1989), S. 78 ff.; Kohler (2003), S. 53 ff.

185
Stark (1996), S. 65.
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Mobiltelefone oder Computer entgegengesetzte Ré%]eelme Miniaturisierung einer Form
kann auch auf eine Verniedlichung abzielen. Alsgpeites Beispiel sei hier aus dem
Automobilbereich der ,Mini* (Hersteller BMW), auseth Bereich Mdbeldesign der Sessel
.Beluga” (Hersteller Leolux) genannt. Letzterer fiigt Uber die Form eines Beluga-Wals,
jedoch nicht Uber dessen Ausmalle.

Die bereits erwahnten Formproportionen geben dahaleis der Seiten einer Flache
. 187 . . . . . . . .
zueinander an. Die Analyse von Formproportionen ist jedoch niabf Langenverhaltnisse
beschrankt. Gerade bei der Betrachtung von gré3&iguern wie Automobilen und Mdbeln,
die sich aus mehreren Elementen zusammensetzamgen die GrolRenverhaltnisse von
Teilflachen oder Teilvolumina grof3ere BedeutﬁsﬁgBesonders sichtbar werden die
dimensionalen Aspekte der Proportion im Bereich Aatomobildesigns. Hier bestimmen

grundlegende Proportionen die wesentliche Formdiedrscheinung eines Fahrzeuésés.

Die Formkontur eines Kdrpers wird durch seinen Wmiheschrieben. Entscheidend fur die
Gestaltung der Formkontur sind die Ubergange zwischwei Flachen ein und desselben
Korpers oder zwischen den Verbindungsstellen besamumengesetzten Korpern. Die
Formkontur kann durch die Einfigung von Einschngam Sicken oder Ausbuchtungen
(z. B. bei Automobilen) an Wirksamkeit zunehmen. rébu die Veranderung einer
vorhandenen Formkontur durch die oben genanntegriienkonnen asthetische, funktionale
oder symbolische Mehrergebnisse erreicht oder ddstwerden. Weiterhin kénnen
symbolische Aspekte durch die Festlegung beispatsv des Radius der Rundung
hervorgehoben werden, da durch groRe Rundungen li¢dibit symbolisiert wird (z. B.
Porsche Modellreihe 911, Jaguar Modellreihe XK).

Die Formstruktur beschreibt das Zusammenwirkenchéeslener Formelemente innerhalb der
Formkontur. Von Bedeutung sind hierbei die Punkigien und Flachen, die den
betrachteten Korper gliedern. Um zusammengesetziepa zu strukturieren, kann
grundsatzlich die Betonung unterschiedlicher Teitente (z. B. mit Hilfe kontrastreicher
Farbgebung) oder der Geschlossenheit des Gesamtkdtprch dezente Elementiibergange

186
Siehe hierzu auch: Gros (1990), S. 37 ff., ,Schrumpftechnik und Stilbliiten®.

187
Z.B. wird die Proportion eines Rechtecks mit der H6he h und der Breite b durch das Verhaltnis h:b
angegeben.
188
Kohler (2003), S. 51.
189
. Ebd., S. 52.

Ebd., S. 54. Beispielsweise kann die Abrundung einer Kante einen gefélligeren Ubergang erzeugen, zur
Verringerung der Verletzungsgefahr oder zur Verbesserung der Aerodynamik beitragen.

191
Braem/Heil (1990), S. 75.
39



erfolgen?92 Bei der Analyse der Formstruktur ist der Aufbauathudie Art der Formelemente,
deren Konstellation, mengenmafige Verteilung und/@rhaltnis zum Ganzen zu beachten.

Erortert wird die Struktur anhand der Aspekte Ordnwind Komplexitéﬁ?3 Birdek (1991)
fuhrt hierzu aus, dass die Merkmale Ordnung und eritat keine Wertung implizieren
und bestandig bei jeder gestalterischen Aufgabe emmeute Abwagung zwischen beiden
Merkmalen erforderlich ist. Bestimmt wird die Ordnung durch eine geringe Athzain
Formelementen und ihre geordnete Zusammenstellung.

Nach Ldbach (1976) kann Komplexitat als GegensatzQrdnung aufgefasst werden. Sie
entsteht durch die Verwendung einer grof3eren AnaahFormelementen mit vielfaltigen
Anordnungseigenschaften. Durch die bewusste Vergtzzon Prinzipien der Ordnung kann
die Komplexitat gesteigert werdégﬁAbbiIdung lverdeutlicht visuell die Formparameter von
Korpern.

Produktkontur Vi i
Variation der Formgrenzen durch f = ==
Kanten, Ecken, Ausbuchtungen, 'l.__,{: \‘!L f"f \.]_ 4
Einschniirungen, Ausnehmungen k... s il
AuBere il
Formproportion f——— \:—:_
StrUktur Werhdltnis der Seiten von Flachen 2 = = ,J"____“\
zueinander, 2.6, Breite der Tiir =Ea) "'.k?g !
zur Hohe der Tir N - ~

Formdimension
Grifenunterschiede bei konstanter

Praportion
Innere Formstruktur
Struktur Variation innerhalb gegebener Farm-

grenzen durch Linien, Fugen, Fldchen-
begrenzungen, Bedienteilanordnungen

Abbildung 2: Formparameter von Kdrpern, verdeutlieim Automobil (erweitert in Anlehnung an Kohler
(2003), S. 56).
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Kohler (2003), S. 54.
193

Lobach (1976), S. 165.
194

Biirdek (1991), S. 188.

195
Stark (1996), S. 57; Kohler (2003), S. 55.
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Formen setzten sich aus den Elementen Punkt, Liléghe und Korper zusammen, die
bezuglich ihrer Dimensionalitat in eine hierarchisc Struktur gebracht werden. Ein
dreidimensionaler Korper setzt sich aus mehrereaidimensionalen Flachen zusammen.
Eine Flache wiederum besteht aus eindimensional@eri, die durch dimensionslose Punkte
beschrieben werden.

Der Punktbildet als einfachstes Formenelement den Ausgamggs@iner Formanalyse. Der
Punkt kann unter visuellen Gesichtspunkten als nkies, nicht weiter in andere
Formelemente zerlegbares Gestaltungselement asfgjefzerden. Mdglich ist dabei eine
runde, eckige oder unregelmallige Form. Der Punkh kzentral oder dezentral auf einer
Linie oder Flache liegen und mehrere Punkte konnergrof3eren Strukturen angeordnet
werden.”’
Bei der Formanalyse ist nicht nur die Lange, samdarch die Starke oder Richtung einer
Linie von Bedeutungljg.8 Die Linie weist eine Dimension auf. Es lassen dielzliglich der
Linienfuhrungorganische und geometrische Formen unterscheidganidche Linienformen
sind oftmals an Strukturen aus der Natur angelleQ%Mit Hilfe des Formkreises lassen sich
geometrische Linienformen und die daraus abgedgitetVariationsmoglichkeiten
veranschaulichen. Bei Anordnung einer Linie auf einer Flache bzw.géaim Raum
dominieren vier Grundrichtungen: die Horizontalskueng, die Vertikalstreckung sowie die
links- und rechtsgerichtete Diagonalstreckung. Jemftung besitzt dabei unterschiedliche
. 201 . . . . ‘. .
Anmutungswirkungen. Linien dienen im Regelfall als Flachenbegrenzundg «dnnen in
dieser Funktion bewusst hervorgehoben oder untektvierden.
Die Flache verfugt Uber zwei Dimensionen: Lange uBikite. Um eine Flache zu
beschreiben, sind jedoch ein oder mehrere Begregsioren notwendig, die den Ausschnitt
aus der Ebene und damit die Form der Flache fﬂtf&:ﬁ)ie geometrischen Flachenformen

96
Kohler (2003), S. 47. Fir eine ausfuhrlichere Beschreibung der Formelemente siehe ebd., S. 47 ff.

97
Welbers (1996), S. 51.
Ebd., S. 82. DUnne Linien wirken filigraner, Giberlegter und technizistischer als dicke Linien. Horizontale Linien

wirken langer als identische vertikale. Ergdnzend kann durch Variation der Linienstarke (An- oder Abschwellen)
ein dynamischer Charakter erzielt werden.

199
Leitherer (1991), S. 73 ff.; Kohler (2003), S. 48. Im Jugendstil kommen die Anregungen aus der Pflanzenwelt
in flieBenden Linien und floralen Dekorelementen deutlich zum Ausdruck.

200
Stark (1996), S. 59.
01

Doérner (1976), S. 178; Kohler (2003), S. 48. Demnach wirkt die Horizontale ruhig und lastend, wahrend die
vertikale strebend und aktiv wirkt. Die rechtsgerichtete Diagonalstreckung vermittelt eine aggressive, aktiv-
strebende und die linksgerichtete Diagonalstreckung eine defensiv-riickbezugliche Wirkung.

02
Kohler (2003), S. 48 ff.
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unterscheiden sich wie bei den Linien von den fredeler organischen Formen. Letztere
bieten vielfaltige Vorlagen fur ornamentale Gesiadf (z. B. Jugendstilmotive). Vergleichbar
mit den Linien lassen sich auch fur Flachen Anmgswirkungen erkennen, Dérner fihrt
die so genannten Strebungstendenzen von Flachetasudthen-Breitenverhéltnis, die er als
Horizontal-Vertikalerstreckungsrelation (H-V-Erstkeingsrelation) bezeichnet, auf Winkel-
und Bogenrelationen und auf Gewichtungsrelatiorlﬂatm]czk.204 Weitere Forminformationen
werden durch die Gewichtsverteilung einer Flachekaniziert. Hierbei kann je nach Lage
des ,optischen® Schwerpunkts einer Form nach Kohlé€003) ,aulRer der
Allgleichgewichtigkeit wie beim Kreis und Quadratich von Kopf-, Basis-, Links- oder
Rechtsgewichtigkeit gesprochen werden, die jewesisezifische Anmutungsweisen
erzeugen.gps

Um einen Korper beschreiben zu konnen, kommt zumngkd und Breite einer
Flachenbeschreibung als dritte Dimension die Hdheuh Es erfolgt dabei eine raumliche
Trennung durch Flachen, die als Oberflachen sichsed. Die Form von Koérpern kann
analog zu den Flachen eingeteilt werépén/ergleichbar mit den organischen Linien oder
Flachen lehnen sich Korper mit organischen Fornfemads an biologische und geologische
Strukturen an. Burdek (1991) fuhrt als markantesisBel die Koérperform eines
Wassertropfens an. Diese galt in den 30er-Jahrewvelgangenen Jahrhunderts als Idealform
Uberhaupt und es entwickelte sich hieraus eineneiilrichtung, di&treamline Decadé’
Korper kdnnen gedreht, gekippt, gespiegelt odegesifindert werden (siehe Abbildung 3).
Hierbei ist zu beachten, dass es bei einer unverterd Betrachtungsposition zu einer
Veranderung der Form und damit auch zu untersdbfesti Wirkungen kommen kann.

203 Dorner (1976), S. 184 ff.

204Weitere Ausfiihrung hierzu siehe ebd., S. 184 ff. und Kohler (2003), S. 49.
20 Kohler (2003), S. 49.

206 Ebd., S. 49 ff.

Birdek (1991), S. 111. Es wurden nicht nur Transportmittel stromlinienférmig gestaltet, sondern auch z. B.
Haushaltsgeréate.

208
Lobach (1976), S. 160; Stark (1996), S. 68; Kohler (2003), S. 50.
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Formelemente

Binnenstruktur

Lage im Raum

Anordnung mit
anderen Elementen

Punkt - Verlauf 2.8, B, Addition: 2.8
131
Rasterformige
und @@ 2yl ® Reihung ===
eckig W [Symmmetne}. ese
s LL A R ]
unregelmikig W dezentral
L Kombination: z.B.
. L]
A h
Grofe: [ ] . sympnetrische o® L]
Streuung
® %
Linie « geometrische Formen: z.B. Addition: 2.6
. Symmetrische
Flach- stumpfer horizental — Reihung
bagen Winkel
Rund- spitzer ekl | Raster
bogen _ . Winkel
Spitzbogen ansteigend l____,_—'
organische Formen Asymmetrische
«Starke/lange — abfallend T Gruppierung
L
Flache - geometrische Formen: z.B. Kriimrmen. Schrigen Addition: 2.8,
Dreieck
: symmetrische |:| @
PJ:;' Trapez konkaw M Reihung ]
Kreis Quadrat DDD D
Vierrund konvex m Kombination
- ofganische Formen
v Crifa: abgeschrigt & z.B.
Groge: — |:] Durchdringung
= + geometrische Formen: 2.B. Kippen, Drehen Addition: z.B.
Korper Symmetrisches
Stapeln

Kegel Pyramide
Kugel Wirfel

Zylinder

- ofganische Farmen
« Lange/Hdhe/

Breite D

7

¥

Y%

Kombination: z.B,
Aufstdndern

J B

Abbildung 3: Formelemente (in Anlehnung an Sta%@), S. 68).

Wie bereits ausgefuhrt, kennzeichnen die origindeastaltungsmittel den urspriinglichen
Charakter eines Produktes. Aus den originaren hassd die derivativen Gestaltungsmittel
Zeichen und Oberflache ableiten. Bei diesen Mittidgt bereits eine Kombination von
originaren Mitteln der Gestaltung vor. Es steltthsbei den derivativen Gestaltungsmitteln im
Gegensatz zu den originaren Gestaltungsmittelrbéienicht nur die Fragavie, sondern
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vorab zunachst die Frageb sie eingesetzt werden sollen. Zeichen sind dufuole i
. L. .. .. . .. 209
Sinntragerschaft charakterisiert. Mit ihnen solieformationen Gbertragen werden.

Im weitesten Sinne sind Zeichen als Mittel anzuseheadie als Teil des
Kommunikationsprozesses Informationen und Bedewnngwischen einem Sender und
einem Empfanger vermitteln. Wie aus den obigen #usingen zu den originaren
Gestaltungsmittel bereits ersichtlich wurde, kbna#la Gestaltungsmittel die Funktion von
Zeichen iibernehmen. Koppelmann (1997) fihrt hierzu aus, dass diesevéint Zeichen als
ikonische Figur-Grundbeziehungen aufzufassen sweche jedoch nicht mit dem
Gestaltungsmittel Zeichen gleichgesetzt werden &iihn Das heildt, es ist zu unterscheiden
zwischen graphischen Zeichen, z. B. die symboligdhigildung (Bedienungssymbole) eines
Signalhornes am Lenkrad des PKW, und dem Gestalmitiggl Zeichen, das sich auf das
Produkt selber bezieht. An dieser Stelle sind Zamicim engeren Sinne als graphische,
informierende Gestalten auf Oberflachen von Progtluktu verstehen (und werden als solche
betrachtet), die als optische Zeichen in der Haghis in das Betatigungsfeld der Graphik-
Designer fallen.” Als typische Zeichen kdénnen Firmen- bzw. Markeokguf Automobilen
oder Bedienhinweise auf Geraten in Form von Symbeézstanden werden. Diese deuten die
wichtigsten Funktionen von Zeichen an: Markierungd LProdukterIéuterunzgl]e.’ Fur den
Konsumenten sind sie von grofR3er Bedeutung und tftkaaifentscheidend.

Im Vergleich zu den Gestaltungsmitteln Form, MateriFarbe und Oberflache weisen
Zeichen bezogen auf das Produktdesign eher eineresaorischen Charaktér auf und
sollen in der Untersuchung zur Gestalt und Funktion Animal Design keine wesentliche
Bertcksichtigung finden.

209
Welbers (1996), S. 20; Crow (2005), S. 53 ff.
210

So auch Welbers (1996), S. 23. Welbers fihrt als anschauliches Beispiel u. a. an: ,Der Griff einer Kanne
(Gestaltungsmittel Form) informiert dartiber, wo man diese anfassen soll, bereits die charakteristische Form der
Coca-Cola-Flasche weist auf die Marke hin. Die hellblaue Farbe von Kaffeeverpackungen deutet die milde Sorte
ebenso an wie die dunkelbraune Farbe die besonders kréftige Variante. Die Verwendung des Materials Gold z. B.
bei Uhren, steht auch als Hinweis auf den hohen Wert des betreffenden Objektes. Die angeraute Oberflache an

bestimmten Stellen des Geréts zeigt, wo dieses im Fall des Transports angefasst werden soll.*
211

Koppelmann (1997), S. 378. Im Rahmen der Produktsprache (Gros (1983)) wird auf die Figur-
Grundbeziehungen detailliert eingegangen.

212

Kohler (2003), S. 57. Ergénzend gibt es u. a. akustische Zeichen (z. B. der Klang einer Autotir beim
Schliel3en), die bedeutende (Teil-)informationen uber die Produktbeschaffenheit (z. B. Soliditdt und damit
Sicherheit) liefern.

213Welbers (1996), S. 26.
2 Heijmans/Riel/Ban (2001), S. 438 f.
e Kohler (2003), S. 58.
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Die Oberflache eines Produktes ist die Begrenzléngst, die das Objekt vom umgebenden
Raum trennf.” Im Allgemeinen wird die Oberflache nicht selbssténdlich als
eigenstandiges Gestaltungsmittel behandelt. Auftyibiner nicht unerheblichen Wirkungen
(z. B. optische, haptische) muss sie jedoch gesbheé&rachtet werden. Oberflachen sind
ebenso wie Zeichen als derivative und zusammergeslittel der Produktgestaltung
anzusehen. Aus den Elementen Stoff/Material, Forrd E&arbe stellen Oberflachen ein
eigenes, charakteristisch gestaltbares Produktteibar, aus dem sich spezifische und
typische Anmutungsleistungen bilden lasseérDer vermittelte Eindruck einer Oberflache
setzt sich aus der optischen Empfindung, dem Seheik und der Tastempfindung
zusammen. Fur den Produktdesigner stellt sich grundsatztich Frage, ob die bereits
vorhandene Materialoberflache mit ihrer charaktsceen Form und Farbe zusatzliche
Leistungen durch weitere GestaltungsmafRnahmen bérlaoder auch technische
Anforderungen dies notwendig machen (z. B. die @shrenversiegelung von Metallteilen).

Durch verschiedene Materialien und deren Oberfldobschaffenheit bzw. deren
-behandlung (z. B. Schleifen, Polieren, Rauen é@nen entsprechende charakteristische
Wirkungen erzeugt werden. So mutet eine harte Glodé technisch, solider und stabiler an,
als eine weiche, die sich haptisch gefélliger, foaner und widerstandsfreier darbiefeEs

ist nicht prinzipiell notwendig, dass sich die Cl#mhengestaltung Uber den gesamten
Produktkorper erstreckt. Es kbnnen besondere WggnnVerwendungshinweise oder auch
graphische Muster durch regelméRige Oberflachenderéingen oder die Bearbeitung an
Greif- und Bedienungsstellen entstehen, um dem endie Handhabung und Funktion des
Produktes zu erleichtern bzw. zu verdeutlicﬁél{oppelmann (1997) differenziert zwischen
der material-, form-, und motivbezogenen Oberflagestaltung und leitet Parameter fur die
ersten beiden Kategorien 2bBei der stoffoezogenen Oberflache steht bspw Bdstreben
im Vordergrund, auf das Grundmaterial unter Beiltehg der Form ein anderes Material mit
der gewilnschten Oberflacheneigenschaft aufzubrinBas Grundmaterial ist somit nicht
mehr ausschlaggebend fur die OberflachengestaltmgB. Kunststoffgehdause mit
Chromoptik-Oberflache).

2 Lébach (1976), S. 161.
i;Werers (1996), S. 20.
Koppelmann (1987), S. 309 ff.; Buck (1998).
29 Lissitzky (1977), S. 109.
220 Hase (1989), S. 97.
2 Kohler (2003), S. 59.

222
Koppelmann (1997), S. 390.
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Schichtmaterial

Grund-

: Metall Holz Kun ff Papier W |
rmaterial eta o unststo apie Gewebe Glas
verchromen, |bekleben mit | wirbelsintern, kaschieren,

I vergolden Holzfurnier, | lackieren . bespannen
Meta usw., z.B. z.B. Mobel- usw., z.B. usw., 2.B.
Armaturen kanten Lampen Paneele
kaschieren, furnieren, beschichten, kaschieren,
Halz bekleben, aufleimen, aufkleben, bespannen
usw., 2.5, z.B. Mibel- 2.B. Kiichen- usw., 2.B.
Tischplatten  fronten mibel Faneele
bedampfen, o kaschieren,
Kunst- galvanisieren, Etk'ﬁfeﬂé bespannen
stoff z.B. e IcH ST' usw., 2.8,
Turklinken L R Paneele
kaschieren, ; kaschieren,
3 verkleben beschlcht_en, bespannen
Fapier | ysw,zB. 22 2B Spezial- usw, 2B,
Effektpapiere paplere Buchriicken
hg;chichten.
Gewebe trénken _ _
usw., 2.8
Regenjacken
bedampfen, aufschmelzen,
Glas belegen, z.B. Uber-
z.B. Spiegel fanggldser

Tabelle 2: Materialkombinationen zur Oberflacheratéon (Koppelmann (1997), S. 391).

Je nach zu erfullender Anforderung und Funktion @me Oberflache muss das
Bearbeitungsverfahren oder ein Beschichtungsmatarnagewahlt werden. Hierbei sind
neben den selbstverstandlichen technischen zud#tztiensorische, asthetische und
symbolische Aspekte zu berUcksichtigzzesn.Durch Oberflachenbeschichtungen kdnnen
material- oder formbedingte technische Nachteile @aindmaterials ausgeglichen werden.

Nach Kohler (2003) kénnen Oberflachen ahnlich wieff8/Materialien lediglich optisch und

haptisch wahrgenommen werdén. Lébach (1976) betont, dass die
Oberflachenbeschaffenheit bzw. Assoziationen vomttgh, glanzenden, makellosen
Produktoberflachen den Eindruck von Sauberkeit urfélerfektion auf die

Gebraté%hseigenschaften positiv beeinflussen unddeaf Betrachter/Nutzer entsprechend
wirken.

223
Koppelmann (1997), S. 396.
224
Ebd., S. 396.
225
Kohler (2003), S. 61.
226
Loébach (1976), S. 164.
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Bei den komplexen Gestaltungsmitteln kann zwisch@mzipiellen und konkreten
Mittelkombinationen unterschieden werden. Hieriehen naturwissenschatftlich-technische
Aspekte im Vordergrund. Funktionsprinzipien bestyer die dynamischen Beziehungen von
Elementen. Wie die technische Funktion eines Predukerfillt wird, bestimmen
hauptséachlich die zugrunde liegenden physikalisdfégkte. Durch Konstruktionsprinzipien
wird die raumliche Anordnung aller Bauelemente heésben. Hierbei handelt es sich im
Gegensatz zum dynamischen Funktionsprinzip umsstai Beziehungen zwischen den
einzelnen Elementen. Historische Losungsprinzipien sind bekannte unetibeexistierende
Losungsvarianten, welche bei der Produktgestaltuergicksichtigt werden. Oftmals finden
bei deren Verwendung lediglich Veranderungen imabettatt, die unter pragmatischen
Gesichtspunkten betrachtet werden kénnen.

Das Gestaltungsmittel Produkttéife beschreibt konkrete Teilkomplexe, welche als
vorhandene bzw. fertige Komponenten in den Gesig#prozess einflieBen und oftmals
schwer veranderliche Rahmenbedingungen vorgebeB. (genormte Zulieferteile in der

Automobilindustrie; Schiebedécher, Rader; Mébelbksge bei Kastenmobeln; Knépfe in der
Textilindustrie)?29

Damit Design die schon mehrfach angesprochene, kKarhmunikation ausgerichtete
Funktionen wahrnehmen kann, bedarf es einer siraftegbn Verbindung der beschriebenen
Gestaltungselemente (Form, Material, Oberflache Batbe), derer sich der Designer im
konkreten Fall bedient. Erst durch diese zielgeeich Kombinationder Gestaltungsmittel
ergibt sich die pragnante Gestalt, die vom Desigm@winschte Aussage des
Designproduktes. Werden die Gestaltungselementglidd addiert und nicht bewusst
miteinander kombiniert, handelt es sich um amoKﬁlalaiIde?30

Dagmar Steffen formuliert in diesem Zusammenharggngissten den zuvor definierten

Gestaltungszielen entsprechende formale Mittel bewa werden:
Kommunikationstheoretisch betrachtet setzt diesttgedenes voraus:

1. Das Vorhandensein einer Gestaltungsabsicht beisigner.

227
- Kohler (2003), S. 40.

Endler (1992).
229

Mana (1978), S. 26; Endler (1992), S. 23; Kohler (2003), S. 40; Heufler (2004), S. 45 ff.
230

In einem Beispiel von Heufler (2004) wird aus zwei bzw. drei zufallig und beliebig platzierten Strichen durch
bewusst eingesetzte Ordnungsprinzipien ein ,Kreuz“ oder aus drei Strichen ein ,Dreieck”. Durch diese bewusste
Kombination haben die Elemente ,Gestalt* angenommen. Heufler (2004), S. 38; Lehnhardt (1996), S. 56; Sturm
(2005).

231
Steffen (2000), S. 35.
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2. Eine Kausalbeziehung zwischen Gestaltungsmittelth Aussage, ein Regelsystem, das
bestimmten Gestaltungsmitteln oder deren Kombinatine (allerdings nicht unbedingt
eindeutige) Aussage zuordnet.

3. Die Kenntnis dieses Regelsystems auf SeiterSdaders (Designer) und des Empfangers
(Produktnutzer), d. h. letzterer muss Uber den (Bsel verfugen, die Produktsprache
decodieren zu koénnéen. Als problematisch erweist sich dabei, dass die rdimong
Gestaltungsmittel — Aussage nicht eindeutig ishdeon von kulturellen und individuellen
Kontexten abhéngt. Aus diesem Grundproblem desgbesils Lehre der Gestaltung bzw. als
bewusste, auf eine bestimmte Wirkung oder Aussabeielende Gestaltung von
Gegenstanden ergeben sich direkte Anknupfungspamktke Semiotik.

Die formalasthetischen Mittel kdnnen zusammenfatsaliso als Mittel zum Zweck, als

Grundelemente der zu Ubermittelnden Botschaft aefirwerden, die fur sich genommen
noch keinen Sinn ergeben, sondern erst durch rtentionale Kombination mit solchem

.=aufgeladen” werden. Aus den einzelnen Gestaltuegsenten werden auf diese Weise
Zeichen auf der semantischen Ebene der ProduktspraBevor aber auf Zeichen

eingegangen wird, sollen im Folgenden die physistdgen und psychologischen Grundlagen
der Formalasthetik erlautert werden, weil die Wehmung von Gestaltungsmitteln mit den
Sinnesorganen Grundvoraussetzung fur eine Wirkuntiggeing ist.

3.2.1.2 Die physiologischen und psychologischen Gudiagen der Formal&sthetik

Gegenstandliche Produkte weisen konkrete Auspraguigziglich Material, Form, Farbe
und Oberflache auf. Erganzend kommen bei einerz&idl von Produkten Zeichen zum
EinsatZ’” Die Produktwirkung auf den Betrachter kann grutdsh auf die Auspragung
oben genannter Gestaltungsmittel zuriickgefuihrt @reré&ntscheidend fir die Auslésung der
Wirkung ist allerdings die Wahrnehmung uber dasssgesche System des Betrachters.
Tabellezsg zeigt die elementaren Gestaltungsmittel inre Wahrnehmbarkeit mit den funf
Sinnen.
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Eco (1994), S. 19 ff.
233
Hase (1989), S. 96 f.; Buck (1998), S. 32 ff.; Kohler (2003), S. 40 f.
234
GroRRer (1991), S. 95; Buck (1998), S. 35 f.; Meyer (2001), S. 36.
235

An dieser Stelle wird auf eine Darstellung der physiologischen Grundlagen und Prozesse bei der sensorischen
Wahrnehmung verzichtet und auf eine Zusammenfassung in der Literatur verwiesen. U. a. zur visuellen
Wahrnehmung Kramer (1997), S. 15 ff. und zur haptischen Wahrnehmung Meyer (2001), S. 59 ff.
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Optik Haptik Akustik Olfaktorik Gustatorik

Stoff X X X X X
Origindre
Gestaltungsmittel Form X X
Farbe X
Deritative Zeichen X
Gestaltungsmittel
i Oberfliche X X

Tabelle 3: Gestaltungsmittel und ihre Wahrnehmuwey éie finf Sinne (Kohler (2003), S. 41).

Bei der Wahrnehmung der einzelnen Gestaltungsmitetimen die funf Sinne keine
gleichberechtigte Stellung ein. Die Akustik, diefaBtorik und die Gustatorik sind lediglich
beim Material von Bedeuturf&e. Dagegen ermdglicht die visuelle Wahrnehmung ppiedi
eine ldentifikation aller Gestaltungsmittel undasitht dem Betrachter, ein hohes Mal3 an
Informationen aufzunehmen.

Sehr wahrscheinlich bt die Optik den gro3ten Es¥lauf die Beurteilung des Produktdesign
durch den Betrachter aus, da Produkte im Regeliatst visuell wahrgenommen werden.
Dennoch darf die Bedeutung der Haptik fir die Wingules Produktdesign nicht unterschatzt
werden, da diese erst die Wahrnehmung von ParameierKonsistenz, Temperatur sowie
Gewicht ermdglicht und die visuelle Wahrnehmung Vexturen unterstitzt.

Neben der Wahrnehmung durch die Sinne ergeben sadh andere physiologische
Gegebenheiten, welche die Wahrnehmung von Gestaltéstheidend beeinflussen. Diese
werden in der Gestalttheorie behandelt. Die Géstaitie kann der psychologischen Asthetik
zugeordnet werden und geht auf Theorien Christian Ehrenfels’ (1923) zurick. Sie
wurde um 1900 maf3geblich im deutschsprachigen Raitmnterschiedlichen Gewichtungen
(Berliner, Leipziger und Grazer Schule) entwicl%'elhl_eitgedanke der Gestaltlehre ist, dass
das Ganze etwas anderes ist als die Summe seiiler(Nehtsummativitat), die durch die
Idee der Ubersummativitat (,Das Ganze ist mehr diéss Summe seiner Teile.”) erganzt
wird.”* Wolfgang Metzger beschreibt den zugrunde liegendahrnehmungsprozess
folgendermal3en: ,Die Gliederung (Zentrierung ussviplgt [...] in jedem Augenblick so, daf3
die gro3te unter den gegebenen Gesamtbedingungetiche Ordnung bzw. die besten

20 Hase (1989), S. 75.
iz;Werers (1996), S. 24.
Kroeber-Riel/Weinberg (1996), S. 275; Meyer (2001), S. 81 f.
29 Kohler (2003), S. 41; Meyer (2001), S. 79 ff.
240 Ehrenfels (1923), S. 11-43.
241AIIesch (1987), S. 356 f.

242
Welbers (1996), S. 40 f.
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(einfachsten, geschlossensten, untereinander gléigsten oder am besten zueinander
. . . . . .. . . 24
passenden usw.) Gestalten sich verwirklichen, dierwiesen Bedingungen maoglich sind.”

Neben dem Ganzheitscharakter gehotrt die Transpgamlezit zu der grundsatzlichen
Wesensgrundlage der Gestalt. Das Kriterium der Spranierbarkeit(Ubertragbarkeit von
Gestalten) besagt, dass Gestalten als solche bastel erkennbar sind, auch wenn einzelne
Elemente, aus denen sie zusammengesetzt sindyacsgelt werden.

Hierauf basierend steht nicht die Untersuchungedivez Reize im Mittelpunkt, sondern die
Analyse der holistischen Wirkung ganzer Reizkotetiehen. Grundsatzlich missen als
Reizquellen nicht nur visuelle, sondern alle sicmlwahrnehmbaren Objekte einbezogen
werden. Die Melodie gilt als klassisches Beispial Yerdeutlichung des Leitgedankens der
Gestalttheorie. Uber die Summe der einzelnen Tdnauk hinterlasst die Melodie einen
ganzheitlichen Bewusstseinskomplex, welcher ihrpEgung im Gedéachtnis erleichtert und
die Wiedererkennung auch bei komplizierten Varraio oder Transponierung in eine andere
Tonart erm('jglichff'5

Der Begriff ,Gestalt* bezeichnet zunachst wertfle@ Gesamterscheinung eines asthetischen
Objektes. Dabei wird besonders der Gestaltaufbasl @nzelnen Korpern hinsichtlich
Ordnung und Komplexitat untersucht und der Versucternommen, die Gestaltstruktur zu
analysierer%‘.16 Die Gestalt beinhaltet somit das Wahrnehmungshbildiist von der Form bzw.
dem in der Gestaltpsychologie synonym verwendewgriB der Figur zu unterscheiden, die
sich auf das auRere Bild im Sinne eines visuell@iz&® beziehi. Im Rahmen der
Gestaltpsychologie (Berliner Schule) wurden Prozesler Wahrnehmungsorganisation
erforscht, wonach sich die ,gute Gestalt” — im Siminer asthetischen Wertung — durch eine
bessere bzw. einfachere Wahrnehmbarkeit auszeichnet

Aufgrund visueller Experimente konnte die Gestaith®logie nachweisen, dass es wahrend
des Wahrnehmungsprozesses zu einer Art Umorgamsadér visuellen Reizvorlage kommt,
die bestimmten Prinzipien (den so genannten Gestattd Gruppierungsgesetzen)
unterworfen sind. Zum besseren Verstandnis folgen fur die Untersaghwichtige und
relevante Gestaltgesetzfoe.

243
Metzger (1986), S. 129.

244Gladbach (1994), S. 101; Jacobi (1957), S. 64.

245Gladbach (1994), S. 98; Kohler (2003), S. 63.

24 Lébach (1976), S. 156 f.

2:; Kramer (1997), S. 144; Meyer (2001), S. 43 ff.
Kramer (1997), S. 144.

9
Gladbach (1994), S. 97. Als Forschungseinrichtung existiert die Gestaltpsychologie nicht mehr, jedoch finden
sich ihre Erkenntnisse in den Annahmen aktueller Theorien zur Musterwahrnehmung wieder. Kramer (1997),
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Das Gesetz der Nahe besagt, dass naher liegendrerie eher zu einer Gestalt
zusammengefasst werden, als solche, die weiteinamsker liegen. Abbildung 4 zeigt, wie
eine Reihe schwarzer Punkte durch Zusammenrtickanjerawei Punkten als Reihe von

Punktpaaren gesehen wird, da diese Punkte nateneder liegen (rechtzss)l.

Abbildung 4: Gesetz der Nahe (in Anlehnung an WimiRerner (1979), S. 29)

Das Gesetz der Gleichheit besagt, dass gleicheatudiche Elemente in einer Reizgrundlage
tendenziell zusammengefasst werden. In der linkalftédvon Abbildung 5Swerden jeweils
dickere und dunnere Striche zusammengefasst. Haralog werden die gefillten Kreise in

der rechten Bildhalfte zu einer Einheit zusammengera.252
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Abbildung 5: Gesetz der Gleichheit (in Anlehnung\ayer (1996), S. 110)

Mit dem Gesetz der durchgehenden Kurve wird dasriddimungsphanomen beschrieben,
dass diejenigen Teile oder Elemente einer Figuzasemmenhéngend gesehen werden, die
eine durchgehende Figur oder Linie ergeben. DasiKne Abbildung 6wird nicht als vier
Linien wahrgenommen, die sich gegentuberstehenesorads zwei Linien, die sich kreuzen.

S. 144.

250

Im Wesentlichen gehen die zahlreichen Gesetze auf Wertheimer (Wertheimer (1923), S. 301-350) und
Metzger (Metzger (1966), Metzger (1975), Metzger (1986)) zuriick. Vgl. Welbers (1996), S. 46 ff., S. 55 f.
251

Wimmer/Perner (1979), S. 29; Kohler (2003), S. 65.

252
Koppelmann (1997), S. 44; Kohler (2003), S. 65.
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Auch fugt der Betrachter die kurzen Striche zu egekrimmten Linie zusammen, die durch
weiRRe Streifen stellenweise verdeckt werden.

> AT

Abbildung 6: Gesetz der durchgehenden Kurve (ireAnung an Mayer (1996), S. 111).

Das Gesetz der Geschlossenheit sagt aus, dasssddsnBetrachters bevorzugt diejenigen
Elemente zu einer Einheit zusammengefasst werderine Flache umschlie3en. Dabei wird
umso eher die umschlossene Flache als Gestalt egesghscharfer und vollstandiger die
Kontur verlauft. Dementsprechend werden in derdmidalfte von Abbildung Trther die

eingeklammerten bzw. in der rechten Bildhalfte W@ drei Seiten umschlossenen Flachen

als Gestalt wahrgenommen und nicht als Gebildesteimenden oder liegenden Klammern.

I

Abbildung 7: Gesetz der Geschlossenheit (in Anlelgran Kléckner (1981), S. 81).

In Abbildung 8wird der Einfluss der Erfahrung auf die Wahrnehmuhgtriert. Um in der
linken Bildhalfte den Buchstaben ,E* erkennen zunikén, ist Voraussetzung, dass das
Zeichen des lateinischen Alphabets bekannt ist.digndrei rechtwinkligen Linien als Gestalt
wahrnehmen zu kénnen, muss auf die gewohnte Lésenig (von links nach rechts und von
oben nach unten) verzichtet werden. Wurde vom Bletes die Gestalt als Buchstabe erkannt,
kann diese Erfahrung problemlos auf die rechteHailile Ubertragen werden. Hier wird der
Buchstabe ,F* sichtbar. das Gesetz der Erfahrursghreibt somit einerseits den Ruckgriff
auf bereits existierendes Wissen bei der Wahrnegmon Gestalten, aber auch die Bildung

von Erfahrungen im Wahrnehmungskontext und dereﬂartliile’n‘:;ungz.55
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Mayer (1996), S. 111; Kohler (2003), S. 65.
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Klocker (1981), S. 81; Kohler (2003), S. 66.
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Koppelmann (1997), S. 44; Kohler (2003), S. 67.
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Abbildung 8: Gesetz der Erfahrung (erweitert in@mung an Koppelmann (1997), S. 44).

Optische Tauschungen konnen als Wahrnehmungsvengem aufgefasst werden und
wurden im Rahmen der Gestaltpsychologie untersu¢hifgrund ihrer spezifischen
Wirkungsweisen konnten sie jedoch nicht als ,allgargtiltige Gesetzte” formuliert werden.
In Abbildung 9 und 10 werden zwei bekannte optisteschungen vorgestellt, da sie fir die

Produktgestaltung eine &hnliche Relevanz wie distdligesetze aufweisén.

Abbildung 9: Ebbinghau’sche Kreistauschung (in Aunleng an Koppelmann (1997), S. 45).

Durch die Ebbinghau’'sche Kreistauschung wird denfl&ss des Bezugsrahmens bei
GroRReneinschéatzungen verdeutlicht. Die innen lidganKreise in den beiden Figuren sind
gleich grof3. Jedoch erscheint der linke Innenkdeimer als der Innenkreis der rechten Figur,
weil links die aul3en liegenden Kreise grof3er urahtsedie aul3en liegenden Kreise kleiner
ausfallen. Es bestatigt sich somit, dass die Wéimuoeg des Menschen weniger die absolute
GroRe eines Objektes wahrnimmt, sondern zur Grdietdlung andere Objekte als

Vergleichsgrundlage heranzieht.
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Koppelmann (1997), S. 45; Kohler (2003), S. 67.
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Koppelmann (1997), S. 45; Kohler (2003), S. 68.
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Abbildung 10: Muller-Lyer’'sche Pfeiltduschung (imi&hnung an Koppelmann (1997), S. 45).

Durch die Muller-Leyer'sche Pfeiltauschung wird déerhaltnis zwischen Teil und Ganzem
verdeutlicht, indem gleiche Teile in einem Gesantetschiedlich wirken kénnen (Abbildung
10). Obwohl die horizontale Linie exakt in der Mitgeteilt wird, erscheint die eine Halfte

langer als die andere, je nachdem, ob die Pfalspitr Teilstrecke hin oder von ihr weg
. 258
zeigt.

Die Attraktivitat von Produkten hangt wesentlichnvder symbolisch-visuellen Eigenschaft
ab. Es ist also von Bedeutung, inwieweit ein Prodaks symbolisches Referenzsystem des
Sozialen) seine Position im konsumorientierten syimbhen System anhand seiner auf3eren
Gestalt darzustellen vermag. Als Vertreter der Wahmungsphilosophie hat sich R.
Arnheim (1972) mit denjenigen inhaltlichen und falen Kriterien von Objekten
(insbesondere von Kunstwerken) auseinandergesdizteine eindeutige und detaillierte
Wahrnehmbarkeit ermt')gliche25r?. Die Wahrnehmung ist nach Erkenntnissen der
Wahrnehmungs- und Denkpsychologie ,zielstrebig gelektiv: " Hierbei wird die jeweils
umgebende Umwelt nach dem Grad ihrer Bedeutunggeabmmen und geordnet und nicht
Fragment fur Fragment abgetastet.

,Das, was wir populdar Wahrnehmungserkenntnisse emnnst keine einfache und
unmittelbare rein sensuelle Widerspiegelung, sandswas, das in einem Prozess von
mannigfaltig wechselwirkend verschlungenen, selagiden, abstrahierenden und
selbstproduktiven, gestalteten Akten erst entsieh&inem Prozess, der entweder organisch
oder kompliziert, zwiespaltig und oft zickzackartgrlauft und die Mdéglichkeit in sich
schlief3t, dal3 die Phantasie dem Gegebenen entsglueelaber, wenn er organisch verlauft,
durch eine Folge auseinander hervorgehender, gngésetzlicher spezifischer Phasen- und
Qualitatsbereiche zum einstellungsgeforderten Zigtet.“*"

Demnach existieren im Zusammenhang mit der Seigitivder Wahrnehmung zwei
Grundlagendeterminanten, welche Voraussetzungendiir Wahrnehmungslenkung sind.

258
Koppelmann (1997, S. 45; Kohler (2003), S. 68.
259
Arnheim (1972); siehe auch Rosenthal (1999), S. 129 ff.
260
Arnheim (1972), S. 29.
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Ebd., S. 39.
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Eine Voraussetzung ist das inhaltliche Interesseia@am bestimmten Objekt. Arnheim nennt
folgendes Beispiel: ,Ein Mann, der an einer Stra®&e auf seine Freundin wartet, sieht sie
in fast jeder naherkommenden Frau, und diese Teiader Gedachtnisspur wird von Minute

zu Minute starker®

Des Weiteren sind bestimmte formale Voraussetzureggscheidend. Hierbei ist das erste
grundlegende formale Kriterium das der relativenf&hheit. Nach Arnheim (1978) bedeutet
dieses auf jeder Stufe der Vielschichtigkeit Spaiszt und Ordnunng3 Relative Einfachheit
bedeutet nicht eine relativ geringe Zahl an Eingstidndteilen, sondern die Mdglichkeit, eine
hdochstmdgliche Anzahl an Bedeutungen und Formeneimen Gesamtzusammenhang
einordnen zu kénnen. Hierzu bedarf es ebenso einer Ahnlichkeit der &iglemente eines
Gesamtzusammenhangs, da ,Ahnlichkeit eine Voramssgt fir das Erkennen von
Unterschieden ist™®

Als weiteres rein formelles Kriterium nennt Arnheimas der Auffalligkeit durch
Veranderungen: ,Der Organismus, auf dessen Bedisdndas Sehen zugeschnitten ist, hat
naturlich ein gréf3eres Interesse an dem, was sieledt, als an dem, was gleich bleibt. Wenn
etwas auftaucht oder verschwindet, den Platz wécbder seine Form, Grole, Farbe oder
Helligkeit &ndert, so mag das fur den Zustand deschauhaltenden Menschen oder Tiers
Folgen haben. Es mag bedeuten, dal3 ein Feind loenanmk da’ eine Gelegenheit verpasst
wird, dafl3 eine Anforderung zu erfillen, ein Zeiclzerbeantworten ist¥

Bei der Wahrnehmung von unbekannten wund sich alsnplex darstellenden
Gestaltzusammenhangen sind geistige Anstrengungemendig, die Zeit benétigen, um

. 267 . . .. . . .
Lernprozesse in Gang zu setzenHierauf bezogen stellt die Bestandigkeit gewisser
Gestaltzusammenhange einer Form ebenfalls einemelaimungsrelevanten Faktor dar.

Fur visuelle Phanomene, und hier insbesondere fig Higurationen, hat die

Gestaltpsychologie in Form von Gestaltgesetzenaandenannten ,optischen Tauschungen®
umfangreiche Aberrationen zwischen dem Reiz (Objektd der Bedeutungszumessung
(Mensch) feststellen kénnen. Nach Koppelmann (2060)der Wahrnehmungsinhalt das
Ergebnis einer nach bestimmten GesetzmaRigkeiterestéldgesetze) ablaufenden
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Arnheim (1978), S. 54.

263
Ebd., S. 61.
264
Ebd., S. 62.
265
Ebd., S. 80.
266 )
Arnheim (1972), S. 30.
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Arnheim (1972), S. 39; siehe auch Eibl-Eibesfeldt (2004a), S. 154 ff.
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Rosenthal (1999), S. 130.
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Umorganisation der Reizgrundlazgege.Es treten dabei unabhangig vom jeweils konkreten
Wahrnehmungsinhalt drei Phdnomene auf:

1. Die Figur-Grund-Gliederung: das Wahrnehmungsiéietert sich in Figur und Grund.

2. Die Figur-Binnen-Gliederung: hierzu gehdéren@renzlinie sowie das Innere einer Figur.

3. Das Pragnanzprinzip: sind nach den Gestaltgasetehrere Gliederungsalternativen des
Wahrnehmungsfeldes moglich, so wird die pragnamteatternative vom Betrachter
aufgenommen.

Die  Figur-Grund-Differenzierung stellt eine der rmkntaren Formen der
Wahrnehmungsorganisation darSie duRert sich darin, dass sich ein bestimmtirefiees
visuellen Reizes (die Figur) vom Ubrigen (dem Giurediefartig abhebt” In der Regel ist
die Zuweisung eindeutig, da sich Figuren vom Hogmend pragnant abheben. Es gibt jedoch
auch Figur-Grund-Relationen, die mehrdeutig sirmdass wechselseitig Figur und Grund
vertauscht werden. In diesen Fallen ist es nichgliti® Figur und Grund gleichzeitig
wahrzunehmen. Besonders deutlich wird die mangelnde Figur-GrDifferenzierung in
den so genannten Kippfiguren. Abbildung 4 zeigtldassisches Beispiel dieses Phanomens
mit der Kippfigur Vase — Gesicht. Um die Unterschwig von Figur und Grund vornehmen
zu kdnnen, sind unter anderem Kriterien wie Symiaetelative Grol3e, Geschlossenheit und
die Richtung im Raum verantwortlich.

Abbildung 11: Figur-Grund-Differenzierung Vase-Gaer (in Anlehnung an Baxter (1995), S. 39).

209 Koppelmann (2000), S. 33.
20 Rubin (1921).
2 Metzger (1986), S. 238 f.; Kramer (1997), S. 145.
2 Baxter (1995), S. 38.
2 Braun (1987), S. 47; Baxter (1995), S. 38.
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Das Pragnanzprinzip ist von besonderer Bedeutunglimblick auf die Frage, wie eine
Gestaltung im Animal Design vor dem UmfeldhinterlyiLhervortrittz.74 Die Formprinzipien
unterstitzen die Originalitat (z. B. Neuheit), @lisstanz (Andersartigkeit) und die Harmonie
(Abgestimmtheit der Gestaltmittel). Die Figurwirlguist abhangig von der Kontinuitat und
vom Wiedererkennen (z. B. das Markengesicht beiosabilen oder die Formkontinuitat
von Mobeln der Firma Thonet).

Auf die Pragnanxon Zeicherwird im Rahmen der Untersuchung nur in soweit ejaggen,

in wieweit sie im Umfeld der Markeninformation vdresonderer Bedeutung erscheint. Im
Gegensatz zu Mobiltelefonen oder Fernbedienungemiés Markeninformation bzw. das
Markenzeichen (Logo, Name, Wort-Bildmarke) nichargitsatzlich auf eine Miniaturisierung
angewiesen. Die Zeichen auf Bedienelementen erssheazher klein, da die Abmessungen
der Bedienflachen in der Regel eng begrenzt sima.dgnnoch erkennbar zu bleiben, missen
sie ein hohes Mal3 an Pragnanz aufweiSedach Gotz (1989) ist das Ziel die Vereinfachung
durch Komplexitatsreduktion bei konstanter Mitte':j;sskapazitei?t7.6 Auf die Verstandlichkeit
der Zeichengraphik soll an dieser Stelle nicht @regingegangen werden.

Das Prinzip der Formpragnanz spielt in der Asthetile bedeutende Rolle. Formpragnanz
gilt als allgemeine Bezeichnung fur die Eigenstgkelit und Geordnetheit der Formelemente
und Teilformen sowie der Beziehungen von Formbekélen untereinandér. Angelehnt an
den Pragnanzbegriff von Katz (1969) kann man daruRrodukte mit den Merkmalen
Regelmaligkeit, Symmetrie, Geschlossenheit, Eigedgikeit, Ausgeglichenheit,
Einfachheit, Knappheit usw. verstehen.

Birkhoff (1933)279 versucht, die Merkmale Ordnung und Komplexitatimen Zusammenhang
zu bringen. Das Verhdltnis der PragnanzgroRen tezei er als ,asthetisches Mal3".
Demnach weist eine Form ein hohes ,asthetisches’ iaf} wenn die Ordnungsparameter
erhoht und die Komplexitatsgrade verringert werdé&olglich ist eine Form um so
pragnanter, je hoher die Anzahl der Wahrnehmungsheagen ist und je weniger
unterschiedliche Formparameter eingesetzt werdedach Koppelmann (2001) geht die
vorgenannte Pragnanzidee infolge des Figur-Grundms von der ungewohnlich
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Doérner (1976), S. 234-263. Ddrner &ufBert sich in seiner Arbeit ,Die Produktform als Mittel der

Anmutungsgestaltung” detailliert zur Pradgnanz.
ZZWerers (1996), S. 163.
Gotz (1982), S. 58.
2 Rausch (1976), S. 905 ff.
27 Katz (1969), S. 51.
2 Birkoff (1933).

280
Koppelmann (2001), S. 380.
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regelmafigen Gestaltung aus. Das Gegenstick Hddai die ungewohnlich unregelmafige
Gestaltung. Komplexitat kann vor einem einfachemtétigrund pragnant wirken, jedoch
muss bei einer komplexen Pragnanz mit einer hoHezemzeit gerechnet werdén.

Der Versuch zu erklaren, was Pragnanz im konkré&ih beinhaltet und wie man diese
erreicht, geht auf Edwin Rausch (1966) zurlck. &éiauptergebnisse werden nachfolgend
dargestellf.82 Pragnanz hat wie vorgenannt etwas mit RegelmaRigke tun. Pragnant
erscheinen demnach solche Gebilde, die nach Rendlebaut sind. Pragnante Gebilde
wirken geordnet, in sich harmonisch und einheitietigebaut. Im Gegensatz hierzu stehen
»Zufallsverteilungen®, die willkirlich zusammengésesind. Auch wenn das Muster in Figur
a (Abb. 12a) uber gleich viele Punkte verfugt was dluster der Figur b (Abb. 12b), erfolgt
die Informationsiibertrag im Falle letzterer in wgmi als einem Zehntel der Zeit, da sie
regelmaniger it

- ] L] [ ] L ]
o L] L]
[ ] ] L] L ] L]
L]
& - . L] -
- . . # .
] " "
- "' . - L - L
” - L] L]
" . . » .
Abbildung 12 a Abbildutig b

Abbildung 12 a, b (in Anlehnung an Welbgr896), S. 55).

Nachfolgend dargestellt werden die Streifen zumFiglie nach den Regeln gleiche Breite
(Ebenbreitez)84 (Abb. 13a) und Symmetrzl‘gé (Abb. 13b) aufgebaut sind. Jeweils die rechts
abgebildete Figur ist auch in der Reizvorlage dtgha Sie wird jedoch aufgrund ihrer
Unregelmaligkeit vergleichsweise spat entdeckt.

2ot Koppelmann (2001), S. 380 f.

22 Rausch (1976), S. 866—953; Welbers (1996), S. 55.
203 Distler (1991), S. 324; Welbers (1996), S. 55.

20 Metzger (1986), S. 172 ff., Gesetz der Ebenbreite.
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Ebd., S. 172 f., Gesetz der Symmetrie.
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Abbildung 13 a Abbifdyl 3 b
Abbildung 13 a,b: Pragnanzregel der Ebe'tdgfrig(in Anlehnung an Welbers (1996), S. 56).

Pragnanz hat etwas mit Einfachheit zu Tusowonhl Figur 14a als auch Figur 14b sind in der
folgenden Abbildung regelmafdig aufgebaut. Figur 4dtzt sich in 14d und 14e gegeniber
der Figur 14a deshalb durch, weil sie einfacherligagrt ist. In 14e erfolgt dies sogar,
obwohl das Gesetz des Aufgehens ohne Rest zugudstewahrnehmung von Figur 14a

wirkt.
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Metzger (1975), S. 45.
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Metzger (1986), S. 172 ff.
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Abbildung 14: Pragnanzregel der Einfachheit (inekmlung an Welbers (1996), S. 57).

Einfachheit” beinhaltet:
- eine geringe Anzahl von Teilen einer Figur,

- wenige Arten von Elementen, die sich der Formhnaterscheiden,
- eine Ubersichtliche Anordnung,
- eine grol3e Zahl von Symmetrieachsen.

DarUber hinaus sind solche Gestalten préagnant, ,deemal® oder ,eigenstandig im
Vergleich zu denen erscheinen, die sich aus eigedsgfen Gestalten ableiten las&en.
Dementsprechend sind Kreis und Quadrat eigenstamdigdamit pragnanter als die daraus
abgeleiteten Formen Ellipse und Rechteck. Die Hauptausrichtungen senkrecht und
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Metzger (1986), S. 175.
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waagerecht sind eigenstandig. Abgeleitet sind Riggonalen und Schragen. Das Bestreben
des menschlichen Organismus, ,normale” Gestaltémwrzumehmen, ist die Erklarung fir eine
Reihe so genannter optischer Tauschungen.

Beispielsweise sind im Parallelogramm von Sandet imsen die beiden Diagonalen von
gleicher Lange. Die optische Tauschung suggedess sie ungleich lang sind. Dies lasst sich
nach Metzger (1986) mit dem Druck erklaren, schigitige und schrége Anordnungen im
Sinne der Rechtwinkligkeit zu ,normalisieren’. Das Parallelogramm wirkt fur den
Betrachter als verzerrtes Rechteck, da durch diendiisierungstendenz die eine Diagonale
langer wirkt, die andere hingegen kurzer.

Abbildung 15: Parallelogramm von Sander und Ipse(lehnung an Metzger (1975), S. 189).

Pragnanz beinhaltet das Unversehrte, Vollstandige. das ,,Richtige‘?.92 Wird dieser
Eindruck gestort, machen sich Ergdnzungserscheamubgmerkbar. Eine Form der Stérung
ist das Uberfliissige (der Rest). In dem Fall bésttib Tendenz zur AbstoRung oder
Umgliederung von Fremdkdrpern in der Reizgrundldgies gilt ebenso fir die zweite Art
der Stérung: das ortlich Falsche (bzw. Unpassere)menschliche Wahrnehmung tendiert
auch hier zur Berichtigung des Ganzen.
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Metzger (1986), S. 175. Metzger bezeichnet diese als optisch-haptische

Tauschungen.
2!

91

Metzger (1975), S. 189.
292

Rausch nennt drei weitere Merkmale von Pragnanz (Gefligefille, Ausdrucksfille, Bedeutungsfille), deren
Relevanz fur die Wahrnehmung jedoch nicht zwingend erscheint. Rausch (1976), S. 866-953; Metzger (1986),
S. 181; Welbers (1996), S. 57.
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Abbildung 16: Beispiel fir Erganzungserscheinun@emnlehnung an Welbers (1996), S. 58).

Beinhaltet die Stoérung das Fehlen von Teilen (elnieke), drangt die menschliche
Wahrnehmung nach Erganzung bzw. Ausfillung. Es ebéssomit die Tendenz, die
Wahrnehmung zu vollstdndigen Figuren umzuorgam’efegar Ist, wie in Abbildung 16
dargestellt, die Reizvorlage unvollstandig, wergem Betrachter die fehlenden Bestandteile
erganztz.940bwohl in der Abbildung nur Teile enthalten sikdnn man dennoch in der Mitte
der Reizvorlage zwei Dreiecke erkennen. Dieser aestick’” der sich in den vier
erlauterten Gesichtspunkten &uf3ert, macht sichjémem Individuum unabhéngig von
Erfahrungseinflissen geltend und fuhrt in einerl2ébl von Féllen zu einer falschen
Wahrnehmungzjg.6

3.2.1.3 Semantische Ebene der Produktsprache: Anzben und Symbole

Auf der semantischen Ebene der Produktsprache iblat dse Differenzierung zwischen
Anzeichen- und Symbolfunktionen als hilfreich ersaa. Grundlage hierfur ist das Werk der
amerikanischen Philosophin Susanne Langer mit dieh Fhilosophie auf neuem Wezgwe
Nach Langer besteht die grundlegende Unterscheigdwisghen einem Anzeichen und einem
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Welbers (1996), S. 58.
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Auch wenn in der Reizvorlage nur Teile enthalten sind, sind in der Mitte des Bildes zwei Dreiecke erkennbar.
Das weilRe, angedeutet durch die offenen bzw. verdeckten Kreisflachen, liegt auf dem zweiten, das durch drei
Winkellinien angedeutet wird. Siehe hierzu auch ebd., S. 85.
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Metzger (1986), S. 145.
e Katz (1969), S. 51, S. 54 ff.; Welbers (1996), S. 58.
27 Langer (1984), S. 61 f.
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Symbol in den assoziierten Vorstellungen, die mitem Zeichen verbunden werden.
Anzeichen und Objekt stehen in einer direkten Bemig (Signifikation) zueinander.
Symbole hingegen verweisen nicht nur auf ein kaeer®©bjekt (Denotation), sondern auch
auf die mit dem Objekt verbundenen VorstelIunge[)r(ﬂ’(otationenﬁ?8 Anzeichen beziehen
sich auf drei Elemente: wahrnehmendes Subjekt, iBhea und angezeigtes Objekt. Symbole
hingegen auf deren vier. das wahrnehmende SulgektSymbol (z. B. das Wort ,Wasser"),
das Objekt (die tatsachliche Substanz) sowie dmitdaerbundenen Vorstellungen (z. B.
flieBen, Fluss, Meer, trinken usw.). Durch das Sgintird die reale Substanz denotiert und
gleichzeitig konnotiert, indem es eine Vielzahl vigieen, Vorstellungen und Erfahrungen
vermittelt.

Vereinfacht dargestellt sind bei den nachfolgenttaohteten Produkten unter Anzeichen
diejenigen Zeichen zu verstehen, die direkt unditiatbar die praktischen Funktionen des
Produktes deutlich werden lassen und diese velgthndachen. Symbole hingegen weisen
indirekt und mittelbar auf Gbergeordnete gesellftiblae Kontexte hin. Allerdings ist die
Unterscheidung nicht immer eindeutig, kann dochbeistimmtes Zeichen nicht selten sowohl
als Anzeichen wie auch als Symbol interpretiertdm!ef'00 Dies ist haufig bei alltaglichen
Gebrauchsgegenstanden zu beobachten.

Bei den Anzeichen unterschied Langer zwischen ,\Wemezeichen®, die die
Produktkategorie anzeigen, und Funktionsanzeiatierauf die praktischen Funktionen eines
Produktes hinweisen. Sie betont dartiber hinaus/dierscheidung zwischen natirlichen und
kinstlichen Anzeichen. Letztere beziehen ihre Bedwy aus einer Setzung durch den
Menschen, durch die kinstliche Herstellung einezi®eing zwischen Anzeichen und
Ereignissen/Gegebenheiten. Sie stehen mit demriseidas sie anzeigen, in keinem inneren
Zusammenhang, sondern wurden willkirlich mit dieBedeutung belegt. GroRe Bedeutung
kommt unter den kiunstlichen Anzeichen den ikoniacheichen zu, solchen Zeichen also, die
durch ihre abbildhafte Struktur in einer unmittelmahrnehmbaren Beziehung zur Aussage
stehen. Von ikonischen Zeichen spricht man z. B.Bemeich des Interface Design (z. B.
,ordner* und ,Papierkorb* auf dem Computerbildschjr

Das hier auch anfihrbare Beispiel der Verkehrsamaalht besonders deutlich, dass es bei
Anzeichenfunktionen nicht um isolierte Betrachtumgght, sondern auch grundséatzlich um
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Ritterfeld (1996), S. 203.
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Steffen (2000), S. 62.
300

Langer (1984), S. 65.
30

1

Steffen (2000), S. 83; z. B. eine Hotellobby; hier werden die Sitzmdbel sowohl als Sitzgelegenheit und als Ort
des Sich-Treffens und -Niederlassens wahrgenommen sowie auch als Mobiliar, welches uber den Stil des
Hauses Vorstellungen hervorruft.
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deren Wirkung auf den Betrachter. Durch Anzeicheimdwder Betrachter zu einem
bestimmten Verhalten aufgefordéorzt.

Neben visuellen Anzeichen kdénnen bei der Produkagjesg haptische und akustische
Anzeichen relevant sein, bspw. um dem Benutzekdreekte Nutzung zu bestétigen (etwa
der Signalton bei einer Telefontastatur fur dagseédde Driicken einer Tastseof.

Nach Gros lassen sich gerade bei elektronischegt&erviele Funktionen besser durch
Produkt-Grafik als durch Koérper-Semantik erklarder. verdeutlicht dies anhand von
Taschenrechnern, die technisch dermalRen verklewegden konnten, dass sie nur noch mit
Pinzette und Lupe zu bedienen sind. Hierbei reduzieh die Designaufgabe auf die sog.
Benutzeroberflache. Durch die grafische Erlauter(mgB. piktografische Selbsterklarung
oder technische Zeichnung) lassen sich etliche tiumén ,einsichtiger” erklaren als es durch
die direkte Ansicht des Gegenstandes mdoglich iBtie ,indirekte bzw. piktografische
Selbsterklarung kann also durchaus genauer wirkemdia am Objekt selbst verkdrperten
Anzeichen der Funktion." Ikonische Anzeichen bzw. Icons haben den Vortkiks sie fiir
den Nutzer vergleichsweise einfach zu verstehesh simch wenn ihm diese vorher noch nicht
begegnet sind.

Alle Zeichen haben gemein, dass sie kontextabhamgmgl und somit die richtige
Interpretation notwendig ist, um eine vorgeseheme erwiinschte Funktion zu erméglichen
bzw. abzurufen. Hierbei ist die Art des Gegenstande vorherrschende Situation (Ort und
Zeit), der kulturell-geschichtliche Erfahrungshnggeind sowie ggf. das fachliche Wissen des
Rezipienten von Bedeutung. Nach Langer gibt esek&nenzen fir die Bedeutung eines
Anzeichens, da sie nicht als Eigenschaften einesh&es zu verstehen sind, sondern als
Funktion, die dem Anzeichen in einem bestimmtenaBusenhang zugeschrieben werden
kann:” Demnach kann ein und dasselbe Anzeichen in utiediichen Kontexten
differierende Bedeutungen haben.

In noch starkerem MalRe als bei Anzeichen stellh sias Problem der Entschlisselung
bezuglich der Symbolfunktion der Produktsprache.s,ASymbole (Symbolfunktionen)

bezeichnen wir diejenigen zeichenhaften Funktiordie, unabhangig vom unmittelbaren
Vorhandensein des Bezeichneten wirken, die also emér Vorstellung assoziiert sind.
Symbole verweisen damit Uber technische Merkmald praktische Funktionen eines

302Gros (1983); Biirdek (1991), S. 217.
303Gros (1983); Burdek (1991), S. 183.

0t Gros (1990), S. 37 ff.

. Steffen (2000), S. 64; Langer (1984), S. 67.
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Steffen (2000), S. 64; Holbroock (1987).
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Produktes hinaus auf kulturelle, soziale usw. Beziig Das Feld der Symbolfunktionen

umfasst demnach die komplexen kulturellen, sozjakrhnologischen, 6konomischen sowie
Okologischen Bedeutungen und Vorstellungen, dieRrodukten verbunden werden kénnen.
Hierbei wird nicht das Produkt und seine Handhabenk¢irt, sondern die Symbolfunktionen
verweisen auf die Vielfalt der genannten Kontexte.

Dabei setzt sich der Mensch bei ganz alltaglichets&heidungen fortwéhrend bewusst oder
unbewusst mit der Produktsymbolik auseinander. \fie Psychologin Ute Ritterfeld
nachweist, griinden sich spontan entschiedene Ges&korteile in erster Linie auf jene
Produktsymbolik, welche uns unmittelbar emotion‘aalipsricht’f109

Der in dieser Arbeit bei produktsprachlichen Intetptionen verwendete Symbolbegriff
grundet sich in wesentlichen Aspekten auf drei iméieder verwandte Denkschulen: Ernst
Cassiererund Susanne Langer, welche die Schule des Symhdismprasentieren, die
Wahrnehmungspsychologie Rudolf Arnheims sowie der von Alfred Lorenzer
weiterentwickelte psychoanalytische Symbolbeé’ﬁffNach Cassirer und Langer ist der
Mensch umgeben von symbolischen Formen und BedgeturSo beschreibt Langer alle
kulturellen AuRerungen als Symbolschépfungen, welche mit Bedeutung besewt. Der
Symbolismus ist nach Langer der ,[...] Schlissekimem spezifisch menschlichen, das heif3t
oberhalb der Ebene rein animalischer Bewul3thedeheen Geistesleben.* Demnach
reagieren Tiere bereits auf Anzeichen, die Symhsibig ist dem Menschen vorbehalten.

Die Interpretation von Symbolen ist abhéangig vonr dadividuellen Denk- und
Erfahrungsweise des Betrachters sowie von desseiturddlen und sozialen
Gruppenbindungen. So geben u. a. Vorstellungen kudturellen, sozialen, historischen
Werten und Beziligen dem Produkt einen individuéiéenrt, sofern es durch seine Symbolik
an diese Erfahrungswelten angeschlossen werden. k&sntypische Symbolfunktionen

., 315

gelten z. B. Luxus, Bescheidenheit, Erotik und islge.

307Gros (1983), S. 69.

e Steffen (2000), S. 82.

%09 Hoshino (1987), S. 41-55; Ritterfeld (1996); Steffen (2000).
310Arnheim (2972).

zil Steffen (2000), S. 82.

"2 Langer (1984), S. 61 ff. Nach Langer sind Sprache, Riten, Religion, Traume, Kunst oder Musik kulturelle
AuRerungen.

o Langer (1984), S. 35; Steffen (2000), S. 83.
. Steffen (2000), S. 83.

. Burdek (1991), S. 225 ff.
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Andererseits wird die symbolisch begrindete Bedwutwon Designobjekten auf den

Menschen als Besitzer der Objekte Ubertrasﬁse&omit geben Produktsymbole auch indirekte
Hinweise auf soziale Hintergriinde. Die Symbolfuoktzahlt zu den komplexesten Bereichen
der Produktsprache und ist nur eingeschrankt aljekbar. Einen Ordnungsversuch fur die
Produktsymbolik bilden die drei Ebenen, auf denea 8Symbole entschlisselt werden
kénnen, die kulturelle, die soziale und emotiomalividuelle Ebene. Dabei kdnnen sich
zwischen diesen Ebenen Uberschneidungen ergeben.

Die Interpretation von Symbolen ist — wie bereitshmiach angesprochen — an das kulturelle
Umfeld gebunden. Um die im Sinne des Designers o#éaftraggebers ,richtige”
Interpretation eines Symbols sicherzustellen, miess Designer im Entwurfsprozess das
kulturelle Umfeld der potenziellen Rezipienten/Komenten in seine Uberlegungen zur
Produktgestaltung einbeziehen. So gilt die Farbew@cz im westlichen Kulturkreis als
Trauerfarbe, in Asien hingegen drickt die Farbe BNdirauer aus. Im westlichen
Kulturkreis gilt z. B. die Eule als ,schlau® und ekghrig“, wahrend sie im asiatischen
Kulturkreis als ,dumm® und ,brutal* gilt. In Teilemer USA wiederum gilt es als ,unfein®,
mit Messer und Gabel zu spei§'le8nin Europa gilt dies als eine ausgesprochen unfeine
Tischmanier. Auch innerhalb eines Kulturkreises rkasich z. B. durch die Anderung
kulturell-gesellschaftlicher Werte die Interpretativon Symbolen umkehren. Galten bis in
die 1960er-Jahre ,rauchende Schornsteine” als Skambon Fortschritt und Wohistand,
stehen heute rauchende Schornsteine fur Umweltbhatasind -zerstdrunﬁ?

Andererseits bestimmt der Konsument durch die Eeigcang fur ein Produkt oder auch die
bewusste Missachtung eines Produktes die AussenslangZeichen gegeniber seinem
Umfeld bzw. seinen Mitmenschen, welche diese Zeigschlisseln und deuténDieser
Prozess kann auch auf einer kulturellen Ebenefistih, indem der betreffende Mensch
bestimmte Traditionen und Rituale (z.B. Art dessdfs verbunden mit Tischsitten)
praktiziert. Jeder Mensch ist Mitglied einer Gesgiaft und folglich Teil der von ihr
gepragten Zivilisation und Kultur. Somit kann siaiiemand ihrem Einfluss, dem
Gegenwartsbezug und dem Zeitgeist entzishen.
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Ein Rolls-Royce wird — auch bei Abwesenheit des Besitzers — unmittelbar mit Reichtum identifiziert. Dieses
Merkmal wird auch auf den Besitzer ibertragen. Vgl. auch Selle (1979).
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Steffen (2000), S. 64.
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Das Essen wird zundchst mit dem Messer zerkleinert, hieran folgend wird das Messer abgelegt und die
zerkleinerten Nahrungsmittel werden lediglich mit der Gabel zum Mund gefiihrt. Die das Messer fiihrende Hand
verbleibt dabei unter dem Tisch.
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Fur den individuellen Nutzer sollen Gegenstandeegéfer der Umwelt, dem sozialen
Milieu, die eigene gewiinschte Selbstdarstellungnitéein. Auch soll durch die Auswahl und
Nutzung bestimmter Gegenstande (z. B. Kleidung, nfatk, Unterhaltungselektronik,
Automobile, Mébel) dargelegt werden, welchen sezialnd gesellschaftlichen Gruppen oder
Idealen man sich zugehdrig fuﬁﬁ.Beispiele fur Bedeutungen und Vorstellungen, di¢ mi
einem Produkt verbunden werden, sind der Besitzrejoldenen Uhr, eine hohe Stuhllehne
(Eco 1994) oder das Fahren eines FerfarBie Anerkennung Uber Statusprodukte verschafft
dem Menschen eine gewisse soziale Sicherheit iatieder Gemeinschaft. Nach Bourdieu
tendiert der Mensch jedoch dazu, in hohere so8ald@chten aufsteigen zu wollen. Hierbei
versucht er, seine Vorbilder durch Verhalten, SpeacKleidung und Gebrauch ihrer®
Produkte nachzuahmen. Durch solche Prestigeprodukteein Wunschstatus symbolisiert
bzw. vorgetauschf. So ist z. B. ein Rolls-Royce fir einen Olscheich Statusprodukt,
hingegen fur einen Béackereibesitzer ein PrestiggabjDabei differiert die Meinung der
unterschiedlichen sozialen Gruppen in der BeumegilWdessen, was als prestigetrachtig
anzusehen ist. Die eine soziale Gruppe beurteiB. anit Diamanten besetzte und mit
verschwenderischem Golddekor versehene Fillfederhals vornehm und konservativ,
andere empfinden diesen Gegenstand als Uberlaglesthwenderisch, protzig und vulﬁzasr.

Fur Objekte im Animal Design haben die soziale umdlviduelle Ebene einen besonderen
Stellenwert, da diese statusrelevant fur das Umieldl emotionsbezogen fur den Nutzer zu
betrachten sind.

Die Erkenntnis, dass Produkte sich eignen mussen sozialen Identifikation und
Kommunikation, dass sie zu Symbolen der Selbstelarsy (der realen wie der
vortduschenden) und als Erkennungszeichen zu deiinechten sozialen Einstufung
beitragen, ist in Unternehmen seit geraumer ZetefeBestandteil der Uberlegungen zur
Produktentwicklunge?6

Auf der individuell-emotionalen Ebene steht die @#$bindung zwischen Mensch und
Gegenstand (z. B. Sammlerobjekte, Erbstiicke sowWe @bjekte, welche individuelle
Erinnerungen und Erfahrungen enthalten) im Vordmg?27 Auf Ebene der Gefiihlsbindung
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Godau (1996), S. 58 ff.; Heufler (2004); Veblen (1959); Selle (1979); Gros (1990).
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Eco (1994). Die hohe Stuhllehne symbolisiert bspw. einen hodheren Sozialstatus innerhalb eines
Unternehmens. So ist bspw. die Riickenlehne des Stuhls des Firmeninhabers in der Regel hoher als die eines
Sachbearbeiters; der Auszubildende sitzt in der Werkstatt auf einem Stuhl ohne Riickenlehne (Hocker).
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findet oftmals eine enge Objektbesetzung stattcheeln den meisten Fallen rational nicht zu
erklaren ist. Hierbei spielen jedoch die persémichErfahrungen und Erinnerungen des
betreffenden Menschen eine grof3e Rolle. Ist dieudsthindung bei in der Regel
handwerklich hergestellten Unikaten sehr hoch, dindie bei industriell gefertigten
Massenprodukten keine Grundlage. Somit ist auch @isjektbesetzung kaum moglich.

Mit Sicht auf das Designumfeld und die Gestalt Vmodukten ist Langers Unterscheidung
zwischen diskursiven und prasentativen Symbolerveglt. Demnach ist Sprache das
Ergebnis einer Art symbolischen Prozesses, bei desere Worte und ldeen zwangslaufig
diskursiv, also nacheinander aufgereiht werden emjsdamit sie ihre Bedeutung erhalten.
Nach Langer sind die Grenzen der diskursiven Sgragbdoch nicht auch die Grenzen der
Semantik, da auch das ,Unsagbare” artikuliert werklenn Sie stiitzt inre These u. a. auf
die Erkenntnisse der Gestaltpsychologen Wertheird@hler und Koffka. Diese haben
dargelegt, dass ,Sehen” kein passiver Vorgang bst, dem &auf3ere Eindricke von den
Sinnesorganen zunachst gesammelt werden, um danrGeist geordnet und gesammelt zu
werden. Das Resultat des Wahrnehmungsprozess giht einzelne Sinnesdaten, sondern
ganzheitliche Gebilde, die ,Gestalten’®.

Wie vorhergehend ausgefiihrt, sind AuspragungerSgetbole das Ergebnis der kultur- und
individuumsspezifischen Konnotation und Interpietatvon Funktion und Gestalt. Ein

Objekt im Animal Design kommuniziert somit als Syohkeine eindeutige Aussage, sondern
ist abhéngig von der emotionalen Wirkung auf detrddhter, dessen Konnotationen zum
Objekt und der hierdurch vermittelten Anmutung. BEetschliisselung von Symbolen wird
dabei dadurch erschwert, dass Ausdifferenzierungsd Pluralisierungsprozesse der
modernen Gesellschaften zu einer Komplexitatsste@ngedes Symbolischen und demzufolge

zu einer Inflation von Symbolverwendungen und Repn#ationsbedirfnissen f[]hr3e3r11.
Hierdurch werden einerseits die Verbindlichkeit wed Geltungsbereich einzelner Symbole
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In besonderen Féllen kann die Gefiihlsbindung an ein Produkt durch Verédnderung oder individuelle

Kennzeichnung gesteigert werden. Hierdurch wird die Gefiihlsbindung an ein Serienprodukt durch individuelle
Kennzeichnung und die Ich-ldentitdt des Konsumenten gegeniiber der Produktumwelt gesteigert. Fir den
Konsumenten wird dadurch ein Serienprodukt zu ,seinem“ Produkt (Vgl. Selle (1983)). Die Emotionalisierung
durch besondere Kennzeichnung von z. B. Automobilen durch ihre Besitzer ist allgegenwartig im StralRenverkehr
zu beobachten; vom ,Sylt“-Aufkleber {ber ,Show-Lackierungen“, Sonderausstattungen, tiefer gelegten
Geléndefahrzeugen, Attrappen von Lufteinlassen, Abgasanlagen mit ,Sounddesign“ bis hin zum ,Fuchsschwanz*

an der Antenne.
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° Langer (1984), S. 99 f.: ,Visuelle Formen — Linien, Farben, Proportionen usw. — sind ebenso Artikulation, d. h.
der komplexen Kombination fahig wie Wérter. Aber die Gesetze, die diese Art von Artikulation regieren, sind von
denen der Syntax, die die Sprache regieren, grundverschieden. Der radikalste Unterschied ist der, dass visuelle
Formen nicht diskursiv sind. Sie bieten ihre Bestandteile nicht nacheinander, sondern gleichzeitig dar [...]."
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eingeschréankt. Andererseits wird die Dynamik desnlsglischen erhoéht durch z. B.
distinktionsasthetisch begriindete Entstehungen rnewappen- und milieuspezifischer

. 332
Zeichen.

Nach Dirckheims ganzheitlichen Ansatz entstehenkred@ ,Anmutungsbiindel als
spezifische Kombination, in Form von unverwechselbasthetischen Erfahrungen, welche
differenziert von anderen &asthetischen Erfahrungmvorben wurden. Hierbei bezieht sich
Durckheim auf jene Anmutungscharaktere, die siclh Bmpfindungsgebieten wie der
Naturempfindung, dem zwischenmenschlichem Empfindgem Kunstempfindggr;, dem

situativen Empfinden als typisch (oftmals in Widd#ung), jedoch pragnant erweisen.

Weiterhin fuhrt er aus, das diese Anmutungscharektas Subjekt in einer bestimmten
Weise animieren, so dass ein lebloses Objekt matir als leblos gesehen wird, und statt
dessen ein ,eigentumliches, quasi lebendiges Leeimﬂéxilt“.334 Wittwer ergénzt hierzu:

.Erreger der Gefuhle sind die Gesamteindriicke voegdghstianden. Gegenstdnde mit
bestimmtem charakteristischen Ausdruck sind Vomtassg flir das Entstehen von

s, 335
Anmutungsqualitaten.”

3.3 Design als Zeichensystem

Auf die Beziehung zwischen Semiotik und Design, dxeutung des Designs als
Zeichensystem, hat schon Umberto Eco verwiéSdito stiitzte sich dabei wiederum auf die
Philosophie von Charles S. Peirce (1839-1@?[74).

Gegenstand der Semiotik ist die Zeichenprodukti@nen Interpretation und Interaktion. Der
kommunikative Aspekt der Semiotik ist dabei grugeled, denn jede Aussendung von
Zeichen, die von anderen Lebewesen bewusst odeewwsst wahrgenommen werden
(optisch, verbal, gestikulierend), ist eine Mittgigy. In dieser Sicht ist der Mensch umgeben
von einer kommunikativen Zeichenwelt. Diese st&lih z. B. in gestalteten Produkten (z. B.

=2 Korff (1997), S. 25 ff.

s Hase (1989), S. 40.

s Durckheim (1932), S. 440 f.; Hase (1989), S. 40.
335Wittwer (1980), S. 128 f.; Hase (1989).

Eco (1994), S. 295: ,Es soll klargestellt werden, da von nun an der Ausdruck ,Architektur’ als Bezeichnung
sowohl fiir Phanomene der Architektur im eigentlichen Sinn wie fur die des Design und des Stadtebau verwandt

wird.”
337
.Ein Zeichen oder Reprasentant ist etwas, das jemanden oder etwas in irgendeiner Weise oder Eigenschaft

vertritt. Es ist an jemanden gerichtet, das heil3t, es schafft im Geist dieser Person ein aquivalentes oder vielleicht
ein weiter entwickeltes Zeichen.“ Peirce (1958), § 8.228.
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Automobilen), Werbezeichen (z. B. Plakaten), Verkebichen (z. B. Verkehrsampeln) dar.

Hierbei ist es zunachst unerheblich, ob diese Zeichot* (funktionslos, bezugslos, langst

verbraucht) oder ,lebend* (z. B. aktuelle Wahlptajasind:® Genauer gesagt: Die Umwelt

besteht aus Reizen und Phanomenen, welche unesohigeordnet, klassifiziert und hieran
anschlieBend in Form von Merkmalstrukturen gesgetctverden. Durch Zeichen werden

diese Strukturen fixiert, so dass sie besprocheschrieben und in Systeme eingeordnet
werden kénnen.

In der Dissertation sollen wu.a. die Madglichkeiterder ,Sprachfahigkeit*
(Botschaftstibermittlung) von Produkten im Animalsigm untersucht werden. Basis fir diese
Uberlegungen ist die grundlegende Kodifizierung Bmischaften nach Morris, welcher die
Peirce’schen Grundlagen der Semiotik (Zeichen-QHjeterpretant) und somit Ecos
(Zeichen-Code-Enzyklopadie) aufgenommen und weitentwickelt hat”® Morris
unterscheidet Syntaktik (Zeichenstruktur), Semar(fleichenbedeutung) und Pragmatik
(Zeicheninterpretation) als die Ebenen, auf dernanZeichen interpretiert werden kann.
Die Syntaktik (Denotation bzw. sachliche Beschratjubezieht sich auf die Zeichen selbst
(wie Sachbedeutung, Form, Grof3e und Farbe) sowidasuVerhaltnis und die Verknipfung
eines Zeichens zu einem anderen Zeichen (Ordnuigsta, Relationen, Ordnungsgrade),
wobei die Eigenschaften etwa durch die Produktfowersinnbildlicht werden und
verstandlich sind, ohne dass Vorkenntnisse oderiapes Wissen notwendig sind. Die
Semantik (Konnotation bzw. ausdrucksvolle Deutunghmt Bezug auf die inhaltliche
Bedeutung, den Sinngehalt der Zeichen (Assoziation€onventionen mit bestimmten
Bedeutungen wie Traditionen etc.). Hierbei wird rRoals Sprache, als Stil verstanden,
welche Uber Sachverhalte informiert und emotioridéschaften vermittelt. Die Pragmatik
(Wirkung/ Bewertung und Verwendung) nimmt Bezug digf kommunikative Wirkung von
Zeichen auf die Informationsempfanger.
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Bense (1973); Bracklow (2004), S. 101 ff.
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Ruesch/Kees (1974); Norberg-Schulz (1980), S. 50; Bracklow (2004), S. 101.
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Morris (1973). Hier beflirwortet Morris die Anwendungen, die die Praxis des Zeichengebrauchs beschreiben.
Eine angewandte Semiotik beschaftigt sich mit all jenen Phanomenen, die als Zeichen interpretiert werden

kénnen, mit den Interpretationsvorgangen selbst und mit dem Ergebnis dieser Interpretation.
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Es gibt diverse, unterschiedliche Auffassungen der genannten Begriffe. Eine kritische Haltung zu dieser

Einteilung, hier insbesondere zum Verhaltnis der Pragmatik zu den beiden anderen Teildisziplinen, nimmt Jirgen
Trabant ein. Siehe dazu Trabant (1996), S. 69 ff. Siehe auch Kroehl (2000), S. 124 f.; Sipek (1980), S. 147 ff. Im
Rahmen der Dissertation auf alle Interpretationen einzugehen, ist nicht moglich. Dagmar Steffen bezeichnet die
Syntaktik als formalasthetische Funktion, die Semantik als zeichenhafte Dimension. Steffen (2000), S. 34. Siehe
3a4uzch Gros (1983), S. 70.

Dies ist die Grundvorrausetzung fiir jedes Produkt/Geb&ude und entspricht der Eco’schen Denotation. Siehe
Eco (1994); Bracklow (2004).
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Peirce definiert das Zeichen als eine triadischiati@. Diese besteht im Einzelnen aus den
Korrelaten Reprasentamen, Objekt und Interpretdon Bedeutung hierbei ist, dass die
einzelnen Bestandteile nicht unabhangig voneinaedatieren kbnnen. Erstes Korrelat ist
das Reprasentamen, das Zeichen in seiner ,own imatature>” Es kann nur unmittelbar
und in Bezug auf sich selbst untersucht werdenamtspricht dem Saussure’schen Terminus
der ,Bezeichnung® (signifiant). Es handelt sichrbe um etwas, das fur etwas anderes steht,
also stellvertretend fur das Obje3f<4tAIs zweites Korrelat ist nach Peirce die Kennties
Objektes (das in der dufReren Welt oder im Bewussties Zeichenbenutzers gegeben sein
kann) als Voraussetzung fur die Erkenntnis deshégis. Peirce Definition des Zeichen ist:
“Something which stands to somebody for somethingome respect or capacitsf‘Drittes
Korrelat ist der Interpretant, die Vorstellung, dieh eine Person von dem Zeichen und damit
von dem Objekt bildet. Es ist nahezu gleichbedeltent dem Begriff der Interpretation,
nach Saussure mit dem Begriff des Bezeichnetemifigy nach Morris mit dem Begriff
Designaturri;‘f16 Nach Peirce existieren Zeichen somit nur dann,mdiese innerhalb einer
triadischen Relation vorkommen, wenn die Relatiiszhen Reprasentamen und Objekt von
einem Interpretanten interpretiert wird.

Morris’ Auffassung vom Zeichenbegriff unterscheideth deutlich von der Peirce’schen

Zeichentheorie. Die Grundlage der Zeichentheoriehndorris ist der Behaviorismus, ein

Paradigma, das ausschlief3lich beobachtbares mamashlVerhalten als Grundlage jeder
weiterfihrenden Analyse ansieht. Nach Morris lassih Zeichen nur im Rahmen von

zielgerichtetem Verhalten bestimmen, wobei die Eencselbst innerhalb dieses Verhaltens
eine Art Kontrollfunktion ausiben. Hieraus folgtchaMorris, dass man zielgerichtetes
Verhalten (bei dem Zeichen Kontrolle ausiiben) reicBenverhalten gleichsetzten kann.

Im Folgenden sollen nun einige Aspekte der Seklmirachtet werden. Diese beziehen sich
auf die Theorien Ecos und erganzen die Ausfuhrungéer die dritte Ebene der
Produktsprache. Im Vordergrund stehen hier die €adg/Decodierung von Zeichen bzw.
die Prozesse der Sinnaufladung von Zeichen.
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Peirce (1958), § 8.333.
344

Trabant (1996), S. 31.
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Peirce (1958), § 8.228.

Eco (1995b), S. 30. Es darf jedoch nicht verwechselt werden mit dem Interpreten, da hiermit die das Zeichen
ir)lt7erpretierende Person gemeint ist.

Trabant (1996), S. 31.
Vit

Als Beispiel kbnnen hier die ,Pawlow’'schen Hunde" angefiihrt werden. Morris (1973), S. 80 ff. Zum Begriff des
ikonischen Zeichens siehe Eco (1994), S. 200 ff. sowie Eco (1995b), S. 68.
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Nach Eco ist ein Code ein konventionalisiertes &wstmetasprachlicher Regeln, das
bestimmten kulturellen Einheiten bestimmte Ausdsetémente zuordnéf. Der Code ist
eine unverzichtbare Bedingung bzw. Voraussetzumgdéis Bestehen eines Zeichens. Ein
Krankheitssymptom ist zum Beispiel dann ein Zeicheann ein Code der medizinischen
Semiotik besteht, zu dem dieses Krankheitssymptehdrg. Es liegt auch dann ein solcher
Code vor, wenn er ungenau ist und sich schnell rankann, wenn er unvollstéandig oder
zunachst vorlaufig ist und absehbar durch einerer@md Code ersetzt wird und wenn er
widerspruchlich ist: ,In diesem Sinne ist der Spiaade nicht mehr Kode als derjenige der
Mode, obwohl der Modekode ungenau, schwach, urtéoltisg und vorlaufig st Sprache
und Mode sind Beispiele fir einen Code. Als wegeenschauliches Beispiel fur einen Code
fuhrt Eco die Leuchtsignale einer Ampel an. Hierseirden die Farben Rot und Grin als
Code festgelegt, deren Bedeutung durch kulturelel gestaltpsychologische Aspekte
bestimmt wurdé. Als komplexesten Code sieht Eco jedoch die Sprdzive. das, was
Saussure bezogen auf die Sprache mit dem Termlaogug“ bezeichnet. Diese beinhaltet
morphologische, syntaktische und semantische Kompiengf52

Die Aufladung eines Zeichens mit Sinn wird durch Begriffe Denotation und Konnotation
erfasst.Die Denotationist vergleichbar mit der Grundbedeutung eines Zeicheos.sieht in
ihr die unmittelbare Bezugnahme, ,[...] die ein Ausck im Empféanger der Botschaft auslost.
Und da nicht auf mentalistische Losungen zurickéegrwerden soll, misste Denotation
die unmittelbare Bezugnahme sein, die der Code Aesdruck in einer bestimmten Kultur
zuschreibt.™ Zur lllustration sei ein Beispiel angefuhrt: Inireer denotativen Bedeutung
kénnte ,Mond" bspw. umschrieben werden mit Erdtrabder durch das von ihm reflektierte
Sonnenlicht oft die Nachte erhellt. Die Bedeutumge Zeichens beschrankt sich jedoch nicht
auf eine solche Denotation. In einem semantischgste8h nimmt jedes Zeichen eine
bestimmte Position ein und ist an dieser Stelle amteren semantischen Einheiten
verbunden. Nach Eco ist ,[...] die Konnotation @esamtheit aller kultureller Einheiten, die
von einer intensionellen Definition des Signifikans Spiel gebracht werden kdnnen; sie ist
daher die Summe aller kultureller Einheiten, die 8a&nifikans dem Empfanger institutionell
ins Gedachtnis rufen kann.* Die konnotative Bedeutung von ,Mond“ kénnte mihen
.,sfomantischen Stelldichein®, einer ,Jlauen Sommehtacverbunden werden. Der Begriff
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Eco (1995b), S. 171.
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Animal Design nimmt in einem semantischen Feld &estimmte Position ein, in der er mit
anderen Begriffen konnotiert wird. Als seine Obgrifée konnten ,Bionik* und ,Design®
stehen, als Unterbegriffe ,Produktprasentation® untinagetrager. Begriffe wie
»haturorientierte Produktkommunikationspolitik® ¥égen tber eine etwa gleiche Bedeutung
und koénnten somit synonym verwandt werden. WerteBdgriffe wie ,interessant®,
Jlangweilig” oder ,abstoRend* kbnnen mit dem Womifal Design in Verbindung gebracht
werden.

Eco erganzt hierzu, dass ein sprachliches Zeichelmt mur andere sprachliche Zeichen
konnotiert, sondern auch Bilder, Tone und als pretanten aufgefasste Gegenstande. Der
Interpretant bezeichnet dabei u. a. die gedanklMdbestellung, welche der Benutzter vom
Zeichen hat und die auf seiner kulturellen Erfalyrbasiert.

Der Interpretant ist variabel und hat keine defieieBedeutung. Je nach Zeichenleser kann
die Bedeutung des Zeichens variiererso kann z. B. die emotionale Reaktion auf das Wort
,Buch” von der Erfahrung eines Lesers abhangeneroion Lesen einen netten Zeitvertreib
mit positiven Reaktionen sieht, oder, weil er sidalle Probleme mit dem Lesen hatte, hierin
eine unangenehme negative Belastung erkennt.

Weiterhin differenziert Eco zwischen verschiederfemen von Konnotationen, so z. B.
zwischen rhetorischen Konnotationen (MetapherrDalshiffrierung), emotionalen (z. B. ruft
die Denotation ,Konzentrationslager” eine extreme#onale Konnotation hervor) oder der
ideologischen (z. B. Helmut Kohl — Kanzler der Eitltoder Kanzler der Arbeitslosigkeit?).

Konnotationen mussen auch innerhalb eines kulamdimfeldes nicht unveranderlich sein,
sondern konnen mitunter schnellen Wandlungen uwidenw sein. Eco fuhrt zur

Veranschaulichung ein Beispiel aus der Werbung356arDabei wandelten sich die

Konnotationen der beiden Produkte Zucker und SifRstoerhalb kirzester Zeit von

ungesund zu gesund bzw. umgekehrt von gesund zesund. In seinem Beispiel wird die
Verschiebung der semantischen Achsen sowie der @ aed Konnotation deutlich.

Nach der vorstehenden Klarung grundlegender Beguffd Zusammenhange der Semiotik
sollen im Folgenden einige Aspekte genauer beletigigrden, die im Rahmen der geplanten
Untersuchung von Bedeutung sind.

Eco greift den von Peirce entwickelten und von Moangewandten Begriff des ikonischen
Zeichens auf, stellt ihn in seiner bisherigen Di&tn aber in Fragés.7 Fur ihn ist die
Morris'sche Definition, wonach ein ikonisches Zeaoh ,einige Eigenschaften® des
dargestellten Gegenstandes besitze, nicht praeiseggund bezogen auf die Semiotik nicht

e Eco (1994), S. 108 ff.; Eco (1995b), S. 182.
o (1994), S. 95 1.
*Eco (1991), S. 256.
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zufriedenstellend. Der Rickzug des gesunden Mensehgtandes kommt fur ihn einem
Ruckzug der Morris‘'schen Semiotik gleieéSF].Eco fuhrt als Beispiel eine auf Papier
gezeichnete Silhouette eines Pferdes an. Die Zemghbesteht aus einem Zeichen, das den
.,Raum innerhalb = Pferd“ umgrenzt und vom ,Raumextidlb = nicht Pferd" trennt. Diese
Silhouette weist eine einzige Eigenschaft auf, eeeben nicht mit dem echten Objekt
gemeinsam hat, namlich die durchgezogene Liniethdiestellt sich die Frage, ,[...] wie es
zugeht, dal3 uns ein graphisches Zeichen, welchasnkaterielles Element mit den Sachen
gemein hat, alsen Sachemgleich erscheinen kann.* Eco kommt zu dem Schluss, dass das
ikonische Zeichen von der Materie unabhangig sel uber keine Eigenschaften des
dargestellten Gegenstandes verfiige. Der Betragbgede von dem Zeichen angeregt, ein
Wahrnehmungsmodell anzufertigen: ,Das ikonische@@&n konstruiert also ein Modell von
Beziehungen (unter  graphischen Phanomenen), das  ddviodell der
Wahrnehmungsbeziehungen homolog ist, das wir beirkerthen und Erinnern des
Gegenstandes konstruieren. Wenn das ikonische &teichit irgendetwas Eigenschaften
gemeinsam hat, dann nicht mit dem Gegenstand, sontie dem Wahrnehmungsmodell des
Gegenstandes.”

Wichtige Voraussetzung fur die Erkennbarkeit deshMy@hmungscodes ist, dass die
relevanten Zuge kommuniziert werden. Hierzu bestekenventionelle Vorstellungen wie
z. B. bei einem gezeichneten Zebra. Man erkenmt@&sR. an seinen Streifen und nicht an
seinem Umriss, denn dabei konnte es sich ebenszinen Esel oder ein Pferd handéfrDie
Sonne wird oftmals (z. B. von Kindern) mit Strich€atrahlen) dargestellt und aufgrund
dessen als solche erkannt. Bei beiden Beispielendiiaes sich um ikonographische, fir
einen Kulturraum geltende Konventionen, welcheeaatigin akzeptiert werden. Diesbezlglich
kann man ikonische Zeichen als konventionell béweta und von konventionellen Zeichen
sprechen: ,Alles bisher Gesagte will beweisen, dafiikonischen Zeichen konventionell
sind, d. h. dal3 sie nicht die Eigenschaften degefdellten Sachen besitzen, sondern einige
Erfahrungsbedingungen nach einem Code umschreiben.*

Eco fuhrt den Beweis, dass es Moglichkeiten gitashliche Zeichen zu kodifizieren. So ist

ein Foto beispielsweise eindeutig ein ikonischeshn. Das Foto ist jedoch nicht nur eine
analogische GroR3e, weil es kein kontinuierlichesdMbwiderspiegelt, sondern weil es in
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einem Zwischenschritt in ein Raster von vielen rid@i, unterscheidbaren Einheiten zerlegt
werden kann. So setzt sich ein Schwarz-Weil3-Fasoemer Vielzahl von kleinen Punkten in
unterschiedlichen Grautdnen zusammen. Erst dieswikoerte Vielzahl ergibt, vergleichbar
mit den zusammengenommenen Phonemen der Sprachankeitliches Bild. Jene kleinen
Elemente, welche sich in puncto Farbe, Dichte, Fd8tellung und Format unterscheiden,
sind digitalisierbare GroRen. Eco fithrt aus, dass das ikonische Bild im natiieiic Sinne
digital ist und es generell digital analysiert yprdduziert werden kann. Eco folgert hieraus,
dass, da diese auf den Betrachter einerseits aleiEiwirken, analogisch sind, andererseits
ebenso eine digitale Struktur aufweisen, in wekileezerlegbar sind. Ikonische Codes lassen
sich nach Eco in Figuren, Zeichen und ikonische sAgsn gliedern. Die ikonischen
Aussagen werden von Eco auch als Seme bezeiChnet.

Eco versteht unter Zeichen Elemente der ersterd@limg, weil sie — im Gegensatz zu den
Figuren — bedeutungstragende Einheiten sind. Sisewedaher die gleichen Eigenschaften
auf wie die Morpheme bei den sprachlichen Zeick#a bilden oftmals eigenstandige Details
in einer Zeichnung (z. B. Nase, Ohr, Himmel, Wolkajer abstrakte Symbole eines
Gegenstandes (z. B. die Sonne als Kreis mit stitafifjen Strahlen). Oftmals sind sie schwer
zu analysieren, da sie nur im Kontrast (auf Grugelldes ,Sems*” als Kontext) erkennbar

. 367
sind.

Figuren sind fur ihn Wahrnehmungsbedingungen, veelchch codierbaren Modalitaten in
graphische Zeichen transkribiert werden. Als soldied sie Elemente, die nur Uber
unterscheidenden Stellenwert verfigen und keine e®tig tragen. Sie sind daher
vergleichbar mit den Phonemen der verbalen Spradbe.Eco werden diese als Elemente
der zweiten Gliederung bezeichnet. Als Beispielrfiér Beziehungen von Figur und
Hintergrund, Lichtkontraste und geometrische Vartisée an. Dies sind ,[..]
Wahrnehmungsbedingungen, die nach den vom Codesiafijen Modalitaten in graphische
Zeichen transkribiert worden sind"*

Seme bzw. ikonische Aussagen sind solche Zeicheneide komplexe ikonische Aussage
beinhalten. So lasst sich ein Verkehrsschild, desaine bestimmte Fahrtrichtung untersagt,
nicht durch ein einzelnes, sprachliches Zeicheertaten, sondern lasst sich nur durch eine
komplexe Aussage &aquivalent darstellen. So entbgiltdie mogliche Aussage: ,Es ist
verboten, auf dieser Stral3e in diese Richtung krefd. Oder die Zeichnung eines Pferdes
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beinhaltet eine Aussage sinngemal3: ,Dies ist @hestdes Pferd im Profil“ oder ,Dies ist ein
galoppierender Rappen“. So sind ikonische Aussagjenkomplexeste Form ikonischer
Codes.”

In der Kombination der einzelnen Codes miteinangigyeben sich funf unterschiedliche
Gestaltungstyper%?0

- Codes ohne Gliederung

Sie weisen nicht weiter zerlegbare Seme auf. Dies.ca. fur Codes mit Nullsignifikans, wie
z. B. das Admiralszeichen auf einem Schiff, wo Amwesenheit des Zeichens auf einem
Schiff bedeutet, dass der Admiral anwesend ist diedAbwesenheit des Zeichens dessen
Abwesenheit kennzeichnet.

- Codes, die nur die zweite Gliederung haben

Die Seme lassen sich nicht in Zeichen, jedoch guféin zerlegen, welche jedoch keine
Teilsticke der Bedeutung darstellen. Dies gilt zfiB Buslinien mit zwei oder dreistelligen
Nummern. Linie ,63“ bedeutet lediglich, dass deisBwn A nach B fahrt. Das Sem ist in die
Figuren ,6“ und , 3" zerlegbar, die jedoch fur siglthts bedeuten.

- Codes, die nur die erste Gliederung haben

Hier kdnnen die Seme in Zeichen, aber nicht in FEgwerlegt werden. Ein Beispiel hierfur
ist die Nummerierung von Hotelzimmern. Zimmer 48t zerlegbar in die Zeichen ,2* (steht
i. d. R. fur zweiter Stock) und ,3“ (bedeutet dzgtZimmer auf dieser Etage). Beideichen
sind in diesem Fall bedeutungstragende Einheiten.

- Codes mit zwei Gliederungen:

Seme dieser Art lassen sich in Zeichen und Figuzeregen. Als Beispiel kdnnen
mehrstellige Telefonnummern gelten, die in bedegdtragende Gruppen zerlegt werden
kénnen, deren einzelne Elemente wiederum keine iBedg haben.

- Codes mit beweglichen Gliederungen:

In diesem Fall sind Zeichen, Figuren und Seme katjad. h. Zeichen kénnen zu Figuren
werden und umgekehrt, Figuren kdnnen zu Semen weikd solchen Codes wechselt die
Funktion der Elemente. Als Beispiel fuhrt Eco hige militarischen Rangabzeichen an, bei
denen in einigen Fallen die Farbe relevant ist {Gesteht fir General, Silber fur
Offiziersrange unterhalb der Generalitat), im Faller untergeordneten Range die Form
(Anzahl der Balken, Winkel bzw. Sternchen).
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Eco deutet vor diesem Hintergrund den Zusammenbhamngchen Semiotik und Design wie
folgt: ,Wenn Semiotik nicht nur die Wissenschafhvden Zeichensystemen ist, die als solche
anerkannt werden, sondern die Wissenschaft, wesdlee Kulturphanomene so untersucht,
,als ob’ sie Zeichensysteme waren [...], so istAliehitektur [und folglich auch das Design —
Anm. des Verfassers] einer der Bereiche, in demSéimiotik in besonderem Malie auf die
Herausforderung durch die Realitat trifft.“Nach Ansicht Ecos wird jedes Gebilde von
verschiedenen Codes Uberlagsgrt.Diese Uberlagerung weist darauf hin, dass die
Kommunikation nicht auf der Vermittlung von einzetnZeichen beruht, sondern dass ein
Zeicher;grozess immer auf Verknipfung, Situationgablgkeiten, Erkenntnis und Erfahrung
aufbaut.

Zum Abschluss dieser Uberlegungen zur Semiotik rsmth darauf hingewiesen, dass
verschiedentlich bestimmte Mangel der Semiotik begghoben wurden. Nach Birdek
(1991) ist die Hermeneutik ein Erkenntnisbereiohgem die Semiotik sich als nicht tragféahig
genug herausstelle. Die Hermeneutik sei fur dieerpretation von Produktdesign
pradestiniert, das sie uUber ,Feingliedrigkeit” gt ,Was die Hermeneutik fir das Design
besonders préadestiniert, ist ihre Feingliedrigk@tobe Theorien kénnen in groben Zigen
erklaren, scheitern aber, wenn es um Details gehielen Produktbereichen kann man heute
differenzierte Wandlungen und Entwicklungen prodpkachlicher Aussagen feststellen.
Eine solche Feingliedrigkeit findet bei der Intefation in den Anzeichenfunktionen
Anwendung. So kann die Ausrichtung eines Produlifsdan Benutzer durch fein gestufte
MaRnahmen optimiert werden.* Auch Gros (1983) merkt einschrankend an, dass die
semiotische Betrachtung zwar ein Verstandnis deschedenen Referenz-Beziehungen und
Dimensionen von Zeichen ermdgliche, jedoch letatehcdhicht helfe, Bedeutung und Sinn
konkret gegebener Zeichen zu erhellen. Er hebti@seth Zusammenhang hervor, dass
insbesondere fur die Symboldeutung die klassisdistaswissenschaftliche Methode der
Hermeneutik eine Schlisselposition einnehme, dadeithermeneutischen Methode an das
,zum Teil hohe Niveau vorwissenschaftlicher Deuprgxis” angeknupft werden konne.
Allerdings Uberschreitet das von Eco entwickeltenkept kommunikationstheoretischer
Untersuchungen als ,besondere* Art, die Realitatbetrachten, die eigentliche Semiotik.
Jede Erscheinung kann so semiotisch analysiert emgerdiodurch die Semiotik zu einer

371
Eco (1994), S. 295.
372

Bei dem Code handelt es sich um Zeichensysteme, mit deren Zuhilfenahme die &sthetische Botschaft
ausgedrickt und vermittelt werden kann.
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Gros (1983), S. 36. Gros fuhrt weiterhin aus, dass mit einer Erkenntnismethode, die in Art und Weise in der
Designpraxis ohnehin Anwendung finde, eine ,leichte* Anwendbarkeit gewahrleistet sei.
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.-allgemeinen Form der Interpretation von Gott unel &Velt* (Eco 1994) oder zu einer
Metatheorie wird.

Eine mdgliche Verbindung von Semiotik und Hermeikekinn darin bestehen, zuerst die
syntaktische Dimension, dann die semantische Dimmensnd folgend die pragmatische
Dimension zu untersuchen und zu diskutieren. Letzkann als hermeneutische Dimension
verstanden werden,

3.4 Exkurs: Archetypen

Hinsichtlich der symbolischen Bedeutung des in\deliegenden Arbeit zu untersuchenden
Designs erscheint es angebracht, sich kurz mitrimgiichen Formen auseinanderzusetzen,
auf die das Animal Design Bezug nimmt. Seit jetstrdie Natur fir den Menschen eine
Inspirationsquelle in Hinblick auf Gegenstande @Wwhamente. Dementsprechend verfligen
Tiergestaltungen und Tierdarstellungen tber eirspriingliche Symbolifg,7 die bis in die
Gegenwart im Unterbewusstsein des Menschen wirkatiger (1989) beschreibt diese
Beziehung wie folgt: ,Zwischen Mensch und Tier lebésin seit Urzeiten Beziehungen, deren
Wurzeln in tiefsten Zonen der Psyche verankert seirssen. Tiere spielen von jeher im
Unterbewussten des Menschen als wesentliche Anpdetgalles Instinktiven, als Symbole
von Prinzipien materieller, geistiger, ja kosmiscKeifte eine Rolle ¥

Der Begriff Archetyp war und ist in der Literatun verschiedenen Sinnzusammenhangen
gebrauchlich. Das Wort Archetyp oder archetypisatdl wft in der Bedeutung von urtiimlich,
entwicklungsgeschichtlich frith und auch im Sinne einfach, auf das Wesentliche reduziert
etc. gebraucht. In der Psychologie beschreiben éiygen die Inhalte des kollektiven
Unbewussten. Der Ausdruck Archetyp wurde maf3gebimi C.G. Jung gepragt. Er selber
wies darauf hin, dass dieser Begriff nicht ausse@tich aus seinen Vorstellungen hervorgehe,
sondern auch in anderen Wissensbereichen aneriadriienannt werdé. Die von Jung als
.Ganzheiten bezeichneten Archetypen ermoglichee &erbindung zur Gestaltpsychologie
herzustellen, da Archetypen Analogien zu Gestadtefveisen.  Dieses kann auch durch
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Hier steht bei der Untersuchung von Produkt-Semantik die Verwendung von Tiersymbolen bei Produkten im
Vordergrund Brandlhuber (1992); Fischer (1992); Douglas (1982).

Alverdes (1946), S 30-43; Frutiger (1989), S. 252.
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Hier sei kurz erwéhnt, dass parallel und unabhangig von C.G. Jung ein weiterer Schiiler Freuds, Herbert
Silberer, die Archetypen entdeckte und diese als sog. ,Elementartypen” in die Lehre vom Unbewussten einfiihrte.
Silberer (1919), S. 162 f.; Jung (1990), S. 45.
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soll an dieser Stelle jedoch nicht weiter ausgefiihrt werden. Jacobi (1945), S. 293 f.; Gladbach (1999), S. 99.
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Ubertragbarkeit wesentlicher Eigenschaften von &est auf die Urbilder unter Beweis
gestellt werden.

381
Bash (1945), S. 133.
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4 VVon Haien, Katzen und Walen — Beispiele fir AnimbBDesign
4.1 Deskription Peugeot 407 C

4.1.1 Autodesign und Animal Design

Fur die Untersuchung zur Funktion und Gestalt vood&kten im Animal Design ist das
Automobildesign von besonderem Interesse, da esl@mplexe Gestaltung und Pragnanz
aufweist. Ferner verdeutlichen die seitens der Aaloilindustrie vorgestellten Trends und
veroffentlichten Absatzstrategien, dass zukinfeg \Wettbewerb auf den Automobilmarkten
in verstarktem Mal3e Uber den emotionalen Zusatenuiies Produktes ausgetragen werden
wird.” Dem Automobildesign wachst dabei eine maRgeblRbbe zu, da es dem Kaufer
nicht nur die zentralen Markenwerte (z. B. Dynanalkyerlassigkeit, Erfolg), sondern auch
den emotionalen Zusatznutzen multisensual verddatliund bestéltigsfq.3 Bestimmte
Automobile sind beispielsweise visuell dermal3en zkmert, dass ihnen aufgrund ihres
.Katzenartigen“ Auftretens ein ,,Uberholprestiésé?ugeschrieben wird, auch wenn sie nicht
in Bewegung sind. Bevor in den nachfolgenden Kapigan konkretes Beispiel analysiert
werden soll, sollen zunéachst einige grundlegendeekie des Automobildesigns skizziert
werden.

In der Anfangsphase der Design-Entwicklung werdetwlrfe von Designkonzepten jeweils
fir das Interieuf” und das Exterieur erstellt. Zielsetzung diesersBhat die Findung von
maoglichen Designthemen und die Festlegung der dggedden Proportionen des neuen
Fahrzeuges. Die ,frihe Phase” ist u. a. mal3gellicinnerbetriebliche Zielvereinbarungen,
das Marketing, das Packaggs%ﬂie Konzepterstellung und die Definition der &tduhen
Form im Zuge der Designfindung, der Design-Umsegzsmwie des Design-Finish. In dieser
Phase findet die Definition der &sthetischen Fotatt,sdie in der Serienentwicklung und
hieran folgend in den Serienlauf GUbernommen wirderlbei ist zu beachten, dass die
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Enninger/Scott (1985); Neumaier (2000); Redhead (2000); Kohler (2003), S. 21; Design and Emotion Society
g%gOG); Norman (2004).

Ohl (1976); 0. V. (1995), S. 59; Kieselbach (1998); Hannemann (1999); Kohler (2003), S. 22; Heufler (2004),
S. 144; Muggel (2008).
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Kainz (1961); Opaschowski (2002); Jaguar Car Ltd. (2007).
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Das Interieur-Design ist nicht Gegenstand der Untersuchung.

° Unter Package wird die geometrisch-technische Umsetzung von Produktanforderungen bezeichnet. Hierunter
werden nicht nur technische Zielgréf3en, sondern auch verbale Produktbeschreibungen wie z. B. ,sportlich” oder
Juxurios® zusammengefasst. Auch missen gesetzliche Anforderungen wie z.B. zum Ful3gangerschutz,
bertcksichtigt werden. Kohler (2003), S. 23: ,Das Package beschreibt dazu fir alle im Fahrzeug befindlichen
Bauteile und Aggregate die geometrischen Abmessungen und deren kollisionsfreie raumliche Anordnung.“
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eigentliche Definition der asthetischen Form nightallen oben genannten Designphasen
gleichmafig stattfindef’

Konzeptionell bestimmen die Vorarbeiten wéahrend Designfindung das Konzept eines
Entwurfs, jedoch kann der asthetische Ausdruck desin gefunden werden, wenn im
Prozessverlauf hinsichtlich des Package Informatiasicherheiten ausgerdumt werden
konnten. Die wesentliche &asthetische Ausdruckskrafitfaltet sich dann bei den
anschlieRenden Uberarbeitungen des Dessfarm der Phase des Designfinish ist der
Designer im Wesentlichen damit beschaftigt, seidandschrift* und den Ausdruck seines
Entwurfs bei der Umsetzung der Serienentwicklungri1;alten3.89

Von Bedeutung fir die Gestaltordnung eines Automsobimit hohen Wahrnehmungsgrad
und mit Blick auf dessen Ordnungseigenschaften trgbesondere die Vereinheitlichung von
Details und die Verringerung von Strukturmerkmal2iese basieren auf Vereinheitlichungen
der verschiedenen Materialien und Farben. Da Aubbl@mowesentlich aus relativ
grol3flachigen, einfarbigen und einheitlichen Eletean(Blech, Glas, Kunststoff, Gummi,
Verbundstoffe) bestehen, die zusammenhangenderatitery Flachen bilden, wird dieses
Kriterium von der tberwiegenden Mehrzahl von Autdiien erfillt™ Nachfolgend werden
daher die Gestaltungsmittel Form, Farbe, Mate@dlerflache und Zeichen speziell auf ihre
Rolle beim Automobildesign hin betrachtet.

Die Form ist das wichtigste Gestaltungsmittel auch Automobildesign. Aufgrund der
verschiedenen Flachen wund Korper ergibt sich beitoobilen eine Vielzahl
unterschiedlicher Formproportionen, die oftmals eainunterschatzten Einfluss auf die
Gesamtwirkung eines Fahrzeugs nehmeso spielen bei Automobilen insbesondere das
Langenverhéltnis von Radstand zu Gesamtlange, e@dangsverhéltnis der Gesamtlange
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285 Bangle/Kehler/Mischok (1997), S. 13 f.; Kohler (2003), S. 24; Lewin (2003).

Etwa durch die Konzeption von Lufteinlassen in Kiemenoptik, Multifunktionsantennen fir Radio-, GPS-
Empfang und Telefon in Haiflossenform oder Scheinwerferanlagen in Raubvogelaugenoptik
389

Kawama (1987); Kehler (1998), S. 36. Nach Hucho (1998), S. 188, ist der Produktentstehungsprozess die
herausragende Aufgabe und Anforderung an den Automobildesigner. ,Das Design ist mit Abstand der
schwierigste Part einer Fahrzeugentwicklung, und das sowohl in seiner aktiven Ausiibung als auch in der
betrachtenden Bewertung. Kriterien vollig unterschiedlicher Kategorien, Messbares und nur geflihlsmaRig
Erfassbares mussen gleichzeitig dargestellt und gegeneinander abgewogen werden. Trotz nivellierender
Einschrankungen, die aus allen Richtungen auf den Designer einwirken, soll er Originelles schaffen. Gleichzeitig
soll er differenzieren und verbinden. Und das alles im Vorgriff auf die néchsten 12 Jahre! Denn zur
Produktionsdauer des Fahrzeuges, fir die rund acht Jahre — Tendenz sinkend — veranschlagt werden, addieren
sich vier weitere fir die Entwicklung. An deren Anfang wird das Design festgelegt — und das zur Halbzeit fallige
Facelift zumindest angedacht.” Derzeit (2009) betragt die Entwicklungszeit eines neuen Pkw bis zur
Produktionsreife ca. 3 Jahre. Siehe hierzu auch Mutius (2004); Newbury (2008).
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Kdohler (1971); Rosenthal (1999), S. 131.
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Kohler (2003), S. 149.
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durch die Position der Rader, das Verhéltnis voeitBrzu H6he und die Flache bzw. das
Volumen des GreenhouSezum Fahrzeugkdorper eine entscheidende Rolle.

Bereits aus grof3erer Entfernung ist die Formkogmeinsam mit der Farbe erkennbar,
daher kann eine ungewohnliche oder markante Fortukonmaf3geblich zur
Aufmerksamkeitsleistung des Designs beitragen. d&eiBetrachtung kann die Formkontur
Hinweise auf die Fahrzeugkategorie geE?érSo unterscheiden sich beispielsweise eine
Limousine und ein Kombi visuell erheblich in der Syestaltung der Heckpartie, was sich
deutlich auf die Formkontur auswirkt.

Hierbei ist insbesondere die Frontpartie (auchnféiche genannt) maRgeblich fir die
Formenkontur des Fahrzeugkérpers und den damiumddnen Luftwiderstand. Durch eine
stromungsgunstige Form wird der Luftwiderstand usomit der Kraftstoffverbrauch
reduziert. Eine mdglichst kleine Stirnfliche phwgdigch nicht unbedingt notwendig,
entscheidender ist die ideale FormumschlieBungmtmwolumenég.5

Die Formdimension, also die Grof3e eines Automobilsd im Wesentlichen durch die
Fahrzeugkonzeption und -klasse vorgegeben undtmmiesich damit unter anderem an der
Anzahl der Passagiere, dem Laderaum, der Karosaedate, an produktspezifischen
Aspekten oder beschaffungsrelevanten Vorgabenelrfrdhen Phase der Konzeptdefinition
wird die Formdimension gemeinsam mit Entscheideus aen Bereichen Marketing,
Packages und Design bis auf wenige Millimeter felsigf. Es steht somit bei der
nachtraglichen Ausarbeitung eines Entwurfs ledmgliein geringflgiger Spielraum zur
Verfl'jgung’f196

Funktional wird die Formstruktur deutlich vom Verfader Fugen fur Turen, Motorhaube,
Heckklappe und den Fensterlinien beeinflusst. Hirkmmmmen die Ausfuhrung und
Einpassung von Produktteilen wie z. B. Front- uretlkeuchten, Kuhlergrill, Ttrgriff oder
Bauteile zur Verbesserung des Luftwiderstandwereggrund asthetischer Beweggrinde
finden z. B. strukturierende Elemente wie Sickeauf der Motorhaube und Fahrzeugseite
Verwendung.

392
Im Automobildesign wird als Greenhouse der Teil des Exterieurs bezeichnet, der mit Fenstern versehen und

3t))gilsdlich gesprochen auf den Fahrzeugrumpf aufgesetzt ist.
Ebd., S. 149.
394
Siehe Abb. 19.
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Nachtigall/Blichel (2003), S. 191-200.
396
Koppelmann (2000), S. 413 ff.
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Sicken sind integrative Elemente. Durch Hinzufiigen einer Sicke Uber die gesamte Fahrzeugseite kann der
Versuch unternommen werden, Elemente wie Kotfligel und Tiren zu ordnen und somit dem Betrachter zu
ermdoglichen, die Formstruktur einfacher zu erfassen.
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Fur den Konsumenten hat die Farbgebung bei Autderlsiowohl im Interieur als auch im
Exterieur eine hohe Bedeutung; daher wird seitezrs Altomobilhersteller eine auf die
Zielgruppe abgestimmte (mehr oder weniger) bredéete von Farbtonen angeboten. Im
Premiummarktsegment besteht die Mdoglichkeit, dagodebil in einer vom Kunden
vorgegebenen Wunschfarbe lackieren zu lassen. DdieH-arbgebung eines Automobils
besteht die Mdoglichkeit, visuelle Aussagen, z. Br Sportlichkeit, Noblesse oder zum
Lifestyle, zu unterstreichen. Gleiches gilt fir das Interieur; hier kann der Koment je nach
Marktsegment und Hersteller zwischen verschiedémaenraum- bzw. Stofffarben wahlen.

Der dominierende Werkstoff im Karosseriebau isthBt&Verden weitere Werkstoffe wie

Aluminium oder innovative Verbundwerkstoffe im Kasgriebau punktuell eingesetzt, sind
diese haufig aufgrund ihrer einheitlichen Lackigruwptisch von Stahlwerkstoffen nicht zu
unterscheiden. Von Bedeutung sind neue Materidiliedas Exterieurdesign, wenn hierdurch
neue Formen realisiert werden kénnenAls Gestaltungsmittel wird das Material relevant,
wenn es visuell wahrnehmbar ist, also weder latlkider beschichtet wird, und somit der
Charakter des Materials erhalten bleibt.

Eine wesentlich hthere Bedeutung haben die eingeseMaterialien im Interieurdesign, da
es in der Fahrgastzelle zu einem direkten Kontaktenkrad, Polster, Ablagen, Teppichen
etc. kommt und die verwendeten Materialien integisarlebt werden als beim Exterieur. Der
Innenraum eines Automobils wird durch das Hinereset zur direkten Umwelt, die
multisensual wahrgenommen wird. Die fir das Interiausgewahlten Materialien werden
gezielt zur Wirkungsvermittlung eingesetzt. Insbretre bei Kunststoffen konnen durch ihre
Haptik oder ihren Geruch deutliche Qualitatsunteiestte wahrgenommen werden. Je nach
Ausstattung kommen weitere unterschiedliche Mdtpralitaten bei Polsterbeziigen (z. B.
gewebte bzw. gewirkte Stoffe oder Leder) oder digar Elementen mit Holz-
Aluminiumapplikationen oder Verbundstoffen zum Eitzs

Die Oberflache setzt sich, wie bereits ausgefidus, den Gestaltungsmitteln Material, Form,
Farbe und Zeichen zusammen. Es besteht ein engamfnenhang von Oberflache und
Farbe, daein Grof3teil der Farben durch farbige Beschichtan@e B. Lackierung oder

Kaschierung) ermoglicht wird. Die Gestaltung vone@léichen im Interieur hat eine hdhere
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Ray (1999); Rehm (2000a); Rehm (2000b).
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Kohler (2003), S.148ff. Bei Blechteilen sind aufgrund ihrer Fertigung mit Presswerkzeugen keine
Hinterschneidungen mdoglich. Durch Kunststoffteile, die nicht gepresst, sondern gespritzt werden, kénnen auch
Q&ue Formen realisiert werden; Mitton (2007).

Als Beispiele kénnen Kunststoffteile wie StoRRfanger an Front- und Heckseite oder die Riickspiegel genannt
werden, welche unlackiert in den meisten Fallen eine matte oder schwarze Materialfarbe aufweisen. Im Falle der
LSilberpfeile* aus dem Hause Mercedes Benz ist das unbehandelte Material Aluminium u. a. ein Gestaltungsmittel
und tragt zur Namensgebung bei. Siehe u. a. Gadow/Killinger (2000).
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Bedeutung als es im Exterieur der Fall ist. Oftnséht hierbei der haptische Eindruck von
Materialien im Vordergrund, der durch entsprecher@eerflachenbearbeitungen bzw.
Oberflachenveredelungen markant verdndert werden.kas Exterieur eines Automobils
erfordert aus haptischen Grinden ein geringeres afa®berflachengestaltung, da weniger
Kontaktstellen vorhanden sind. Bei der Fahrzeudtdmre Uberwiegen Lacke mit einer
glatten, glanzenden Oberflache, die im neuwertigestand einen makellosen Eindruck
vermitteln. Soweit nicht mit einer Lackierung vdrea, kbnnen je nach Hersteller und
Fahrzeugkategorie Kunststoffteile wie Turgriffe, dRépiegel oder Stol3fanger eine
Oberflachennarbung aufweisen.

Durch das Verchromen einzelner Elemente kénnen flabken veredelt werden. Dies
geschieht durch Aufbringen einer metallisch-spiedeh Schicht auf Kunststoff oder Metall.
Urspringlich wurde die Technik des Verchromens waagelt, um besonders beanspruchte
Metallteile wie StoR3stangen, Turgriffe oder den kiagrill vor Korrosion zu schitzen. Mit
dem Aufkommen neuer Techniken und Gestaltungsaefordjen dient das Verchromen
nunmehr vordergriindig der Verzierung, um Exteriguat Interieur optisch aufzuwertén.

Bei der Kommunikation zwischen Produkt und Verwenileernehmen graphische Zeichen
eine wichtige Funktion. Zeichen konnen insbesondédie Bedienung von komplexen

technischen Geraten erklaren und somit erleicht&ezogen auf das Automobildesign
werden Zeichen sowohl fiir das Exterieur als auch ldéerieur eingesetzt. Verwendung
finden Zeichen zur Produkterklarung tberwiegendrahrzeug-Innenraum, der Schnittstelle
von Mensch und Maschine. Die Produkterklarung uBtérifenahme von Zeichen orientiert

sich stark an ergonomischen Anforderungen, wozerwarderen die Ablesbarkeit von Skalen
und der Kontrast von Beschriftungen zahlen. Matkigen werden an exponierten Stellen
sowohl im Exterieur (z. B. an der Motorhaube odedar Heckklappe) als auch im Interieur
(z. B. auf dem Mittelelement des Lenkrades oderdauaf Kopfstlitzen) angebracht.

Um die Funktion und Gestalt von Produktdesign ansfidel des Automobildesigns zu
untersuchen, ist eine Kategorisierung von AutonewbiVorzunehmen. Es sprechen zwei
Argumente daflrr, dass die Kategorisierung bei datetsuchung von Automobildesign eine
besondere Rolle spielt. So ist zum einen bei Autmlan eine merkliche Neigung zur
Kategorienbildung festzustellen, die sich an demrEeugklasse (z. B. Luxusklasse), an der
konzeptionellen Ausrichtung (z. B. Cabriolet) oder der Fahrzeugmarke (z. B. Mercedes)
orientieren kann.. Weiterhin scheinen die zugrunde liegenden Schemat®ildung dieser
Kategorien bei Konsumenten prasent zu sein, daimiealltaglichen Sprachgebrauch

401
So ist beispielsweise heute beim Exterieur ein verchromter Kihlergrill als ein sportliches Gestaltungsmerkmal

zu werten. Beim Interieur werden durch mit einer Chromeinfassung versehenen Armaturen und Bedienelementen
sportliche Akzente gesetzt.
402
Kohler (2003), S. 152.
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Verwendung finden. Fur die Untersuchung sind die Schemata von Bedgutda diese
gespeicherte Einstellungen und Assoziationen wggdan, die nicht ausschlief3lich auf die
Gestaltungsmittel und auf Emotionen zuriickzufilsied.

Bei Pkw wird in der Regel unterschieden zwischemkiakt-, Mittel- und Oberklasse. In der
Mittelklasse findet wiederum eine weitere Differesrang statt in untere, mittlere und obere
Mittelklasse.  Die Zuordnung in die entsprechende Kategorie gtrfdber Merkmale wie
beispielsweise Abmessung, Motorisierung, Verarigsgualitat oder Sonderausstattung. In
erster Linie unterscheiden sich FahrzeugkonzeptAb®mobilen durch ihre aul3ere Form
und ihre Einsatzmdglichkeiten. Typische Fahrzeugkpte sind die Limousine (sog. 3-box-
Design), Schrag- und FlieBheck (sog. 2%-box-Desig@pbriolet, Coupé, Kombi,
Gelandewagen und Minivan. Diese Kategorien unteigeim sich unter anderem durch die
Anzahl der Tiren, die Anzahl der Sitzplatze, di®&x des Stauraumes, die Ausfiihrung der
Heckklappe, die Art des Daches etc. Durch diese kMale werden die Form der
Fahrzeugkarosserie und ihre Proportionen bestirRiint.den Betrachter sind sie von aul3en
unmittelbar visuell wahrnehmbar. Nach Kohler (20k&nn davon ausgegangen werden, dass
Konsumenten bei der ersten Betrachtung eines Ragszeauptsachlich die Karosserie zur
Kategorisierung von Fahrzeugen zugrunde Ié'ogsen.

Auf dem Automobilmarkt hat die Variantenvielfalt itseeinigen Jahren erheblich
zugenommen, so dass Fahrzeuge angeboten werdekeidex der genannten Kategorien
eindeutig zuzuordnen sind. Auf diese ,Kreuzungenit & dieser Untersuchung nicht weiter
eingegangen werden.

In Abbildung 17 wird aufgezeigt, wie prototypiscBehemata bildlich aussehen kdnnten.
Angegeben wird dariiber hinaus, welche Vorstellungsh Assoziationen mit den jeweiligen
Fahrzeugkonzepten verbunden werden und dementgmechei der Bewertung eines
Produktes zu ,affektiven Beeinflussung"e%“ fihren konnen. Die kategoriebedingten
Assoziationen sind in Umfang, Intensitdt und Inhatia3geblich von individuellen
Erfahrungen abhangig und sollen hier nicht weitgersucht werden.
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Jos Kohler (2003), S. 152 ff.
Gupta/Chao (1995), S. 51.
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Kohler (2003), S. 153 f.
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Als markantes Beispiel kann der im Jahr 2001 von Renault auf den Markt gebrachte Avantime genannt
werden. Dieses Fahrzeug weist gleichzeitig Merkmale eines Coupés (2 Tiren, Sitzreihe im Fond) und eines
Minivans (groRRer Innen- und Stauraum, grof3e Heckklappe, erhdhte Sitzposition) auf. Bezeichnet wird das
Fahrzeug konsequenterweise als Van-Coupé.
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Lee (1995), S. 210 f.
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Assoziation
Vom Standard Status
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Abbildung 17: Ausgewahlte Fahrzeugkategorien unso&mtionen (Tomforde (1994), S. 69).

Die Kategorisierung von Automobilen nach Marken figt die Untersuchung nicht von
weiterer Bedeutung. Von Interesse fir die Untersagh(bzw. zunéchst fir die folgende
beispielhafte Beschreibung) sind vielmehr die vam dutomobilherstellern entwickelten
unverwechselbaren Designelemente, wie beispielswdes Kihlergrill bzw. die Frontpartie
(das sog. ,Markengesicht) oder die Heckleuchtea,aine nahezu zweifelsfreie Zuordnung
zu einer Marke erlauben.

Wieselhuber (1981) sieht in der Produkt-Design-Binéig (den Aufbau eines speziellen
Firmenstils) ein strategisches Ziel des Produkgiv::é‘?8 Oftmals stammen diese
charakteristischen Formen aus der gestalterischraditibn des Automobilherstellers und
konnten Uber mehrere Fahrzeuggenerationen vom Koersien aufgenommen und
verinnerlicht werden. Markante Stilelemente verfligen gegentber der Keiohaung durch

Markenlogos Uber den Vorteil, dass sie auch aufeyei Entfernung oder ungunstigen
Perspektiven vom Betrachter in kurzer Zeit erfagetden kdnnen. Das Automobildesign

408
Wieselhuber (1981), S. 41 ff.
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Bangle (1998), S. 171.
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zeichnet sich im Gegensatz zu Objekten aus demidBedes Interieurdesign dadurch aus,
dass es sich mit den aufeinanderfolgenden Mode#eandert und dies vom Konsumenten
grundsatzlich als Anpassung an den technischersdfuoitt und verdnderten Zeitgeschmack
auch erwartet wird.

Unter dem Gesichtspunkt der Designfahigkeit sindtofobile als technologie- und
anwendergetriebene Produkte einzuordnerierbei wirken sich technologische Neuerungen
als auch Veranderungen seitens der Anwender udipaitteauf die Gestaltung von
Automobilen aus. So muss das Automobildesign zunspBdE den stetig wandelnden
Konsumentenansprichen hinsichtlich seiner emo®maWirkung gerecht werden.
Veranderungen technologischer Art konnen auf zvbeinen stattfinden. Auf der einen Ebene
bringt der technische Fortschritt kontinuierlichueeFunktionen hervor (z. B. Kopfairbags),
die in das Design eines Automobils integriert wardelissen. Die zweite Ebene beeinflusst
das Design durch neue Technologien in der Entwigklund Fertigung. So kénnen aufgrund
von weiterentwickelten Materialien und Formungsabrén neue, bis dahin nicht umsetzbare

Formen und Gestaltungsdetails entstehen bzw. iertleerden.

4.1.2 Beschreibung der formalen Gestaltungsmitteb(3ere Gestalt)

Produktform wie auch Formproportion des Automolikr Marke Peugeot, Modellreihe
407C, Modelljahr 2006, entsprechen den Charakilaigiines Coupés (Abbildungen 18 und
19).
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Frick (1996), S. 17.
411
Kohler (2003), S. 18.
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Abbildung 18 : Seiten- und Frontansicht/Anschnitt.

Abbildung 19: Frontansicht.
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Abbildung 20: Innere Formparameter und Teilfronnb@eugeot 407 C (Handler-Prospekt 2006, S. 1@ Fot
bearbeitet bzw. Objekt freigestellt).

Die Zugehorigkeit zur Fahrzeugkategorie der Coupésd unterstrichen durch die

Formkontur des Modells, die in hohem MalRe zur Auksamkeitsleistung beitragt. Die

Karosserie verfigt Uber grol3zligige, gespannte €tdchdie durch eine plastische
Ausarbeitung von Front-, Heckteil- und Seitenlingepragt werden. Die Formbetonung des
Coupés ist geschlossen und die Verbindung der lemzdélonturen der Front-, Seiten- und
Ruckansichten ergeben eine gestreckte Form desrBdésaers. Hierbei sind die Lange zur
Breite des Objekts sowie das MalR vom Boden zuresbBrachkante von Bedeutung fur die
Formgebung und die Proportionen des Objekts. Dantpartie in der Seitenansicht wird

gepragt durch einen spitzen Winkel zwischen Falyk@&yer und Windschutzscheibe,
wodurch die Umsetzung einer vergleichsweise flacBejektform erreicht wird. Durch die

Abrundung insbesondere der vorderen Kotfliigel uacknl zur Fahrzeugfront ausgefiihrten
Verjingung wird die keilférmige Formkontur der Faduglinie weiter hervorgehoben. Die
Formkontur wird ferner durch Sicken, Einschnirunged Ausbuchtungen gestaltet, welche
Karosserieteile und funktionelle Elemente flieRéeérdeckt. Die Formproportionen werden
beeinflusst durch dasLangenverhaltnis von Radstand zur Gesamtlange uad d
Teilungsverhaltnis der Gesamtlange durch die Rwsitler Rader. Weiterhin sorgen das
Verhdltnis von Breite zu H6he und das von Flache/Men zum Fahrzeugkoérper fir eine
gestreckte Formgebung. Das Greenhouse verfugtréladiv gro3e Glasflachen, nimmt diese
Formgebung auf und unterstitzt die Linienfihrung @#3eren Form durch Wiederholung.
Kunststoffteile wie Stol3flachen, die in die Fahgfeum integriert sind, treten in der
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Formensilhouette nicht markant hervor, sondernetretlezent zurick, so dass die
Formbegrenzung lediglich ansatzweise unterbrocheh w

Elemente wie Fenster, Scheinwerfer und Warn-/Blikge sind bindig mit geringen
Versatzen in die Oberflache des Objekts eingepBsstAusbildung der Scheinwerfer besteht
aus einem kombinierten Modul, das uber verschiedemensionierte Leuchtmittel und
Funktionen verfugt. Insgesamt kann bei den Scheiewe eine Uberdimensionierung im
Verhéltnis zum Vorderbau des Objekts festgesteditden. Die Gesamtform der Frontpartie
wird hierdurch jedoch nicht unterbrochen und kalsneen durchgehendes Element betrachtet
werden. Gleiches trifft auf die Ruckleuchten zujolke bindig in die Formkontur des Hecks
integriert sind und der Dachseitenlinie folgend alisgerichtet, spitz zulaufend an der
unteren Kante des Kofferraumdeckels enden. Formstiteend ist die Ausbildung des
hinteren Abschlusselements (mit integriertem SteB8dier), welcher mit leichter
Ausbuchtung das Objekt rickwartig abschlieRt. Dieoinung des Kofferraumes geht
deutlich Uber die Linie der hinteren Stol3fangerabis) wodurch ein Karosserieliberhang
entsteht. Dieser Karosserielberhang ist ebenso emnFdntpartie festzustellen. Beide
Uberhénge tragen dazu bei, die Formenkontur desmalils zu strecken und somit den
Umriss der Form malgeblich zu beeinflussen. Diesisht (Objekt von oben betrachtet)
macht deutlich, dass die gestreckte und flache Fales Objekts durch seitliche
Karosserieilberhange und gleichzeitige punktuellasdtinirungen erreicht wird. Das
Greenhouse springt gegeniiber den Auspragungenntknen gestreckten und durch Sicken
bzw. Ausbuchtungen verbreiterten Karosserie ddudigrtick und erhélt durch Verlangerung
der Sicken auf der Motorhaube eine fliehende, gegueorm.

Bei Objekten bestimmen die inneren Formparameterkdmplexe Formstruktur. Dabei
handelt es sich um alle Veranderungen der Forminderhalb einer gegebenen Formkontur,
Formdimension und Formproportion wirksam werdénEir das Automobildesign sind
vordergrindig solche Elemente von Interesse, diediem Gesamtkarosserie eingeflgt
werden.  Die Formstruktur des Untersuchungsobjekts wird régp durch Sicken,
Einbuchtungen und Einschnurungen. Diese nehmeiktéireEinfluss auf den Verlauf der
inneren Struktur und tragen zur Gesamtform (innanamf3en) in erheblichem Mal3e bei. Die
Sicken der Motorhaube verlaufen beginnend an derdeven, unteren Linien der
Scheinwerfer Uber die Kotfligel und setzten sichridie gesamte untere Karosserieseite bis
zum Heck fort. Im hinteren duReren Ubergangsberdmh Motorhaube zur Frontscheibe
laufen diese in einem auf das Dach zulaufendena¥zmu und bilden den Ubergang zum
Greenhouse. Die untere Sicke erstreckt sich im tBevaich Uber die sich verjingenden

412
Kohler (2003), S. 211 ff.

41
Hierzu zahlen z. B.: StoB3leiste, Steinschlagschutz, Felgen, Leuchten.
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Kotfligel und wird zunachst vom vorderen Radkastetfligel und dem Rad unterbrochen.

Die Linie setzt sich dann uUber die Turschwellett fois zum hinteren Radkasten/Kotflligel

und endet im Heckbauteil auf unveranderter HoheVourderfront. Hierin unterscheidet sich

die Linienfihrung zur oberen, dominierenden Sickeelche (wie vorgenannt bereits

beschrieben) an den Scheinwerfern beginnend UleeKdiosserieseite in die Struktur des
Heckbauteiles einfliel3t und Ubergeht in die Abrésdk des Kofferraumdeckels. Zu bemerken
ist hierbei, dass die Sicke von der Front beginnemdlim Kofferraumdeckel ausflieRend die
Keilform des Objekts unterstitzt. Im vorderen Baduiefinden sich drei Lamellen, die in der

Verjungung der Kotfliigel zwischen unterer Sickes (&rennungslinie) und dem Kotflugel

bzw. Lampenmodul positioniert sind.

Fur die Strukturierung der Teilelemente sind testimi bedingte Ubergange z.B. von
Radkasten bzw. Kotfligel zum Rad vorhanden. Simdalin der Formkontur noch als eine
Linie oder Umriss zu betrachten, kbnnen sie dulalk kontrastreiche Farbgebung bei der
formstrukturellen Beschreibung als integrierte, o fur sich stehende Flachen gelten.
Hierzu zahlen neben den R&dern des Untersuchurdgsbauch die Linienstruktur des
Klhlereinlasses mit den integrierten Stol3absorbatoisowie das hintere, untere
Heckschirzenelement, welches das PKW-Kennzeichéninamt und umschlie3t. Die

Glasflachen folgen geometrischen Linienformen, woleene durchgangige konvexe
Ausrichtung vorliegt.

Die Komplexitat des Objekts entsteht, wie bereiisgeflhrt, durch die Verwendung einer
groBeren Anzahl an Formelementen. Diese werdenichttish ihrer Dimension in eine
hierarchische Struktur gebracht. Die grofdte Eirpetdsion bildet die untere Karosserie, die
durch Uberwiegend ansteigende Linien sowie vedikaild horizontale Fugen und Sicken
gepragt wird. Die Sicken bilden zum Teil durch asyetrische Gruppierung insbesondere in
der Seitenansicht der unteren Karosserie die hacigishen Trennungslinien und
Abgrenzungen zu den einzelnen Flachen wie dem Goerse und der Motorhaube. Durch
horizontale Fensterlinien, die konvex ausgebildad sind ihren Scheitelpunkt an der oberen
Dachkante finden, wird das zweitgrof3te Einzelelemnedas Greenhouse, durch
Fensterflachen, Fugen und technisch bedingte Linrehso genannte ,Saulen” gepragt. Bei
frontaler Betrachtung des Objekts kann sowohl éiloeizontal- als auch Vertikalstreckung
der symmetrischen Flachen und Linien festgestaditden. Diese Flachen tragen malf3geblich
zur Formstruktur der Vorderfront des Automobils heid prédgen das Objekt, indem
insbesondere die Linienfihrung der gewichtigen &iclund Einbuchtungen ihren Anfang im
Vorderbau des Untersuchungsobjekts finden.

Die Komplexitdit des Untersuchungsobjekts Automolidlann sowohl bei den
Gestaltungsmitteln als auch anhand einer Vielzahl umterschiedlichen verwendeten
Materialien festgestellt werden. Die Auswabhlkriggriwerden hierbei im Wesentlichen von
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funktionellen Parametern bestimmt, da an das Objeldchnisch-funktionale
Leistungsanforderungen gestellt werden, die darbibexrus allwettertaugliche Eigenschaften
aufweisen  mussen. Hierzu zahlen z.B. Festigkeit, erNhdungssteifigkeit,
Temperaturbestandigkeit, Elastizitat, Kombinierlu?er,kWitterungsbesténdigké‘ff‘. Bei dem
Untersuchungsobjekt Automobil dominiert der Werkst8tahl, der aus verschiedenen
Legierungen besteht und durchgangig mit einer Qiménveredelung (Lack, Firnis etc.)
versehen ist. Der Werkstoff Stahl sorgt fur diewetdige Verwindungssteifigkeit und
Festigkeit des Objekts. Gegen Witterungseinflisselgitzt wird er an der Oberflache durch
aufgetragene Lackschichten, die eine glatte, gliteeOberflache ergeben. Auf die
Oberflache des Objekts bezogen sind die Glasflaolheh dem Stahl der Werkstoff mit dem
nachstfolgenden Rang. Die konvexen Glasflachen gsimél Folien beschichtet und
ermdglichen die Formverfolgung der metallenen Figselemente wie Séaulen und
Dachlinien. Werkstoffe wie Gummi finden im Wesecttken Verwendung bei der Bereifung
und beim Dichtmaterial der Fensterlinien und Eleteemer Werkstoff Aluminium wird
eingesetzt fur die Felgen und andere Bauelememenidnt Gegenstand der Untersuchung

. 415
sind.

Elemente des Kiuhlereinlasses, vordere Stol3absoebatsowie Teile der Front- und
Heckschirze bestehen aus schwarzem Kunststoff émaek als Gestaltungsmittel betrachtet
werden, da ihr Materialcharakter erhalten bléib&nzumerken ist hierbei, dass der frontale
Lufteinlass des Kuhlergrills sowie die Abschlusesdaite der Frontschiirze und Heckschirze
aus nicht reflektierendem Kunststoff gefertigt wemdind damit einen Kontrast bilden zu den
veredelten, das Licht spiegelnden Metallflachen Giakelementen.

Durch das Design und den damit einhergehenden Mktéx werden an die Werktechnik
eines Automobils zahlreiche Forderungen gestelle Bodernen Fertigungstechnologien
ermdglichen Flachenverlaufe (z. B. Wechsel zwischikonkav und konvex) oder
charakterbildende Sicken, die einen mafl3geblichafiuss auf die Gestaltung des Objekts
haben. Einer der entscheidenden Faktoren ist drgirkoerliche Weiterentwicklung von
Tiefziehwerkzeugen, wodurch Ubergange sehr praaisgearbeitet werden konnen. Eine
Grundbedingung hierfur ist die Verhinderung von \8ahkungen bei relativ dinnen
Blechstarken. Diesbeziglich kann ebenfalls auf n&aztechnologien zuriickgegriffen
werden, bei denen bislang fertigungsbedingte Tola nahezu ausgeschlossen werden

414
Das Interieur ist nicht Gegenstand der Untersuchung, daher werden Werkstoffe
wie textile Materialien, Leder etc. in der Arbeit nicht weiter beschrieben bzw.
behandelt.

415
Siehe zu Werkstoffen u. a. Lefteri (2006); Lesko (2008).

416
Bischoff/Barthel/Eisele (2007).
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konnen.  Durch Lasertechniken werden z.B. Lackierarbeiteon Metall- und
Kunststoffteilen auch hinsichtlich ihrer QualitdtcduUmweltvertraglichkeit optimiert. Ebenso
kénnen durch Laserschnitte hohe Passgenauigkeitémerieur erzielt werden.

Die Oberflachen des untersuchten Gegenstandesmaezegen auf das Exterieur eine glatte,
die Aerodynamik unterstitzende Materialbeschaffenh@uf. Die Haptik von
Lackoberflachen, Glasoberflachen und diversen Cdmdrénstrukturen von Kunststoffteilen
entspricht technisch-qualitativen Anforderungen die Fahrzeugkategorie und Klasse.
Einzelne Elemente sind mit einem Chromiberzug Wenseso dass verschiedene Metallteile
nicht von tiberzogenen Kunststoffteilen zu untergtgresind.

Die matte Oberflache der vorderen Kunststoff-Sto@é#, die in den Kihlergrill integriert
sind, weist keine weitere Veredelung auf. Auch iemente des Lufteinlasskanals sind mit
einer matten Oberflache versehen. Das Gestaltmiittgbe” ist nur in gewissen Grenzen vom
Konsumenten individuell beeinflussbar, da nur eibeschrankte Farbpalette mit
verschiedenen Grau- und Blautdnen und Rot vom ele&stangeboten wird” Die Option,
das Produkt in einer individuellen Farbe zu ladakierist seitens des Anbieters nicht
vorgesehen. Der Konsument hat zudem keinen Einfluss auf digbgebung des
Kuahlergrills, der Front- und Heckschirze, der Rédkhten sowie der Bereifung. Durch die
schwarzen Kunststoffelemente entstehen Farbkoatragtiche die Formstruktur des Objekts
beeinflussen.

Die graphischen Zeichen, die sich am Untersuchugkbfinden, haben die Funktion, die
Kommunikation zwischen dem Produkt und dem Verwedeerleichtern. Dies bezieht sich
bei einem Automobil insbesondere auf die Erklarhomplexer technischer Gerate, die sich
in der Regel im Fahrzeug-Innenraum befinden (dhdb.audiovisuellen Geraten). Da sich die
Untersuchung auf die &ulRere Gestaltung beschréolktan dieser Stelle mit Ausnahme des
Zeichens der Produktherkunft nicht weiter auf gregie Zeichen eingegangen werden.

Das Untersuchungsobjekt weist an exponierten $tel@e der Motorhaube, des

Kofferraumdeckels sowie der Felgen das Markenloge lderstellers auf. Die Grundflache
des Logos auf der Motorhaube gibt die FormkonturMetorhaube wieder und verfligt Gber
eine chromfarbene Umrandung, wodurch das Logo@itische Erhdhung erfahrt. Das Logo
auf dem Kofferraumdeckel ist zentriert angebraaid éreigestellt. Es wird an den &auf3eren

417
Braess/Seiffert (2007), S. 78 f.
418
Es sind folgende Farben individuell wahlbar: Hurricane grau, Alexandria blau (Metallic), Chronos silber

(Metallic), Eritrea rot (Metallic), Erlen grau (Metallic), Montebello blau (Metallic), Nachtschwarz (Metallic),
YYgeiBgoId (Metallic).

Dies wurde bestéatigt durch Gesprache mit sachkundigen Vertretern des Herstellers am 05.09.2007 in

Dortmund anlésslich einer Verkaufsveranstaltung.
420
Siehe hierzu Gallert (1998).
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Seiten des Kofferraumdeckels flankiert durch delnri@zug/Namen des Herstellers sowie die
Modellreihenbezeichnung. Im Felgenkranz befindeh sias Logo jeweils zentriert.

4.1.3 Externe formbeeinflussende aul3erasthetische@ingungen

4.1.3.1 Anthropogene Bedingungen

Die Schaffung von Produkten ist verbunden mit eiderch den Menschen verursachten
Verdanderung der Umwelt. Anthropogézﬁe Bedingungen fihren oftmals zu

Umweltbelastungen und tragen damit maf3geblich zaweltzerstérung bei. Vom Menschen
geschaffenen Produkte sind nicht nattrlichen Ursgsu(z. B. Kunststoffe, Automobile), so
dass insbesondere seit der Industrialisierung ¥iekzahl an Stoffen und Belastungen auf
Mensch und Umwelt einwirken. Der menschliche Eisdlwauf die Umwelt hat mittlerweile

globale Dimensionen erreicht, wobei die Effektet ashrgenommen werden, wenn ein
manifester Schaden bereits eingetreteﬁzzlﬁUr Russef’ (1993) ist das Verbrennen fossiler
Energiequellen sowie das Einbringen anderer klimessimer Spurengase (z. B.
Losungsmittel in Lacken, Weichmacher in Kunststoffelas eindringlichste Beispiel von

zunachst subtilen Ursache-/Wirkungsgefiigen, deremgkteitfolgen sehr zeitverzogert
wahrgenommen werden. Die Umstellung auf biologigelwonnene Grundstoffe kann zur
Minderung der Umweltbelastung beitragen, ist jedamlch unter 6konomischen und
okologischen Gesichtspunkten zu betrachten.

Je komplexer und technischer ein Produkt ist, ummsbangreicher wirkt der Mensch auf
seine Umwelt ein. So muss ein PKW — wie bspw. deteksuchungsgegenstand Peugeot 407
C — u. a. mit Reifen, einem Motor, einer Lackierwetg. versehen werden, um das Produkt
gemal seiner Grundfunktionen (Fortbewegung, relatige Nutzbarkeit und Werterhalt) zu
nutzen. Nicht nur bei der Herstellung dieser eimegelKomponenten belastet der Menschen

421
Begriffserklarung: anthropogen (vom griechischen anthropos = Mensch und von genese =

Erzeugung/Erschaffung) bedeutet vom Menschen verursacht. Damit ist ein Umwelteinfluss gemeint, der ohne den
Menschen in dieser Form nicht bewirkt worden ware. Der Begriff bezeichnet weiterhin alles vom Menschen
Hergeleitete, Beeinflusste, Verursachte oder Hergestellte bzw. alles den Menschen Betreffende. Haufig findet der
Begriff Anwendung bei Eingriffen des Menschen in die Umwelt (z. B. Staudamme, Gewasserbegradigungen)
sowie bei vom Menschen verursachten Umweltproblemen. Siehe hierzu auch Eibl-Eibesfeldt (2004a), S. 836 ff.
Bischof/Barthel/Eisele (2007).

422
Boyle/Boyle (1994).

423

. Russel (1993), S. 72-77.

Um z. B. Energie aus Biomasse (z. B. Getreide) zu generieren, muss eine Monokultur wie ein Getreidefeld von
Wildkrautern freigehalten und mussen Nahrstoffe zugefiihrt werden. Grupe/Christiansen/Schroder/Wittwer-
Backofen (2005), S. 189. Siehe zur Humanokologie auch: Sukopp/Wittig (1993); Goudie (1994); Cambell (1995);
Nentwig (1995).
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seine Umwelt, sondern auch mit der Nutzung des ratwls. Ein PKW bendtigt neben
Kraft- und Schmierstoffen den bestandigen Austausan Verschlei3teilen (z. B.
Bremsbelage, Reifen), welche wiederum durch ihrebrieb zur Umweltschadigung
beitragen. Auch schadigen Weichmacher in Kunsetoft. B. im Armaturenbrett) durch sog.
Ausgasungen den Menschen, da diese Spuren u. aerinLeber hinterlassen. Die
Verwendung von z. B. Breitreifen (Uber diese verfdgr Untersuchungsgegenstand) hat
aufgrund eines erhdhten Rollwiderstandes einenhéehdnegativen Einfluss auf die Umwelt.
Hier konnte, ohne dass der Gebrauchsnutzen bzw.tedienische Funktion wesentlich
beeintrachtigt wird, anstatt Breitreifen lediglieine umweltschonendere Mindestbereifung
eingesetzt werden.

Aufgrund der negativen Auswirkungen kinstlich gedtédner Produkte durch den Menschen
auf sich selbst und seine Umwelt, wie auch angesides zunehmenden 6konomischen
Schadens aufgrund der Umweltzerstérung, steht dastbesign in der Verantwortung, diese
Belastungen nach Moéglichkeit zu minimierénAuf der anderen Seite steht der Wunsch der
Produzenten nach einem verkaufsfordernden Desigs,béstimmten Erwartungshaltungen
der Konsumenten entspricht. Es stellt sich daher ktage, ob in diesem Spannungsfeld
zwischen Gestaltungswillen, Okonomie und Okologis Besign des Untersuchungsobjekts
ggf. verandert wurde, um den negativen Einflussdarf Menschen und die Umwelt durch
das Produkt zu verringern. Es ist jedoch zu konstatieren, dass zu Gunsteer ein
.Sportlichen* Gestaltung eine hdhere Umweltbelagtiseitens des Designers/Herstellers
akzeptiert wurde und somit der Gestaltungswille egédper einer madglichst
umweltvertraglichen Art der Fortbewegung vorrarigtg}128

425
Hamburger Umwelt-Institut (1998), unter www.hamburger-umweltinst.org, eingesehen am 14.03.2007.

Anzumerken ist, dass seitens der Konsumenten der Wunsch nach mdglichst flieRenden, z. T. amorphen
Auspragungen des Armaturenbretts besteht. Mit der urspriinglichen Ausprédgung des Armaturen-,Brettes” als
technisch notwendiges Bauteil im Innenraum eines Automobils sind zeitbezogen nur oberflachliche Vergleiche
Zrzletjglich. Vgl. Stan (2004), S. 216 ff., S. 251 ff.

Koppelmann (2001), S. 544 ff.; Bendixen (2004); Umweltbundesamt (2007); Kommission der Européischen
gsmeinschaﬂ (2007).

Der Aspekt der Umweltvertraglichkeit beginnt erst in letzter Zeit langsam als Kaufargument bei den
Konsumenten an Stellenwert zu gewinnen, wird zumeist aber auf den Kraftstoffverbrauch bezogen und nicht auf

die viel weitreichenderen Aspekte der Umweltschadigung, wie sie hier angerissen werden.
428 ..
Zum Beispiel durch die Verwendung von Breitreifen, die einen héheren OIl- und Energieverbrauch bei der

Produktion, einen starkeren Materialabrieb und einen héheren Treibstoffverbrauch bedingen. Zu emotionalen
Aspekten des Design: Expertengesprach am 18.05.2006, Frankfurt/Main, Experte (1) im Bereich
Produktentwicklung und Marketing: ,Wenn wir an neue Produkte herangehen, achten wir nattrlich auch auf die zu
weckenden Emotionen. Intern arbeiten wir dann gern mit Tieranalogien. Die Diskussionen Uber Animal Design
fuhren wir in allen L&ndern, in denen wir vertreten sind, nur der Aspekt der Scheinfunktionalitdt kann bei
Produkten im Animal Design nicht wegdiskutiert werden. Es ist uns schon bewusst, dass wir hier immer auch eine
Gradwanderung vollziehen, aber solange die Artikel laufen, laufen wir voraus.”
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4.1.3.2 Technisch-funktionale Bedingungen

Kunden erwarten hinsichtlich der technischen Eigeaen von modernen Automobilen und
deren Karosserieformen bestimmte technische Leastaerkmale. Hierzu z&hlen
Fahrleistungen, Raumangebot, Komfort, Sicherheitd umn beginnendem Malde
Umweltvertré';iglichkei'f'.29 Im Gegensatz zu emotionalen Aspekten, die nichaktexu

bestimmen sind, sind technische Qualitaten messbechnische Funktionen haben als
sozialstrukturell wirksame Symbole nur dann einedd&gung, wenn diese innerhalb der
Gesellschaft symbolische und charakteristischevelehaben und Anerkennung findén.

Dies trifft beispielsweise nicht zu auf die Gruppgndardisierter Elemente, welche die
entsprechenden ergonomisch-anatomischen Anfordernuag ein automobiles Produkt der
heutigen Zeit erfullen. Windschutzscheiben sorgeB. Zfliir die Fahrtwindabweisung und
schitzen die Insassen vor Regen. Erkenntnisse deustrieanthropologie (z. B.

Bewegungskurven, Reich- und Greifweiten, WinkekettSitzhaltung etc.) sind insbesondere
in die Auspragung des Interieurs eingeflossen. Ba @bjekt im Wesentlichen fir den
europaischen Markt entwickelt wurde, orientiereohsdie raumlichen Dimensionen und
Malfl3e an der Physiognomie von Europaern.

Uber einen symbolischen Gehalt verfigen jedoch dieiter oben genannten

Gestaltungselemente, von denen keines techniscfiribg oder notwendig ist. So wurde bei
dem Objekt die Kuhlerfront optisch verbreitert uiestreckt, ohne dass hierflr eine
technische Notwendigkeit vorlage oder ein techrasdborteil erzielt wirde. Gleiches trifft

auf die Kuhllamellen zu, die keine technische Fionkbesitzen. Die technisch bedingt zur
Fahrzeugfront hin ausgerichtete Scheinwerferaniagewar notwendig, deren Form und
Anordnung ist jedoch unter semiotischen Aspektehettachten.

Um eine maoglichst homogene Formdimension zu eregickvurden technische, funktionale
und ergonomische Mdglichkeiten nicht ganzlich agsgépft. So kdnnte beispielsweise bei
Verzicht auf den Uberdimensionierten Kihlergrildusie funktionslosen seitlichen Lamellen
die Dimension des Automobils reduziert werden, waf. mit einer Reduzierung des
Kraftstoffverbrauchs verbunden Wﬁ?éAerodynamische Untersuchungen zeigen, dass die

2 Rosenthal (1999), S. 95. Grof3e Karosseriedimensionen werden mit leistungsstarken Motoren und Prestige in
Verbindung gebracht. Flache, aerodynamisch wirkende Karosserien mit Geschwindigkeit, Kraft und Dynamik.
Zukinftig wird die Energieeffizienz und damit verbunden die Reduzierung von Treibhausgasemissionen ein
entscheidendes Leistungsmerkmal sein, um ein Automobil zu verkaufen.

0 Kiss (1998); Rosenthal (1999), S. 95. Im automobilen Umfeld werden Fahrzeuge als ,Wolf im Schafspelz*
bezeichnet, die entgegen der Serienfabrikation Uber erheblich leistungsgesteigerte Motoren und Fahrwerke
verflgen. Oftmals ist dies lediglich an relativ dezenten Schriftziigen erkennbar, z. B. ,AMG" bei Mercedes-Benz,
LM (fur ,Motorsport”) bei BMW.

431
Nachtigall (2000), S. 191-200. Siehe auch o. V. (2006a), S. 22.
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Formbeeinflussung des Peugeot 407 Coupé nicht imathivedingt ist, da er ansonsten in
Form und Optik an einen Pinguin angelehnt sein dieiForm eines VW ,Kafer* von 1939
(cw-\ﬁ\g/zert 0,2) haben musste. Das Peugeot Coupégtggidoch nur tUber einen cw-Wert von
0,26.

Automobile weisen in der Regel aus technisch-fumidlen Grinden eine Langssymmetrie
im Sinne einer Spiegelungsgleichheit auf. Die Sytni@eler Breitseite ist dagegen nur selten
gegeben, da der Bereich der Motorhaube oftmals éimer grol3ere Lange verfugt, als der
Bereich des Kofferraums (was im Sinne der Gesthitang als storend empfunden werden
kanﬁm). Das Exterieur des Untersuchungsgegenstandsgteifier eine betont horizontale
Ausrichtung und verbindet flieRend die Partien Er&eite und Heck.

Die qualitative, auch monetare Auspragung und Btates Gegenstandes entsprechen somit
insgesamt den Anforderungen an einen PKW in FormaseCoupés der ,sportlich-eleganten®
Mittelklasse. Allerdings bleibt festzuhalten, dasgesentliche Designelemente keine
technische Begrindung haben, sondern allein einemwudsten Gestaltungswillen
entsprungen sind.

4.1.3.3 Soziokulturelle Bedingungen

Das 20. Jahrhundert wird auch als das ,JahrhumigsrtAutomobils® bezeichnet. ,Wie kaum
ein anderer Tatbestand hat @&@ndrudk des Automobils auf Landschaftsbilder, 6konomische
Prozesse, die Heranbildung von kindlichen und ensec werdenden Gedanken- und
Gefuhlswelten, die alltaglichen menschlichen Beamgen, die Wahrnehmung von
kulturellen und sozialen Distanzen das zurlckliege@ahrhundert mitgestalté‘ff‘“ Die
fortwahrende Diskussion Uber die Folgen der Autalisdrung fir Infrastruktur und
Infrakultur der modernen Gesellschaft untermauem &tellenwert des Automobils und
dessen Stellung innerhalb der Gesellschaft. Neben Analyse der psychosozialen
Voraussetzungen sowie der gesellschaftspolitischBahmenbedingungen ist die
Untersuchung der Mythologisieru4r3isg und Emotionalisierung von Automobilen von
besonderem Interesse.

432
Hill (1997), S. 29; Nachtigall (2002), S. 197 ff.
433

Im Sinne der Gestaltordnung nach Birdek (1991), S. 188 verfugt demnach ein PKW der Marke ,Trabant®, ein
BMW 1804 aus den 1970er-Jahren oder ein VW ,Jetta“ Giber eine ,gute Gestaltordnung im engeren Sinne“. Im
Gegensatz hierzu steht die Gestaltkomplexitat z. B. eines PKW der Marke Jaguar, Modellreihe XK aus dem Jahr
2007.

434
Schmidt (2006), Hervorhebung im Original.

435
Barthes (1964), S. 76 ff.
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Durch die Form des Automobils werden beim Betrachteninderbewusste
Symbolentsprechung“esﬁ angesprochen, was bedeutet, dass das Design démacher
unterschwellig konkrete Vor- bzw. Nachteile einest@mobils suggeriert. Automobile sind
Distinktionsmedien und weisen vorgegebene formayent®lwirkungen einer Marken-,
Klassen-, Modell- und Herkunftstypik auf. Sie eh#a ihre Wirkung zum einen anhand
bekannter Markensymbole und Schriftzige (Wort-Béake), zum anderen aufgrund deren
Formsymbolik, vom sozialen Umfeld unmittelbar zuegporisierender optischer Merkmaie.
Das Design dient dem Einzelnen als eine Art reteslber Messlatte gesellschaftlicher
Klassen- und individueller Charakterausprégﬁ'ﬁ@ewusst oder unbewusst teilt der Einzelne
mit der Wahl seines Automobils seiner sozialen Uthwseine Klassenposition und
individuelle Wesensart mit.

4.1.4 AulRerasthetische Ursachen oder Gestaltungsatigt?

Obwohl einige technische Funktionen von Gestaltaleggenten des untersuchten Objekts
erkennbar sind, ist deren Gestaltung/Form nichtrtesch bedingt. Teilweise wurde sogar aus
gestalterischen Grinden auf die Realisierung Okasdrar Vorzige verzichtet, wie der
Vergleich zwischen den cw-Werten des VW- Kafer urdks Peugeot Coupé 407
verdeutlicht. Demnach kann auch bei diesen Element®n einem bewussten
Gestaltungswillen des Designers ausgegangen wésf’dﬁaﬁgebliche Elemente weisen keine
technische Funktion auf, ihre Gestaltung ist alkmih asthetische Aspekte zuriickzufuhren.
Die qilt insbesondere fur die seitlich auf Hohe de€ghlergrills und unterhalb der
Scheinwerfer angeordneten technisch funktionsldsenellen, die ein rein gestalterisches,
emotionsbezogenes Element darstellen und die @esgahbsicht des Designers
unterstreichen.

Bei dem beschriebenen Objekt handelt es sich &glim eine bewusste, vorsatzliche
Gestaltung die im Folgenden unter semiotischen dBesgpunkten zu betrachten ist. Das
Design des Peugeot 407C ist ferner dem Animal Degigzuordnen, da es — wie die
nachfolgende semiotische Interpretation zeigen wiethdeutige Tieranalogien aufweist.
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Bourdieu (1994), S. 18.
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Rosenthal (1999), S. 13.
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Elias (1978), S. 31 ff.
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Lunenfeld/Laurel (2007).
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Expertengesprach am 21.09.2007, Frankfurt/Main, Experte (1) im Bereich Produktentwicklung und Marketing:
JAsthetik geht vor technischer Funktion. Wenn es nur um die technische, praktische Funktion ginge, wiirden alle
,Trabbi’ fahren. Wollen wir das?“
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4.1.5 Semiotische Analyse/Interpretation

4.1.5.1 Symboldarstellung

Fur die nachfolgende semiotische Analyse sind eibigreits naher erlauterten Gestaltgesetze
sowie die Figur-Grund- Differenzierung von BedewgufUr die Unterscheidung von Figur
und Grund sind unter anderem Kriterien wie Symragtelative Gré3e, Geschlossenheit und
Richtung im Raum verantwortlich, um Elemente pragreervorzuheben oder zu verstecken.
Diese Kriterien sind im Objektdesign allgegenwartijeser Vorgehensweise bedient man
sich im Automobilbau gern, um z. B. technische Natdigkeiten zu kaschieren.

Hinsichtlich der Form treten Wahrnehmungsphanonse® ,Gesetzes der durchgehenden
Kurve* auf, da durch vorgenannte Sicken etc. tradeeund verbindende statische Effekte
oder Linienfuhrungen und Betonungen erreicht werdsr Betrachter nimmt einzelne Teile

der automobilen Form zusammenhéngend wahr. Difisdienso zu fur die Frontpartie, die

fur die Gestaltung eines Automobils sowie die Skt einer Markenidentitat als eines der
wichtigsten Elemente gif'f‘.1
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In einem Trendbericht von ,reddot online” zum Automobildesign wurden Frontpartien von Automobilen

analysiert. In dem Bericht wird auf die besondere Stellung der Frontpartie beim Automobildesign hingewiesen:
,Die Spanne reicht dabei von kindlichen, fréhlichen Gesichtern mit groBen Kulleraugen, die aus dem Trend zum
Retro-Design entstanden sind, bis hin zu aggressiven, geféhrlich wirkenden Mienen mit asiatisch anmutenden,
raubtierhaften Katzenaugen.” O. V. (2006b). Siehe hierzu auch Koch (1976).
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Abbildung 21: Ancytherian — Hai.

Abbildung 22: Frontansicht der &uf3eren und inn&teaktur eines Haifisches (stark vereinfacht).
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Abbildung 23: Frontansicht der &uReren und inn&teaktur.

In der Frontansicht des Untersuchungsgegenstanfieswiggen technisch notwendige
Elemente wie Kdihlergrill, Lichtanlage oder Glasfaa. Aufgrund der Transparenz der
Windschutzscheibe tritt der Fahrzeugkdrper wesgnstarker in den Vordergrund als in der
Seitenansicht. Uberproportional ausgepragt gegerddse ihn umgebenen Elementen ist der
Kahlergrill mit integrierten Stol3absorbatoren.

Abbildung 24: Uberlagerungen der FrontansichtergBeti407 C und Haifisch.
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Hier Ubt der Gestaltdruck Einfluss auf den Betrachdaus, der tendenziell dazu neigt,
wahrgenommene Elemente zu vollstdndigen Figureenawickeln und fehlende Bestandteile
in seiner Wahrnehmung zu ergédnzen. Das Untersusbbjekt verfiigt, wie anhand von
Abbildungen belegt werden konnte, aufgrund deris@hitypischen Gestaltung Uber eine
pragnante, tieranaloge ,Gesichtsmimik”. Zu beactdierd insbesondere das mit Zahnreihen
versehene, schlundartige Maul, die Augen- und Nzes#ie sowie die seitlichen Kiemen.
Hier findet das Gesetz der Geschlossenheit in Koatlmn mit dem Gesetz der Erfahrung
und dem Gesetz der durchgehenden Kurve Bestatigumgh deren Kombination ein Zugriff
auf bereits existierendes Wissen Uber die Haigestalden Augen des Betrachters entsteht.

Durch den schlundartig getffneten und mit angedent&&ahnen versehenen Lufteinlass
(Kahlergrill) wird das Signal der Aggressivitat ibettelt. Unterstitzt wird dieser Ausdruck
durch die Ausprdgung der Scheinwerfer, die beitikelgrof3ziigiger Dimensionierung des
Bauteiles an ein mit verkleinerten Pupillen versese Auge erinnern, wodurch der
Aggressionsausdruck intensiviert wird.

Durch die fur Coupés typische Form in Verbindung aein Formproportionen gelingt optisch

eine gestreckte, dynamische Formgebung. Zu diegeandischen Erscheinung tragen die
Glasflachen malR3geblich bei, da der Unterbau gegendlem Greenhouse gewichtiger

erscheint und hierdurch die Haigestalt insbesontiergorgehoben wird. Dies geschieht in
Abweichung zur natirlichen Haigestalt, dirfte jduaarin begrindet liegen, dass durch die
Breite des Automobils Stabilitéat und sportlichera@dkter signalisiert werden soll.

In der Frontansicht tritt die Haigestalt am detsiten hervor. Uberproportional ausgepragt ist
der schlundartige Kuhlergrill, der unabhéngig vechinischen Anforderungen vergrof3ert
wurde, um die produktsprachliche Wirkung zu veistér Hier sind das Gestaltgesetz der
Nahe und das Gesetz der durchgehenden Kurve in Katidn mit dem Gesetz der
Erfahrung von Bedeutung, da ein Ruckgriff auf Erfeigen und Wissen seitens des
Betrachters erfolgt. Die Aul3enspiegel befinden sichetwa dort, wo sich beim Hai die
Seitenflossen befinden. Die Sicken auf der Motobeawals auch die Scheinwerfer in
Verbindung mit der Auspragung des unteren Vordezbamit seinem relativ geringen
Abstand zur Fahrbahnoberflache erwecken den Eikdeuter, vergleichbar der Haigestalt,
spitz zulaufenden Form mit Fixierung auf das foed8ichtfeld des Fahrers auf die StralRe
analog des auf die Beute fixierten Haies. Durchsdiewarz abgesetzte (Teil-) Schirze wird
die Betonung der Breite des Fahrzeugs erreichtdardit ein Gegenakzent zu der auf die
~Schnauze” zulaufenden Form gesetzt. Dieses gestalhe Element erzeugt den Eindruck
von Gravitat und Bodenhaftung eines majestatiséhesch-Ruhens.
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Pauli (1976); Penzling (1991); Eibl-Eibesfeldt (2004a), S. 516 ff.
102



Wie zuvor ausgefiuhrt, haben die Designer des Aubsisygorsatzlich durch die gestalterische
Umsetzung markanter Wesenszigen einen ,Haifisch&tet geschaffen. Insbesondere die
gesamte Frontpartie des Objektes ist der Gestasdilaifisches nachempfundenen. Dabei ist
hervorzuheben, dass die Front eines Autos dessdnigater Ausdrucks- und Symboltrager
ist. Die Attraktivitdt des Objekts hangt malRgebhadn seiner symbolischen Eigenschaft im
Sinne seiner Wahrnehmbarkeit ab, die durch seifler&u(Hai-)Gestalt dargestellt wird. Das
Linhaltliche Interesse® des Konsumenten sorgt durch die Wahrnehmungslenttafiir, dass
er in der Gestaltung des Automobils einen Hai sietit das Untersuchungsobjekt Automobil
und dessen Pragnanz malfgeblich ist die Figur-Bu@imderung (hierzu gehort die
Grenzlinie sowie das Innere einer Figur) sowie Rlidgnanzprinzip.

Die seitens des Herstellers angebotenen und vomsuwfoenten wahlbaren Farben
unterstreichen die Aussageabsicht des Produkteemnsie als Gestaltungselement die
Wirkung auf den Betrachter verstarken. Hierbei gglie Farben im grau-blauen Spektrum
reale, an die Natur angelehnte Farben des Haisrwi@eben wie Rot dienen hingegen der
Signalwirkung und unterstreichen den aggressivear&iter des Symbols Hai®?

Dass es sich bei dem Untersuchungsobjekt Peug&o€d0pé allem Anschein nach um eine
Gestaltung im Animal Design handelt, bei dem eimeotonale Aufwertung durch
Vertierlichung erreicht wurde, wird durch die Famgse bestatigt. Der Peugeot 407 Coupé
wird als ,Franzosen mit dem Haifischmaui* bezeichnet, mit einem »Schlundartigen,
aggressiv wirkenden Lufteinlass® wahrend ,[...] die groBen Uberhdnge und seitliche
Luftkiemen (Attrappe) storen.” In der Fachpresse besteht Einigkeit dariber, dassveit
offnende ,Kihlerschlund® das Fahrzeuggesicht mingélaifischmaul® dynamisch betont.

Im Oberpfalznetz-Magazin wird der Untersuchungsgstgnd wie folgt beschrieben: ,Das
machtige Haifischmaul mit den seitlichen Kiemen uden mandelférmig zulaufenden
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444Arnheim (1978).

Reese (2005), S. 187 ff. Gedeckte Farben werden mit Eleganz und Dynamik in Verbindung gebracht, Rot mit
Aggressivitat. Durch die Farbgebung versucht der Designer, die optische Geschwindigkeit durch Gestaltung (hier
insbesondere stehender, also nicht fahrender Automobile) nochmals zu erhéhen. Da Kaufentscheidungen bei
Produkten wie Automobilen wesentlich Uber Prospektmaterial und den Besuch von Ausstellungen beeinflusst
werden, hat die ,optischen Geschwindigkeit® eine hohe Bedeutung fir den Verkaufserfolg. Der zum
Untersuchungsobjekt Peugeot 407 Coupé seitens des Herstellers angebotene Farbton Weil3gold (Metallic) bildet
hinsichtlich der optischen Dynamik eine Ausnahme. Hier standen sehr wahrscheinlich zielgruppenrelevante
Uberlegungen fiir die Aufnahme in die Farbpalette im Vordergrund. Vgl. auch Walker (1998).
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Scheinwerfern kennen wir bereits aus den anderemeNém. Elegant ist das Coupe,
wenngleich es noch nie bulliger und kraftvoller dah breiten Radern stand wie jet4z4f.“

Die Beziehung des Menschen zum Hai ist in hohemeMafRurell gepragt. In der Sidsee gilt
er als Menschenfreund, der Schiffbriichige vor detnriken rettet, wahrend der Hai in der
westlichen Welt als lautloser, brutaler Killer ﬁfﬁ Der Hai fasziniert und weckt zugleich
Urangste im Menschen.

Haifische sind Jager, Ehrfurcht einfloRBend, relatghtén und elegant, geheimnisvoll,
bedngstigend, faszinierend und beeindruckend. $w sggressiv, schnell, wendig,
imponierend, dynamisch. Haie jagen, verletzen unentandere Lebewesen, sie gelten teils
gar als ,Tétungsmaschine®. Haie lauern in der Tiefe, es umgibt sie eine Awmn
Geheimnis und Furcht. Sieht sich ein Mensch unveitet einem Hai gegenuber, verfallt er
normalerweise in Angst und Panik. Er ist bestrebte moglichst groRe Distanz zu ihm zu
halten bzw. zu erlangen. In einigen Kulturen gilifggund dieser Eigenschaften das
Verspeisen von Haiflossen als Aphrodisiakum, wiehaldaifischzahne als Schmuck getragen
werden und Starke und Mut des Besitzers symbadisier

Gestaltungswahrnehmung sowie die PragnanztendenZAd®mobils Peugeot 407 Coupé
erwecken den Eindruck, dass eine vorsatzlich achHetypische und stammesgeschichtliche
Erfahrungen zugeschnittene Produktgestaltung \girligine Zufalligkeit hinsichtlich der
Gestaltung des Untersuchungsgegenstandes kanmadifder Gestalt- und Pragnanzanalyse
ausgeschlossen werden. In die Produktsprache dgs=kt€b flie3t die Konnotation des
Haifisches und dessen visuelle Erscheinung maltdebin. Die Stellung des Haifisches in
der maritimen Nahrungskette ist vergleichbar mimd8tatus des Lowen an Land. Den
Haifisch kdnnte man dementsprechend auch als ,Lodes Meeres” bzw. ,Konig des
Meeres“ bezeichnen. Der Besitzer eines AutomobilsGestalt des Peugeot 407 Coupé
versucht bewusst oder unbewusst, sich diesen Ststykonig der Stral3e” anzueignen.

Die Verwendung von Statussymbolen — und das Autongweifelhaft ein Statussymbol —
begann, als sich in der Entwicklung des Zusammenlebvon Menschen eine
Gesellschaftsstruktur herausbildete. So wurden plessveise durch Tatowierungen,
Bemalungen und das Tragen von bestimmten Gegemstawie Tierz&hnen und Fellen
soziale Unterschiede und Gemeinsamkeiten sichtmlaghf‘.52

Bereits in den primitivsten Kulturen kann nachgesgie werden, dass Gegensténde eine hohe
Bedeutung haben, um auf den sozialen Status einezelken oder einer Gruppe
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hinzuweisen: Zu unterscheiden ist jedoch, ob es sich bei daye@sanden der als primitiv
geltenden Kulturstufen um Gegenstdnde magischskbikin oder soziologischen Ursprungs
handelt. In beiden Féllen gelten Gegenstande jediscAusdruck einer persénlichen Stellung
im Sozialsystem und unterstreichen die soziale Btethg des Tragers oder Besitzers.

Mit der fortschreitenden Entwicklung menschlichearltkiren wurden magische Gegenstéande
durch solche mit Prestigecharakter ersetzt. Derisnag Gegenstand diente nun parallel der
Demonstration von Macht, Uberlegenheit und stamdsyisch fir Einfluss. Hierdurch kann
das Bedirfnis des Menschen, innerhalb seines Uededd Ansehen zu gewinnen, befriedigt
werden. Entwicklungsgeschichtlich entstand eine neue gegedliche Symbolsprache
(Statussymboliﬁa), welche sich bereits auf sehr frihen Entwicklwtglen des Menschen
nachweisen lasst.

Soziologisch wie anthropologisch ist die FunktiomnvGegenstédnden u. a. bedeutsam, um
durch optische Zeichen eine Abgrenzung der Kultes digenen Volkes gegen die eines
anderen Volkes anzuzeigen. Dieses Zusammengehisiggiihl kann sich beziehen auf ein
Volk, eine Region oder eine ethnische Gruﬁ’fs@ie Zugehorigkeit wird in traditionellen
Gesellschaften durch ,Clanmarken*, wie beispielseeBemalungen. Nach Eibl-Eibesfeldt
(2004a) basieren traditionelle Gesellschaften appe&hverbéanden, die darauf bedacht sind,
die Gruppenidentitat zu wahrén.Innerhalb der Gruppe fugt sich der Mensch bewodst
unbewusst in eine ,Rangordnung“ ein und versuckt) dach seinem besten Vermdgen
errungenen Platz einzunehmen, zu verteidigen uak Me&glichkeit zu verbessern.
Statussymbole dokumentieren den individuellen Stagegeniiber der gesellschaftlichen
Umwelt, ohne dass personelle Interaktion notwernstigHierbei liegt die Bedeutung eines
Statussymbols in der Symbolisierung eines Prestajessozialstrukturelles Merkmal der
Zugehdrigkeit zu einer hoheren Gesellschaftsschichter einer hervorgehobenen
Statusposition in einer der Gesellschaftsschichten.

e Campi (1988), S. 18.
4: Koller (1987), S. 31; Gehlen (1956), S. 94.
Eibl-Eibesfeldt (2004a), S. 437 f.
e Braem/Heil (1990). Zum Begriff des Statussymbols siehe u. a. Lauster (1977).
:_:; Lindinger (1965), S. 37.
Leroi-Gourhan (1980), S. 373.
e In der heutigen Zeit kann die ,Clanzugehdrigkeit* auch tber das genutzte Automobil signalisiert werden.
0 Eibl-Eibesfeldt (2004a), S. 410 ff.
ol Ebd., S. 422 1.
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Rosenthal (1999), S. 51.
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In der heutigen westlichen Welt eignet sich insbdsoe das Automobil zur
Aulendarstellung, um den eigenen Reichtum und déolienen Staus zu demonstrieren,
da es im Gegensatz bspw. zu einer exponierten Inimmgkine Position verandern kann. Die
aktive individuelle Prasentation kann somit gegemigter Umwelt verstarkt werden. Produkte
im Animal Design lehnen sich dabei unter anderericé@mistische Systeme an: Ein Clan
innerhalb eines Stammes verwendet nicht deshal@iemals Totemtier, weil es bestimmte
Eigenschaften hat, sondern weil dieses Tier in @ellnung der Tiere denselben Platz
einnimmt, wie der Clan in der sozialen Ordnung #snmes.

Um den Status des Automobils zu verdeutlichengsstinotwendig, dessen Fetischisierung
durch die Identifikation mit dem Haifisch sowie d@elebung” des toten Gegenstandes zu
betrachtenFetische entstammen dem Umfeld der Sexualitat,rddélen sich Werthaltungen
gegenuber fetischisierten Objekten als sehr spamdrhochgradig intrinsisch wirksam dar.
Dabei kdnnen neben menschlichen Trieben, die sadh hacan (1978) ,[...] weder in der
naturlichen noch in der jeweiligen gesellschaftichRealitat verwirklichen, sondern in der
symbolischen Welf*, auch Gegenstande zum Triebobjekt bzw. Fetisslerden.

Aus der Perspektive des Sozialokonomen betractitelie Vermenschlichung/Vertierlichung
von Produkten nach Kramer-Badoni (1971) ,[...] Bizte Konsequenz des Fetischcharakters
der Ware und in diesem Extrem in der Warenform iteenthalten.® Demnach werden
Produkte zu einer Art sozialem Wesen, auf das mark$tcht nimmt, das geschont wird, das
Uber eine individuelle Lebensgeschichte und Eigenarerfijgf'.69 Dadurch, dass Automobile
nicht nur als Maschinen, sondern auch als tieréhalbzw. menschenahnliche Wesen, dem
magische Krafte Leben einhauchen, aufgefasst wesethalten diese einen Fetischcharakter.
Fur Kramer-Badoni ist das Automobil fur die Wardrgehisierungen ,ein geradezu
prototypisches Beispiel”. Er filhrt hierzu einige Ausdricke aus dem alltdgic
Sprachgebrauch an: ,Der Motor ist ddsrzstlickdes Autos; maquélt Autos, wenn man sie
unsachgemal handhabt; Autos dimd, wenn sie ihre Besitzer auch in extremen Situation
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Neckel (1991), S. 197.

ot Piaget (1980); Karamasin (2004), S. 213 f.

* Rosenthal (1999), S. 37.

o8 Lacan (1978), S. 123.

o7 Eibl-Eibesfeldt (2004a), S. 356 f. Fetische stellen Objekte dar, welchen ein Eigenleben sowie helfende und
f&hﬂtzende Zauberkrafte zugeschrieben werden. Rosenthal (1999), S. 37 ff.
Kramer-Badoni (1971), S. 94.
0 Ebd., S. 94.
e Kramer-Badoni (1971), S. 96; Ruxton/Colegrave (2006).
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nicht verlassen schlieRlich haben AutoGesichte und Beine**" Hierzu betont Kramer-
Badoni, dass es sich nicht um belanglose umgamgddmhe Metaphorismen handele,
sondern um das geflhlte bzw. angenommene eigengeaBein des Automobils im Sinne
eines Lebewesens.

4.1.5.2 Botschaftsiibermittiung des Designers

Fur den Designer Philippe Bekretaoui war es vonehd@edeutung, eine aul3ere Form des
Coupé 407 zu schaffen, die ,[...] selbst im StaredKrafte eines groRen Sporttourenwagens
erahnen lasst”. Hierbei soll nicht nur ,imponiert* werden durch aftausstrahlung, sondern
ebenso durch Eleganz. Der Designer verspricht dahreF ,[...] reinstes Fahrvergniigen —
angefangen bei der aggressiven Front mit den kiantigan Liftungsschlitzen Uber die
aerodynamisch perfekte Linienfiihrung bis hin zeaféen Linie der Heckpartie“.z'4

In der Imagebroschiire zum Coupé 407 wird diese @by in ihrer schénsten Form* durch
eine Schwarz-Weil3 Fototechnik unterstitzt. Insbdsmntreten hierbei die ,Haifischkiemen*
durch Lichteffekte stark hervor und verstarken dinamische Erscheinuﬁﬁ’. Fur die
Fachpresse reiht sich das Coupé in die aktuellée Ldes Herstellers ein und sticht durch
erganzende, an einen Haifisch erinnernde Elememtatlich hervor: ,Das machtige
Haifischmaul mit den seitlichen Kiemen und den neftdmig zulaufenden Scheinwerfern
kennen wir bereits aus den anderen Modelfén.*

Zur Symbolik seines Entwurfs ist anzunehmen, das#erss des Designers die
Attraktivitatsaspekte des Objektes auf kognitivel umterschwellig wirksame Habitusformen
gesellschaftlicher Gruppen grinden, die zum einah sabjektiver Wahrnehmung und
Vorstellung basieren, des Weiteren auf kollektistgeschriebenen Attraktivitatsregeln
basieren. Mit Bezug zum Design fuhrt Bourdieu (1997) hieeaus, dass: ,[...] die Wahrheit
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472 Rosenthal (1999), S. 37 f. Hervorhebungen im Original.

Kramer-Badoni (1971).
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Peugeot (2006), S. 7.
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Ebd., S. 11. Siehe auch die Homepage der Opel AG. Charakteristische gestalterische Elemente des Haies
finden sich auch bereits beim ab 1953 gebauten Opel Olympia Rekord, welcher auf der IAA fir Furore sorgte.
.Besonders geschatzt wurde vom Publikum das charakteristische Haifischmaul“. 1955 wurde der Opel Kapitdn

modifiziert. ,Das Fahrzeugdesign gewann an Bedeutung, Chrom und dezente Heckflossen wurden Mode".
www.opel.de, eingesehen am 12.9.2006.
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eines kunstlichen Stils nicht im Keim in einer amgj/len Eingebung enthalten ist, sondern in
der Dialektik von Objektivierungsabsicht und besabjektivierter Absicht standig definiert
und umdefiniert wird.¥* Weiterhin fuhrt er aus, dass nicht der Designesiah eine formale
Symbolik ,erschafft’, sondern der kulturelle Halstusei definiert als ,Produkt der

Geschichte®”

Um sich von Wettbewerbsprodukten abzuheben, veesuEtesigner und Produzenten, durch
emotionale Konditionierung und psychologische Pkoditferenzierung fir ihre Produkte
einen spezifischen Erlebniswert zu schaffen. Imalfdgd sollen dabei emotionale
Schemabilder den visuellen Auftritt der Erlebnisiflestlegen und entlang dieser Linie eine
mit dem Produkt verbundene Erlebniswelt aufbaueabdDdist es von hoher Bedeutung, dass
diese Bilder allgemein verbreitet und emotionalgl@chbar wirken.  Kroeber-Riel (1993)
trifft in diesem Zusammenhang eine Unterscheidungschen kulturibergreifenden und
biologisch vorprogrammierten, kulturellen und zrelgpenspezifischen emotionalen
Schemabildern. Von Interesse sind insbesonderarkibkergreifende Schemabilder. Kroeber-
Riel vertritt die Auffassung, dass diese biologisciprogrammierten Bilder den weitesten
Wirkungskreis aufweisen. ,Sie wirken unabhangig vparsonlichen Erfahrungen und
bestimmen das Verhalten tiber kulturelle Grenzewdin®""

Es gilt als gesicherte Erkenntnis, dass Abbildungeler modellierte Gegenstdnde von
tierischen Gestalten u. a. Symbolcharakter besafdenes sich hierbei um religiose und
magische Symbole handeffelm Laufe der Zeit haben diese bedeutungsvollenfyenzum
Teil ihren Symbolgehalt verloren und sind zu reirdkorativen oder selbstdarstellenden
Elementen verkimmert. Dies kann kulturpsychologibelgriindet werden. So betrachtet
der Mensch tendenziell die Welt in verstarktem MaGg magischer Perspektive und lebt aus
den Reggpgen des Unterbewussten, je primitiveKdlaurstufe anzusetzen ist, auf der er sich
befindet.

Ein Produkt, das sich auf einen Archetypus bezikAhn gegebenenfalls beim Betrachter
bzw. Konsumenten auf Desinteresse stoRen, da sthee in den westlichen

kollektiven Attraktivitatsregeln. Wir wissen sehr genau, was unsere Zielgruppen als attraktiv empfinden.”
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Bourdieu (1997), S. 103.
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Ebd., S. 101.
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Weinberg (1992), S. 87 ff.
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Kroeber-Riel (1993), S.171. Kroeber-Riel greift auf tiefenpsychologische Ansétze, insbesondere auf
?Sré:hetypischen Bildmotive C.G. Jungs zuriick. Siehe auch Frey (1993).

Cassierer (1923), S. 14 f.; Lorenz (1959); Brugger (1963), S. 320; Brandlhuber (1992), S. 10.
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484
Jones (1976), S. 231; Brandlhuber (1992), S. 12.
108



Industrielandern  eine  ausgepragte Entmythologisgeru stattgefunden  hat. Die
Weltbewaéltigung erfolgt im Regelfall nicht mehr anZuhilfenahme Uberirdischer Weseén.
Hierdurch ergibt sich innerhalb der Symbolbedeutuoig Gegenstédnden ein Graubereich flr
den Fall, dass der Konsument die Mythologisieruag Broduktes nicht erkennt bzw. er sich
deren nicht bewusst wird.

Im Gegensatz hierzu steht das Phanomen der sorg'alhﬁj/then‘.187 In ihnen wird dem
Mythos seine urspringliche Bedeutung entzogen undemscheint in modifizierter
Aufmachung, die mit der urspringlichen nicht metentisch ist. Jedoch bleibt hierbei die
alte Grundstruktur erhalten. Hinzu kommt die Protdék der vielschichtigen Bedeutungen,
die diese archetypischen Symbole im Lauf der Zeiunterschiedlichen Kulturkreisen und
Zeitrdumen angenommen haben koénnen. Als Beispieh kdas Markenlogo des Mode-
Unternehmens ,Paul & SHARK" genannt werden, eitisgtirter Haifisch, urspringlich ein
Symbol des negativen Elementarcharakters des Muttestypus. In diesem Fall wird die
archetypische Bedeutung uberlagert durch die Bedgutdie der Haifisch von ,Paul &
SHARK" beim Anzeigen eines bestimmten sozialen UStainne hat (z. B. stark,
durchsetzungskraftig, edel, teuer, begehrenswert).

Abbildung 25: Peugeot 407 C-Prospekt (2006, S. 3).
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Escherle (1989), S. 298 ff.

486
Brandlhuber (1992), S. 78.
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Zur Begriffserklarung siehe Barthes (1964).
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Zur Begriffserklarung siehe Neumann (1985), S. 33 ff.
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4.1.6 Resimee

Die &auRere Gestaltung der Fahrzeugkarosserie widkth groRziigige Uberhange und
plastisch gespannte Flachen. Insgesamt weist dasrduchungsobjekt Gestalthdhemit
vielfaltiger Komplexitat auf, die durch diverse Maalkombinationen und Linien
hervorgebracht wird. Durch die Linienfihrung ersohéie Gestalt des Objektes elegant und
vermittelt auch im Stand ein hohes MalR an Dynammkl égilitédt. Gebrauchstechnisch
notwendige Elemente wie z. B. Fenster und Scheiewesind bindig ohne Versatz in die
Karosse eingearbeitet und erméglichen — obwohlGestaltbildung technisch unbegrindet
Karosserieiberhange zum Einsatz kommen — einetivrelgedrigen Luftwiderstandswert.
Durch die Einarbeitung des vorderen StoR3fangerslién Kuhlerfront wird ein weiteres,
technisch notwendiges Element in die Fahrzeugoptiiegriert. Technisch-funktionale
Elemente unterstitzen die Linienfihrung, in densgif in die Fahrzeugform integrieren und
die gestreckte Linienfihrung von der Motorhauberithe Dachflache bis zum Heckbereich
unterstitzen. Um eine optisch mdglichst glatte uadsatzfreie Form zu erhalten, wurden
z. B. die Fahrtrichtungswechselanzeiger in die Beterfer integriert, wobei die Glasflachen
der Scheinwerferabdeckung technische Einrichtungen Abblendlicht, Fernlicht, Blinker
und Parklicht als eine optische Einheit erscheilassen. Beiderseitig in die Fahrzeugfront
(das ,Gesicht*) eingepasst, treten insbesondere dig Xenonbasis integrierten
Abblendlicht/Fernlicht eingearbeiteten Scheinwerds Augenpaare in Erscheinung und
tragen somit zur Gestaltbildung maf3geblich bei. Beemensprache und die Aerodynamik
orientieren sich an der Symbolik des Objektes umglalisieren den hervorstehenden
Anspruch an die betrachtende Umwelt. Die Spannueg Flachen signalisieren neben
geringem Luftwiderstand Schutz und Stabilitdt. Riorlselemente wie z. B. Glasflachen,
Karosseriekunststoffteile oder Dichtungen flgern sic die Linienfihrung und werden zum
integrativen Bestandteil der Karosseriegestaltdigysich lediglich durch Farbe, Struktur und
Oberflachenglanz abheben.

Aufgrund seiner als dynamisch einzustufenden Liiilerung grenzt sich das
Untersuchungsobjekt von konkurrierenden Produkies \Wettbewerbes ab. Die kalkulierte
Botschaftsvermittiung der Designer, ein ,scharfkdicdes”, seinen ,Gegnern“ Respekt
abverlangendes Vehikel zu kreieren, wird durch d¢Hai-Analogien vermittelt. Der
designorientierte Ansatz wird offen u.a. in Brase@n des Herstellers zum Ausdruck
gebracht und richtet sich an die Zielgruppe demaigischen® Verkehrsteilnehmer: ,Dieses
Auto ist keineswegs nur zum Anschauen gebaut wordases Auto will gefahren werden,
jeder Zentimeter an ihm verspricht reinstes Falgwiéggen — angefangen bei der aggressiven
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Gestalthohe = hohe Ordnung und hohe Komplexitét.
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Front mit den kiemenartigen LuUftungsschlitzen Ubdie aerodynamisch perfekte
LinienfUhrung.‘flgo

Die Zielgruppe wird vom Hersteller mit dem Erschaigsbild des Haifisches angesprochen.
Hier werden beim Betrachter Emotionen weckendeatigioge Anlehnungen fur die
Botschaftsiibermittlung wie z. B. ,Kraft“, ,Starke;Dynamik®, ,Uberlegenheit* eingesetzt,
mit denen sich der Kaufer und Betrachter idengfien kann. Die Produktbotschaft geht Uber
die praktischen Eigenschaften und Funktion hinalas, Objekt soll fir den Konsumenten
mehr sein als lediglich ein Transportmittel, somdérickschliisse zulassen auf seinen
Charakter und seine Personlichkeit.

Wie die Analyse aufzeigt, grindet die Gestaltung datersuchungsobjektes in hohem Malie
auf produktsprachliche, semiotische Aspekte. Hiehmndelt es sich mit Bezug auf die
Eco’schen Gestaltungstypen um Codes mit beweglichderungen, bei denen Zeichen,
Figuren und Semen variabel sind (Zeichen konnenFuren werden und umgekehrt,
Figuren kdnnen zu Semen werden). Wie die vorhergih&eschreibung bestétigt, wird das
Untersuchungsobjekt von verschiedenen Codes lileetlaBiese Uberlagerungen weisen
darauf hin, dass die Botschaftsubermittiung nictit der Vermittlung einzelner Zeichen
beruht, sondern eine Verknupfung von Erkenntnigsah Erfahrungen zur Produktwirkung
malf3geblich beitragen. Hersteller bzw. Designer kommeren in ihrer Werbung offen,
welche Gestaltwahrnehmung und Préagnanztendenz ibisdsetzung entspricht. Hierbei
stehenpraktische Funktionalitat, Gebrauchswert und okisidie Uberlegungen nicht im
Vordergrund. Dem Konsumenten dient dieses Automodéilen dem praktischen Nutzen der
Fortbewegung und des Transportes als Ausdrucksswm®o-kulturellen Selbstbildnisses und
seiner ldentitatssicherung. Diese Botschaft, diechtni Gber die physikalischen
Produktwirkungen Ubermittelt werden kann, wird Uber zeichenhafte, produktsprachliche
Funktion als psychische Produktwirkung transpartiexd kommuniziert. Die Designer bzw.
der Hersteller des Untersuchungsgegenstandes Reudg@@C haben durch das
Zusammenspiel von Form, Oberflachen und FarbemBdischaft des Produktes im ,Hai-
Design* produktsprachlich zusammengefasst und digeéstalt als Symbol vorsatzlich ihrer

Gestaltung zugrunde gelegt.
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Peugeot (2006), S. 11.
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Expertengesprach am 28.09.2008, Experte (2) im Bereich Design- und Produktentwicklung: ,Das Erlebnis des
Fahrers besteht nicht darin von A nach B zu gelangen, das Erlebnis besteht darin in gerade diesem dynamisch,
agil auch aggressiv auftretenden Fahrzeug dem Hai gleich die eigene Position zu demonstrieren.”
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4.2 Deskription Lampe ,Mitzy*
4.2.1 Leuchtendesign und Animal Design

Wohnaccessoires im Animal Design wie Beleuchtungso oder Lampé‘fz\2 sind fur die
Untersuchung hinsichtlich ihrer Funktion und Gedstain besonderem Interesse, da in dieser
Produktgruppe einige pragnante und signifikantee&tlj im Animal Design bereits als
»,moderne” Klassiker vorhanden siﬁga.VergIeichbar mit den Gestaltungstendenzen im
Automobilbau und bei Sitzmébeln, werden bei Lampahezu alle Gattungen des Tierreiches
als Vorbilder herangezogen. Die Funktion und Gestah Lampen ist dartber hinaus von
Interesse fur die semiotische Analyse, da — unaMohnraum — durch die Kombination von
Produkten im Animal Design emotionale Prozesse\Weghselbeziehungen in Gang gesetzt
werden konnen. Hierbei unterscheiden sich Mobel und Wohnaccessoiin ihrer
Kombinationsmdglichkeit (z. B. Lampe ,Heron“ stemtben dem Sitzmobel ,Beluga® und
dient in dieser Konstellation als Leselarﬁ?)edeutlich von denen des Automobils, das als
Solitar auftritt und als Einzelobjekt zu betrachist

Auf Lichtdesign‘f97 Signallampen mit ihrer Schutz- und Signalwirkung. §. bei
Ampelanlagen) sowie szenische Beleuchtungskon"fsep(e. B. im Theater oder in
Verkaufsrdumen) soll in der Untersuchung nicht @regingegangen werden.

Die Lampe als Konsumgut unterliegt im AllgemeineenBedingungen des Marktes und
steht unter Einfluss von Zeitgeist und Lifest‘i?f’eDas Design von Leuchtkdrpern oder
.Lampen® ist im Besonderen abhangig von den Tenelenm Mdobel- und Wohndesign.
Ausnahmen bilden hier ,Designklassiker” wie z. B gWagenfeld” Bauhaus-TischIamsﬁ%
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Binder/Schenzle (2004). Synonym: Lampe, Leuchte, Leuchtkdrper. Auspragungen z.B. Hangelampe,

Stehlampe, Tischlampe, Wandlampe, Leselampe. O. V (2008c).
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Annicchiarico (2002).
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Selle (1987), S. 61-63, S. 157; Biirdek (1991), S. 32; Andritzky (2004), S. 634 f.; Ulmer (2004), S. 646 f.;
Ginther (2004), S. 687.
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Expertengesprdch am 16.08.2007. Diese Kombination wurde vom Autor am 03.12.2007 in einem

Einrichtungshaus in Frankfurt/Main gesehen.
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Eine Mehrzahl von PKW Peugeot 407C kdnnte als Beute jagende Ansammlung von Haifischen interpretiert

werden. Die Konstellation zwischen einem PKW in Haigestalt mit z. B. einem Sessel in Giraffenanmutung (Sessel
,Giraffes*) ware seitens des Betrachters weder logisch noch nachvollziehbar.
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Zu Lichtdesign und Lichtgestaltung siehe Lehmann (2002) sowie Keller (2004).
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9Zum Beispiel Godau (2003), S. 77.

Jackel (2006), S. 179-186.
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Entworfen 1923/24 von K.J. Jucker/Wilhelm Wagenfeld. Siehe hierzu u. a. Burdek (1991), S. 31 f. Das Modell
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oder der ,Lumibar®’ Zu unterscheiden ist zwischen Licht- bzw. Prodysdtismen im
Objektbereich und Einzelprodukten bzw. Produktfamilz. B. ein Lampenschirmmodell auf
unterschiedlichen Tragern: als Stehlampe, Wandlanguker Hangelamﬁ(éz). Far
Umsetzungen im Animal Design sind Einzelleuchteadpstiniert, da hier wesentlich der
Leuchten-/Lampenkdrper, also die Gestalt, im Vagdend steht und die Ausleuchtung bzw.
die Lichtquelle Einfluss auf die raumliche Stimmurausibt. Im Gegensatz zum
Automobilbau, wo zur Ausnutzung von Synergieeffeaktend Rationalisierungspotentialen
bereits entwickelte Einzelteile in ein neues Desigegriert werden missen, sind im Falle
von Wohnaccessoires die Designprozesse infolge lideutunterschiedlicher und
produktionsbedingter Komplexitat nicht in vergldaginem MalRe standardisieft.

Lampen bzw. Leuchtkérper sind mit Sicht auf die t@ksrdnung und im Gegensatz zum
Automobil nicht gebunden an die Verringerung vorul&urmerkmalen oder fixiert auf die
Vereinheitlichung von Ordnungseigenschaften und b)’.lepritait.504 In relativ kleinen
Dimensionen werden integrative, zusammenhéngendeh&h gebildet, die als Ganzheit
wahrgenommen werden. Bei einem Leuchtkodrper trite dransponierbarkeit als
Wesensgrundlage der Gestalt zutage. Das Kriteriem Tdansponierbarkeit besagt, dass
Gestalten als solche bestehen und identifizierbat, sasuch wenn einzelne Elemente des
Objekts ausgetauscht werdemndere fir das nachfolgend zu beschreibende Opjjéikty”
relevante Gestaltgesetze sind das Gesetz der Nas&;esetz der Geschlossenheit sowie das
Gesetz der Erfahrung.

Der Untersuchungsgegenstand ,Mitzy* wird vom Praghien mit unterschiedlichen
Trélgersystemé’?l6 angeboten, die Wesensgrundlage der Gestalt bleiloich unverandert.

Materialien, Oberflachen und deren Gestaltung kindichtlich ihrer Zusammensetzung und
Auspragung u. a. malgeblich fir die Entscheidungnnwvund wo der Leuchtkdrper
Verwendung findet. Es folgt mit Bezug auf das Design Leuchtkdrpern eine Betrachtung
der Gestaltungsmittel Form, Farbe, Material, Olaetfe und Zeichen.

501
Kunststoff-Leuchtkdrper in Gestalt eines Teddybaren. Flototto (2006). Siehe auch unter z.B. www.

goezsignklassiker.de, eingesehen am 20.02.2008.

Inlight! Grupo Estiluz (2007); Godau (2003), S. 73-84.
°0s Habermann (2003); Endler (1992).
504 Lindwell/Holden/Butler (2003), S. 34-35, S. 120 f.
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Fir das Untersuchungsobjekt Lampe ,Mitzy" trifft das zu fur das in die Form bzw. den Umriss zentrierte
Leuchtelement.
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Auf die unterschiedlichen Tragersysteme wird in der Analyse nicht weiter eingegangen. Siehe hierzu den
Herstellerprospekt, www.inlight.es, eingesehen am 28.08.2006.
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Die Form ist ein grundlegender Parameter der QGas@lund bildet in Verbindung mit
weiteren elementaren und komplexen Gestaltungdmitie Produktgestaff’.7 Form ist nicht
gleichbedeutend mit &ul3erer Hille oder Oberflasbadern bezieht sich auf den Umriss, die
Umrisskontur. = Ist umgangssprachlich von der ,Lampenform” die ®edird in der Regel
damit die Formgebung der Lampe geméulgnlDie Formproportionen von Lampen bzw.
Leuchtkdrpern im Animal Design sind abhangig von @estalt des entsprechenden Tieres.
Die Form des Leuchtkorpers ist in der Regel mitdies/orstellungen tber die Lichtabgabe
oder die Raumausleuchtung verbunden. So ist zuRinterscheiden zwischen so genannten
Punktstrahlern (punktuelle lllumination) und Rauraktern (rdaumliche lllumination).

In technischer Hinsicht gibt es aufgrund von z.NBedervolt- und LED-Leuchtmittefn
keine oder nur unwesentliche Einschrankungen odesrgaben hinsichtlich der
Formproportionen. Der Designer ist somit in der éadg~orm und Gestalt seinen
Vorstellungen entsprechend auszupragen und gleichzdie von ihm gewilnschten
Lichteffekte zu kreieren. Die Formdimension, die GréRe der Lampe und Reftekt, hat
unmittelbar Einfluss auf die anthropogenen und riesdih-funktionalen Bedingungen, da die
Dimension der Lampe bzw. des Leuchtkérpers das ewendende Leuchtmittel (z. B.
Gluhbirne, Energiesparleuchte, Niederspannungsteutthl, LED-Licht) aufnehmen kdnnen
muss, ohne die Tieranalogie visuell zu beeintrgednti oder formbedingt technisch zu
verhindern.” Im Vergleich zwischen dem Untersuchungsobjekt zMit und dem
Untersuchungsobjekt Peugeot 407C ergeben sichetaetem erheblich grol3ere technisch
bedingte Einschrankungen und Vorgaben hinsichtidér Form und dimensionalen
Auspragung, als dies bei einem Leuchtkérper od&. ziner Leselampe der Fall ist. Es ist
nachvollziehbar, dass z.B. die Form eines fur d&dohnraum ausgelegten
Beleuchtungskorpers im Gegensatz zu einem Schdemaar einem Automobil gestalterisch
freier interpretiert werden kann, weil u.a. bestita physikalisch-technische
Rahmenbedingungen, wie bspw. der Luftwiderstarchtrbeachtet werden mussen.

Die Farbe sowie die Lichtdurchlassigkeit des Langgbhirms bzw. dessen Opazitat

beeinflussen in erheblichem Mal3e den Farbton uad\drkung des abgegebenen Lichts. So
kann z. B. eine Lampe mit brauner Opalglaskuppehrpaes” Licht abgeben, obwohl die
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o Stark (1996), S. 56.

Riebel (1963), S. 34.
509Arnheim (1965), S. 68; Stark (1996), S. 56; Dérner (1976), S. 64.
o0 LED, Luminiszenz-Diode (Light Emitting Diode).
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Lehmann (2002); Keller (2004).
512

5

Auf die Aspekte anthropogene und technische Bedingungen wird weiter unten ausfiihrlich eingegangen.
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Leuchtquelle kaltes, weil3es Licht hervorbri?llét. Farbtone von Lampenschirmen,
Leuchtkdrpern und deren Tragersystemen (Wandbegtesji Abhange-Vorrichtung, Tisch-
oder Stehlampenful3) sind Zeitgeist und Lifestyléeomorfen und orientieren sich in der
Regel an der Farbgebung des Wohnraum- und Mobgliesider entsprechenden
Zielgruppenf’.14 Die Farbigkeit der Lampen- bzw. Leuchtkérper ustleidet sich
normalerweise von der Farbigkeit des Tragersystems8. ,Mitzy“). Ausnahmen bilden
Lampen- bzw. Leuchtkérper aus Metall oder Kunsfstof bei denen Lampen- bzw.
Leuchtkdrper farblich als auch stofflich gleich &imnd in ihrer Gestalt und pragnanten
Ausrichtung eine Einheit bilden sollen. Auf die K@&rfarbe” und das individuelle
Absorptionsvermogen von Material soll hier nichtiteeeingegangen werden.

Fur Lampen- bzw. Leuchtkdrper ist das Material @lsstaltungsmittel multisensual von
Relevanz. Lampenschirme wie auch zum Teil deregédrsysteme werden z. B. aus Papier,
Metall, Holz, Textilien, Leder, Haut, KunststoffeWerbundmaterialien, Glas, Bein, Horn,
Federn, Fell oder Fellimitat’ produziert. An das Material und an die Objektdsemissen
im Auf3enbereich héhere physikalische Anforderunggstellt werden. Mit Sicht auf
Witterungseinflisse (Regen, Schnee, Wind, UV-Stnad)l oder zu erwartende
Umwelteinflisse sind daher Glas, Metall und Kurdtstdie dominierenden Werkstoffe fur
Lampen im Aul3enbereich. Das Material des Lampensshunterliegt gewissen technischen
Beschrankungen. Es ist u. a. ausschlaggebend dlzudéssige Bestlickung der Lampe mit
Leuchtmitteln (max. zulassige Wattzahl/Leistung,jel nach verwendetem Leuchtmittel mit
Warmebildung bzw. Warmestau zu rechnen ist und &ekdstentziindung des Materials
verhindert werden muss. Der Produktentwickler bbwsigner wird durch die gesetzlichen
Vorgaben beziglich der Produktsicherheit der Objekid der verwendeten Materialien in
seiner Kreativitat eingeschréankt. Aufgrund der ¢sd# geregelten Produzentenhaftung ist
der Designer gehalten, seinen Entwurf entsprechergkstalten oder ggf. zu modifizieren.

Leuchtkorper werden in der Regel nicht betastet. v Korperkontakt beschréankt sich auf
den ,An/Aus-Schalter’. Ausgenommen hiervon sindzStabtaschenlampen, Handlampen
oder spezielle technische sowie medizinische Lammem. Apparaturen, auf die in der
Untersuchung nicht weiter eingegangen werden $2ik. vorgesehene Verwendung und

513
Weitere Ausflihrungen hierzu folgen im Abschnitt zu den technischen-funktionalen Bedingungen.
514
Hierbei ist zu unterscheiden, ob ggf. durch die Wahl bestimmter Formen und Farben ein Akzent im Raum

glessetzt werden soll oder ob z.B. die Leuchtmittel unauffallig im Hintergrund beleiben.

Siehe hierzu Kiippers (2004), S. 17 f.
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www.inlight.es, eingesehen am 28.08.2006; Artemide (2006).
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Klindt/Stempfle (2005).
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Wirkung der Lampe bzw. des Leuchtkdrpers hat daekEinfluss auf die Auspragung von
deren Oberflache (lichtdurchlassig, lichtbrechdititabsorbierend, lichtverstarkend etc.).

Die Oberflache setzt sich wie bereits ausgeflihstd@en Gestaltungsmitteln Material, Form,
Farbe und Zeichen zusammengiir den Designer ist es von grundséatzlicher Beohgytob

die vorhandene Materialoberflache mit ihrer jevgeih spezifischen Form und Farbe zur
Generierung von zusatzlichen Leistungen durch enGestaltungsmal3inahmen verandert
werden soll oder nicht. Beim Leuchtkdrperdesign — und hier insbesondere be
Tragersystemen — finden verschiedene Oberflach@aifgegyen Anwendung. Koppelmann
(1997) differenziert zwischen material-, form- unubtivbezogener Oberflachengestaltung.
Allerdings leitet er Parameter nur fur die ersteimdbn Kategorien ab und klammert Motive
als komplexe Gestaltungsmittel ausLetztere stehen nach Koppelmann in enger Beziehung
zu Zeichen und muissen Farbe und Form integrieremoden auf das Lampendesign sind
Motive (z. B. florale Pragemuster auf dem Lampeirathoder Schnitzereien auf dem
Lampentrager/Standful3) vordergriindig bei traditiemeGestaltungen und handwerklichen
Ausarbeitungen zu finden. Fur die Gestaltung industriell gefertigter Produldgt das Motiv
gegenwartig kaum von Bedeutung (vereinzelte Ausmehm. B. Memphis-Desingﬁ%

Bei der formbezogenen Oberflachengestaltung von peson Leuchtkérpern und deren
Tragersystemen kann zunachst durch Rauen und &Glatee Differenzierung der

Oberflachenbearbeitung (z. B. Sandstrahlen, Las®adhleifen, Polieren) erreicht werden.
Weiterhin kann durch erhabene oder vertiefende {@lobenbearbeitungen eine
entsprechende Oberflachengestaltung erreicht wefzZleR. Hammerschlag bei rustikalen,
handwerklichen Lampen bzw. deren TragersystemeegseDerhabenen Teile der Oberflache
sind dreidimensionale Stoff- bzw. Materialbestaieltelie aus der Oberflache hervortretén.

Bei der stoffoezogenen Oberflachengestaltung wifdlas Grundmaterial unter Beibehaltung
der Form ein anderes Material mit den gewiinschtbarf@cheneigenschaften aufgebracht
(z. B. durch Kaschierungen oder Uberziehen vornileexBeziigen ). Bei Lampen wird u. a.
reflektierendes Material auf den Reflektor aufgepiinum die Leuchtkraft zu erhéhen oder
die gewlnschte Stimmung zu unterstitzen (ggf. Spueg auf der Oberflache oder
Lichtbrechung, sanftes Licht durch textile Besparmgan). Durch die gezielte Auswahl von
Beschichtungsmaterialien ergeben sich fir den Desig- ungeachtet technisch bedingter
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610 Hase (1989), S. 97.
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>0 Koppelmann (1997), S. 390.
o Selle (1987), S. 63; Koppelmann (1997), S. 392 f.
° Burdek (1991), S. 100, S. 193, S. 194.
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Vorgaben — groRere Gestaltungsspielrdume hinssbhdler Farbgestaltung. Die Entscheidung
fur ein Beschichtungsmaterial oder ein Bearbeituagahren orientiert sich an den
Anforderungen und Funktionen, die eine Oberflachgillen soll (z. B. Gartenlampe,

AulBenlampe, Wohnraumlampe, Feuchtraumlampe) sowiezuwsatzlichen sensorischen,
asthetischen und symbolischen FunktionenBeim Lampendesign dominieren die
technischen Funktionen von Oberflachen zum Schuts dsrundmaterials (z. B.

Korrosionsschutz) oder zur Erhohung des Produkemstz(z. B. die Bedampfung von
Reflektoren zur Verstarkung der ReflektionseigeafithDurch Oberflachenbeschichtungen
kbénnen zudem material- oder formbedingte Nachtdés Grundmaterials ausgeglichen
werden.” Oberflachen werden bei Leuchtmitteln in ihrer dithen Eigenschaftsvielfalt in

der Regel optisch Wahrgenommézﬁ.

In der vorliegenden Analyse werden ,Zeichen“ alstismme Zeichen, als graphisch-
informierende Gestalten auf der Oberflache von &kteh angesehen. Diese fallen im
Wesentlichen in das Aufgabengebiet von Graphik@&sinf’27 Auf die akustischen Zeichen
(z. B. der markante Klang eines hochwertigen, maisishen Dreh- oder Kippschalters bei
Elektroinstallationen oder Geraten als ZeichenHochwertigkeit und Soliditaztg) soll hier
nicht weiter eingegangen werden. Bei Produkten haimpen sind typische und bedeutende
Zeichen das Firmen- bzw. Markenlogo (MarkierungyisoSymbole zum Produktgebrauch
(,An*/ ,Aus®). Erganzend ist auf Zeichen (sog. Préfchen z. B. CE, TUV, max. zulassiges
Beleuchtungsmittel) hinzuweisen, die dem Produktautsignalisieren, dass das Produkt
geltenden Sicherheitsvorschriften genigt. In dergdRebedarf es bei Lampen bzw.
Leuchtkdrpern keiner umfangreichen technischen &omg- oder Produktbeschreibusﬁé.

Die Gestaltung und Funktionsweise von Lampen undcht&oérpern erweist sich im
Vergleich zum Automobil als weniger komplex. Dieaméglicht dem Designer einen
wesentlich grolReren Freiraum als dies bei starkni@ogiegetriebenen Produkten der Fall
ist.” Auch hinsichtlich seiner Funktionalitat und Masdeigenschaften ist das Design von
Lampen bzw. Leuchtkoérpern in geringerem Mal3e Eirdsdtungen unterworfen. Das
Interesse am Design und der Auspragung von Lamaen Bezogen auf den Verbraucher und
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Koppelmann (1997), S. 396.
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Ebd., S. 396.
o2 Meyer (2001), S. 175.
527Welbers (1996), S. 26.
? Manufactum (2006). Dreh- und Kippschalterprogramm aus Bakelit.

Auf die Bedeutung von graphischen Zeichen soll nicht weiter eingegangen werden. Siehe hierzu Kohler
(2003), S. 56 ff.
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dessen Wohnraum als hoch eingestuft werden, dénaiiecAuswahl der Leuchtkorper mit
relativ wenig Aufwand eine Veradnderung der Raumaiphére erzielt werden kann. Ein
Grund hierfur durfte mit hoher Wahrscheinlichkedr dVunsch einiger Konsumenten sein,
durch ,demonstrativen Konsum® innerhalb des somialémfeldes eine Erhéhung ihres
Prestiges zu erreichén.Die Kategorisierung seitens des Produktanwendensdgt sich auf
Einstellungen und Assoziationen, welche durch dieest@tungsmittel emotional
hervorgerufen werden. Objekte aus dem Bereich des Interieurdesigns Ztieéhlen u. a.
Lampen/Leuchtkérper und Mdobel) unterliegen hindicht ihres Designs keinem
.Modelljahr, so dass innovative, neuartige Lampén B. ,Mitzy*) mit klassischen
Lampengestaltungen (z. B. ,Wagenfeld®) visuell hameren und technisch nebeneinander
bestehen kdonnen.

Erwadhnenswert zur Kategorisierung ist die materieRAusfiihrung der verschiedenen
Lampengestaltungen. Lampen mit einem relativ hoAateil an natirlichen Stoffen, wie
Holz oder Leder bzw. Haut, assoziieren ein differerieres Wohnraumkonzept mit
entsprechendem Lifestyle, als es bei Lampen aus @ld Edelstahl der Fall ist.

4.2.2 Beschreibung der formalen Gestaltungsmitteb(3ere Gestalt)

Das Produktdesign des Leuchtkorpers ,Mitzy* kanrr d&ategorie der Raumleuchten
zugeordnet werden. In der Untersuchung wird daschiebjekt des Herstellers als
»Tischleuchte* abgebildet und analysiert. Auf dieadersysteme der unterschiedlichen
Ausfuhrungen der Lampe als Stehleuchte, TischleydPendelleuchte und Wandleuchte soll
lediglich ansatzweise eingegangen werden.
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Abbildung 26: Frontansicht (hier Ausfihrung alschieuchte, Abbildung dem Verkaufsprospekt ,inlight!
(2007), S. 22 entnommen und freigestellt).

Durch den Hersteller wurde die Produktform auf zwleormate begrenzt, wobei
unterschiedliche Tragersysteme zur Verfigung steheeide Auspragungen ermdoglichen
die Zuordnung des Objektes zur Gruppe der Inneneupen (u. a. Leuchtkdrper oben
offen, Leuchtmittel ungeschitzt vor Witterungsaisfien). Die Formdimension der Tisch-,
Steh- und Pendelleuchte sind hinsichtlich ihrer gkgung identisch. Dies kann ebenso flr
die Produktkontur und die Formproportion festgdisigerden. Die Wandleuchte wurde in
ihrer Formdimension gegentber den vorgenannten htenc verkleinert, die &uf3eren
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Konturen wurden jedoch beibehalténFormkontur als auch Formdimension der einzelnen
Objekte verdeutlichen, dass es sich bei den geeanrm®bjekten um eine sog.
~Produktfamilie* handelt. Wesentlich fur die Formiar des Leuchtkdrpers ist die frontale
Ansicht des Objekts, die eine ovale Grundflachemnen |lasst.

Die Form des Objekts ,Mitzy” ist plastisch, wobdanhe vertikale Streckung des Korpers
festgestellt werden kann. Anzumerken ist, dassudiere Linie der Umrisskontur mit einer
konvexen horizontalen Linie abschlief3t, die obernaiel hingegen konkav mit einem
deutlichen Versatz zum zentralen Punkt der Forredrgehoben wird. Hierdurch wird dem
Betrachter der Blick auf die Innenseite des Objektsdglicht. Fir die Formproportionen, das
Verhaltnis von Hohe zur Breite bzw. zur Tiefe, kdastgestellt werden, dass das Héhenmal}
das Breitenmald Ubersteigt und das Tiefenmald desk@hgentisch ist mit der Breitenmal3.
Die seitliche Kontur wird im oberen und unteren ITeurch zwei parallel verlaufende
Einschnirungen gepragt, wodurch eine deutliche Acistoing im Mittelteil des Objekts
hervortritt. Hierdurch erhadlt das Objekt eine prage Formensilhouette. Fir die
Formqualitdt des Untersuchungsobjekts ,Mitzy* kamestgestellt werden, dass diese
symmetrisch und regelmalig ausgepragt ist, sodamObjekt ein férmliches Gleichgewicht
attestiert werden kann. Die Aufsicht des Objekigttunwesentlich zur Form bei und kann als
technisch unbedeutend angesehen werden.

Die Formstruktur beschreibt das Zusammenwirken wenschiedenen Formelemente im
umschlossenen Rahmen der Formkontur. Die StrulkduiFdrmelemente, ihre Konstellation,
ihre mengenmalige Verteilung sowie ihr VerhaltnisnzGanzen wird anhand der Aspekte
Ordnung und Komplexitat erértert.Ganzheitlich betrachtet verfugt das Objekt ,Mitziier
ein hohes Mal3 an Ordnung. Die innere Form des @byeikd von einer sich im Zentrum des
Umrisses befindlichen, zweifachen, dimensional abgeen Ellipse gepragt. Fir die inneren
Formparameter des Objekts ist dieses strukturddené&nt von erheblicher Bedeutung und
tritt deutlich sowie pragnant hervor. FiUr die Seatesicht und Aufsicht hat dieses
formstrukturelle Element jedoch keine Bedeutunge Dinere Formstruktur wird dariber
hinaus durch die Struktur des textilen, im so getem ,Wirkverfahren* hergestellten
Bezuges gebildet, der dem derivativen GestaltungsimiOberflache* zuzuordnen ist.
Obwohl diese nach Leonhard (1996) im Einzelfalauzu Abgrenzungsproblemen fuhren
kénnen und ihnen seiner Meinung nach nur ein ,sééwer Charakter® zukommt, ist im
vorliegenden Fall die Oberflache des Objekts eisamdicher Faktor fiir die Formstruktur.
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Das Gewirk verfugt Uber eine fir die eingesetztechfigk typische ,waffel-“ bzw.
~wabenartige* Struktur und umschliel3t hierdurch amlgeggend und formbetonend den
gesamten festen Korper des Leuchtobjekts. Mit Aasreader textilen Struktur, die durch
ihre Regelmaligkeit deutlich zur Pragnanz des @bjbkitragt, und der zentrierten Ellipse
verfugt das Objekt Uber keine weiteren hervortrééeninneren Formstrukturén.Der textile
Bezug kann als Gestaltungsmittel anerkannt werdad armdglicht aufgrund seiner
formstrukturellen spezifischen Eigenschaft einetidsetonende, hautartige Umschliel3ung
des Korpus, wodurch die Form in die innere Fornkstnudes Objekts Ubergeht.

Der Objektkdrper besteht aus einem festen, lidetheien Glaskorpus, auf den ein textiles,
synthetisches Gewirk aufgezogen wurde. Der Werksgdds hat sich dber einen langen
Zeitraum in der Verwendung von Leuchtkdrpern bewdmd ermdglicht aufgrund seiner
physikalischen Eigenschaften die Verwirklichung eeirVielzahl von Formen. Unter als

,=ublich® zu bezeichnenden Bedingungen besteht welilerGefahr der Schmelze noch des
Entflammens. Der aus synthetischen Fasern gewiddblauchartige Bezugsstoff ist der
weitere, bedeutende ,Werkstoff‘, welcher als sogema ,Wirkware* auf Strickmaschinen

gefertigt wird. Technische Apparaturen, Tragersystaund elektrische Bauteile sind nicht
Gegenstand der Untersuchung.

Im Gegensatz zum auf Grof3serien ausgelegten Autitvacl’ wird die Uberwiegende
Mehrheit exklusiver Lampen und Leuchtkdrper in nfakturdhnlichen Werkstatten oder
Fertigungsbetrieben zum Teil in Einzelanfertigungrdestellt. Hierbei werden die
verschiedensten Materialien geformt, verformt undeimander verbunden. Grundsatzlich
eignen sich alle festen und halbfesten Stoffe, umilanen Leuchtkdrper zu produzieren. Eine
Differenzierung erfolgt hierbei im Wesentlichen clurdie unterschiedlichen Verfahren der
Umformungstechnik. Metalle, Kunststoffe und Glasdes z. B. gebogen, geschnitten oder
gegossen, textile Materialien und Behange werdeB. zzugeschnitten und gespannt.
Aufgrund des Einsatzes der Lasertechnik oder aufséfabasierender Schnittverfahren
kénnen ausgefallene Strukturen, Effekte und Gestgén sowohl in Kleinst- als auch in
GroRserien realisiert werdénda durch den Einsatz computergesteuerter Schneidleauge
keine zeitaufwendigen Umristzeiten erforderlich dsinWie bereits unter Werkstoffe
ausgefuhrt, wird der textile Bezug werktechnisch den Leuchtkérper aufgezogen und
umschliel3t diesen eng anliegend. Ermdglicht wircesdiaufgrund der spezifischen
Eigenschaften des textilien Bezugsmaterials (Gewirker Anteil handwerklicher
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Zu material- und technisch bedingten Strukturen des Leuchtkdrperbezuges siehe den Abschnitt Farbe und

Oberflachen.
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Arbeitsgénge ist bei dem Untersuchungsobjekt ,Mitdg relativ hoch anzusetzen, da es sich
um ein sog. ,,hochpreisigesél‘ Lifestyle-Produkt handelt, das in Kleinserien testgllt wird.

Der Uber den festen Leuchtkdrper Uberzogene Betnifysgird durch seine physikalische
Eigenschaft auf Spannung gehalten und umschlieGandiegend den Kubus. Es werden
weder Klammern noch andere Befestigungsteile bghdilas Garn des textilen Bezuges
wurde anhand von Garnfarbung durchfarbt, wodurcthnderarbeitung des Garnes zum
Gewirk eine intensive Farbe und Oberflache entstehe

Das Leuchtobjekt ist in textiler, gewirkter Obedié in den Farben Weil3, Beige, Rot und
Grau erhéltlich. Da durch das Farbemittel der lex@ezug direkt mit Farbpigmenten versetzt
wurde, kdonnen die Farben als originare Gestaltuittdnmangesehen werden. Mit hoher
Wahrscheinlichkeit haben die Designer hierbei j&daccht mit Vorsatz eine unmittelbar
konstituierende Produkteigenschaft im Sinne einggndren Gestaltungsmittels gewéﬁft.
Farben und Oberflache des Leuchtkérpers ermdglicianwarmes, angenehmes Licht.
Lampenfuld, Pendelaufhdngung und Wandhalterung $imfjegen aus vernickeltem,
mattiertem Stahlrohr bzw. Blech gefertigt. Die nitickel Uberzogenen Metallteile
ermoglichen einen tieferen, intensiveren Materralian, als mit einer kostengunstigeren
Verchromung zu realisieren wére. Auf die Farbgebdesg Objektes hat der Produkterwerber
keinen Einfluss. Die Materialfarben veradndern sigdoch bei Inbetriebnahme des
Leuchtobjekts, da eine farbliche Intensivierung debjekts und des textilen Gewirks
stattfindet. Durch die unterschiedlichen Materialie- der obere Teil in textiler
Strukturoberflache im Gegensatz zum unteren Tejkalter* Metalloberflache — findet eine
deutliche Abgrenzung zwischen dem Leuchtobjekt dewh funktionalen Tragersystem statt.
Es ist davon auszugehen, dass dieses zweckmaldigge(d) Element bewusst von den
Designern eingesetzt wurde, um eine starkere Batpdes Leuchtelements zu erzielen und
um das funktionale, metallene Tragerelement déutiom dominierenden Leuchtobjekt
abzugrenzen.

Der Hersteller verwendet keine besonderen grapéisateichen. Auf technischen Bauteilen
(An-/Ausschalter) sind verschiedene PrufzeicheB(zZTUV, CE), der Herstellername sowie
die maximal zul&ssige Leistung des Leuchtmittetzegeben.
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Kohler (2003), S. 43. Fur den textilen Bezug des Leuchtkdrpers dirfte im Wesentlichen die textile Struktur mit
ihren spezifischen technischen Eigenschaften und der Oberflachenstruktur ausschlaggebend fiir die Auswahl der
Designer gewesen sein.
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4.2.3 Externe formbeeinflussende aul3erasthetische@ingungen

4.2.3.1 Anthropogene Bedingungen

Der Wunsch des Menschen, unabhangig von der Tagesme Umfeld zu beleuchten, geht
auf urzeitliche Instinkte zuriick. Dies spiegelthsauich in der ,Hell-Dunkel-Symbolik* wider
und dem Wunsch, bei eintretender Dunkelheit eihesies, helles Heim aufzusuchenDas
menschliche Auge ist auf Licht angewiesen und inggbsatz zu manchen Tieren sticht der
Sehsinn beim Menschen gegeniiber anderen Sinnearfieer Mensch kann auf externe
Warmequellen nicht verzichten, ohne die er in Alghgikeit von regional unterschiedlichen
klimatischen Bedingungen nicht Uberlebensfahig iktrzeitlich ist mit Feuer als
warmespendendes Element auch Licht (als kunstligéleuchtung) verbunden bzw. wird
Licht in Verbindung mit Warme gebracht.

Weiterhin hat Licht Auswirkungen auf die Physis uRdyche des Menschen. Licht kann
Stimmungen erzeugen, verstarken, unterstiitzenSo werden mit  szenischen
Beleuchtungskonzepten dramatische Lichtwirkungent nmiohen Erinnerungswerten
geschaffen (z. B. im Theater oder in Verkaufs- mm;stellungsraumer?f Die Bedeutung
von ,kunstlich-nattrlichem® Licht nimmt bestandig;zso erzeugen sog. Tageslichtlampen
ein an die Natur angelehntes Licht, um z. B. degives Stimmung entgegenzuwirken. In
Regionen mit langen Wintern wie Skandinavien unchda ist die Marktdurchdringung
solcher Tageslichtlampen erheblich hdher als mBVittelmeerraum.

Bis zur Erfindung und flachendeckenden Verbreitung Gluhlampen (Gluhbirnen) wurde
kunstliches Licht durch die Verwendung von festifilssigen oder flichtigen Brennstoffen
erzeugt (z. B. Holz, Wachs, Ole, Petroleum, Gasg Buswirkungen der Energie- bzw.
Lichterzeugung auf die Umwelt sind allgegenwartigd umittel- bis langfristig mit hoher
Wahrscheinlichkeit nicht zu beheben. Die u. a. dusr entstandenen Problematiken sind
generationentbergreifend (u. a. Verstromung enelticfiossiler Brennstoffe, Raubbau
naturlicher Ressourcen, Atomenergie). Gleichwobht g@s Ansatze, die Umweltbelastung zu
reduzieren. Der Untersuchungsgegenstand ,Mitzy“alst kostenintensives und langlebiges
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Es wirken unterschiedliche Arten von Licht auf den Menschen ein; in Raumen mit Uberwiegender
geschaftlicher Tatigkeit wird ,kaltes* Licht bevorzugt. In privaten Raumen werden tiberwiegend weichere und der
Natur angelehnte ,Lichtfarben” bevorzugt. Siehe hierzu auch: ERCO Lichtfabrik (www.erco.com), eingesehen am
10.11.2007.
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Produkt konzipiert. Materialien und Formgebung @ken eine hohere Nutzungsdauer als bei
sehr kostengunstigen Leuchten. Hierdurch ergilht sin positiver umweltbezogener Aspekt.
Das Objekt kann sowohl mit konventionellen als amghEnergiesparleuchtmitteln besttickt
werden (z. B. 1x150 Watt (konventionell) oder altgiv 1x20 Watt (energiesparend), was der
Leuchtkraft einer konventionellen 100 Watt Gluhkientspricht). Fihrende Produzenten von
Energiesparleuchtmitteln garantieren fir eine Nodwaauer von funf bis zehn Jahren, so
dass die Entscheidung des Verbrauchers fir eingesgarendes Leuchtmittel tber die
Nutzungsdauer wirtschaftlich und umweltschonend Asif die auf3ere Erscheinung des
Leuchtkorpers ,Mitzy* hat die Wahl des Leuchtmitddeinen Einfluss, da das Leuchtmittel
durch den Lampenschirm verdeckt wird und somit efisaicht in Erscheinung tritt. Im
Spannungsfeld zwischen Gestaltungswillen und Okdadresteht der Wunsch der Designer,
den negativen Einfluss durch den Menschen auf dewelt zu begrenzen, da sie die
technischen Voraussetzungen auch fir die Verwendand=nergiesparleuchtmitteln bedacht
haben.

4.2.3.2 Technisch-funktionale Bedingungen

Licht und Warme sind technische Leistungsmerkmdie, exakt ermittelt werden konnen.

Behaglichkeit hingegen ist subjektiv. Fir den Usiiehungsgegenstand ,Mitzy* treten die
technisch-funktionalen Bedingungen in den Hintengru da aufgrund der Wahl des

Leuchtmittels seitens des Erwerbers das Ergebrmpe = Licht/Beleuchtung) sowohl mit

hochtechnischen umweltschonenden Leuchtmittelaa® durch konventionelle Glihbirnen

zu realisieren ist. Der Produzent des Untersuchabjgkts gewahrleistet alle erforderlichen
und gesetzlich vorgeschriebenen technisch-funkigmndrifungen. Durch die Wahl der

verwendeten Materialien in Verbindung mit der Gkstey (Leuchtkérper ist oben und unten
offen, somit Nutzung des Kamineffekts, um die imrigd entstehende Warme abzuflhren)
wird einem Warmestau und somit einer Beschadigweggletuchtkdrpers und des Umfeldes
entgegengewirkt.

4.2.3.3 Soziokulturelle Bedingungen

Die Entwicklung zur ,Lampe*“ vollzog sich von derfefien Feuerstelle tiber die Ollampe bis
hin zum LED-Leuchtmittel. Wie bereits zu den anfitzgenen Bedingungen ausgefihrt,
bedurfte es einer gewissen zeitlicher Entwicklumg,sich die Elektrizitat allgemein etabliert
und von der Masse der Konsumenten als lebens- ubeitgerleichternde Technologie
anerkannt und angenommen wurde sowie monetar eirsglici war. " In Aristokratie und
Gro3blrgertum kam gesellschaftlich der Wert deschts“ dem der ,Kutschen® (vgl.
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Untersuchungsobjekt Automobil) gleich. Design und Anzahl von Leuchtmitteln bzw.
Leuchtkdrpern im Haus hatten eine Uber die techeisEunktion hinausragende soziale
Funktion und war bzw. ist von hoher Aussagekragritleren Bewohner. Der Konsument
heutiger Zeit sieht neben dem Komfort elektrischimts nach wie vor den soziokulturellen
Wert der Leuchtkorper gegeniiber seinem sozialeneldmf Nach Bendixen resultiert der
heutige Wert eines Gegenstandes nicht nur ausrdésseerialitat, ,[...] sondern aus dessen
kultureller Gestalt und dem daran festgemachternzédutoder Sinnbezug fir einen oder
mehrere soziale Zwecké™ So sind in der Zielgruppe die als ,hochpreisig‘kéente
Leuchten eine Aussage zum Lifestyle und dienen daau, den eigenen sozialen Status zu
unterstreichen. Im privaten hauslichen Umfeld bdestie Mdglichkeit, Statussymbole zu
addieren und zu potenzier%sﬁ.So geben die Lage des Hauses, seine Auspragung und
Ausstattung Auskunft Uber den sozialen Status sdd@svohner. Bestimmte Gegenstdnde
(wie z. B. ,Mitzy*) sind geeignet, eine Abgrenzumgn niedrigeren sozialen Schichten zu
begr[]ndeﬁ’f’3

Die Attraktivitdit des Untersuchungsobjekts ,Mitzydurfte fur den ausgewahlten,
zugelassenen Betrachter (Besucher der Wohnung/deseld) als ,Symbol-Mal3stab“ der
sozialen Positionierung des Besitzers relevant dgfiemonstrativer KOI‘]SUI’T?F‘A). Im
besonderen Fall von ,Mitzy* ist die Wirkung des lcbtkorpers besonders intensiv, wenn
erganzend grol3ziigige Wohnraume zur Verfligung stalmh mehrere Varianten des
Produkts im Haus bzw. in der Wohnung vorzufindenl S Der Produktanwender teilt seiner
sozialen Umwelt die von ihm gewlinschte und darflesige soziale Position mit, indem er
auf die symbolisch-soziokulturelle Wirksamkeit sifiszher Produkte (in diesem Fall ein
luxuriéses” Wohnaccessoires im Animal Design) zurUckgrSéfft.

> Sachs (1990), S. 20; Rosenthal (1999), S. 55.
z: Ullrich (2006), S. 183.
Bendixen (2003), S. 141.
° Ullrich (2006), S. 17.
zzj Bourdieu (1998), S. 44.
Veblen (1959), S. 93-101.
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Jackel (2006), S. 79-80. Innenarchitekten und Einrichtungsberater empfehlen in der Regel die Verwendung
von einem Lampentyp, um die groRziigige Wirkung der einzelnen Lampen zu erhdhen (Stehlampe, Tischlampe,
gVandIampe, Pendellampe).

Sombart (1967), S. 71-127: ,Luxus ist jeder Aufwand, der Gber das Notwendige hinausgeht‘. Siehe hierzu
auch: Bourdieu (1987), S. 585-593.

557
Rosenthal (1999), 134.
125



4.2.4 Aulierasthetische Ursachen oder Gestaltungsatist?

Die Gestalt des Untersuchungsgegenstandes ,Mitzy'tles eingehend auf seine Gestalt und
Pragnanz untersucht. Auch hier zeigte sich, ddsgobl es sich hierbei um ein auf technische
Funktion (Lichtquelle) ausgerichtetes Objekt hanhdealie Form vordergrindig nicht
durchgéngig der Funktion folgsfts. Unter wirtschaftlichen und 6konomischen Gesichtgpen
genugt fur die Beleuchtung eines Raumes durchradekes Licht lediglich eine Zuleitung fur
Elektrizitat, eine Lampenfassung und ein Leuch&hitGluhbirne etc.). Aus gestalterischen
Grinden folgte das Designerteam nicht den Anfomigen an einen Okonomisch und
Okologisch gunstigeren Leuchtkorper.

4.2.5 Semiotische Interpretation

Auch das Design des Leuchtkorpers ,Mitzy“ ist demirAal Design zuzuordnen, da es — wie
die nachfolgende semiotische Interpretation zewged — eindeutige Tieranalogien aufweist.

Abbildung 27: Hauskatze.
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4.2.5.1 Symboldarstellung

Fur die nachfolgende semiotische Analyse sind ein@gestaltgesetzte von Bedeutung,
insbesondere das Gesetz der Ndhe sowie das Gesefedchlossenheit. Fur die Pragnanz
des Objekts sind die RegelmaRigkeit, die Pragngetreler Einfachheit sowie das

Aufkommen von Ergédnzungserscheinungen mitentschdide

Abbildung 28: Frontansicht der &ueren und inn&tenktur des Hauskatzenkopfes.

In der Form des Objekts ,Mitzy* tritt das ,GeseterdGeschlossenheit” deutlich in den
Vordergrund. Durch die Kontur wird eine scharferimeng zwischen Raum und Objektflache
seitens des Betrachters vorgenommen, wodurch dsalBedeutlich hervortritt. Fur die
Pragnanz des Objekts kann eine ,Figur-Binnen-Gliguig‘ festgestellt werden, da eine
deutliche Grenzlinie vorhanden ist und das Inneee @bjekts u. a. Uber eine separate
Struktur verfugt. Die innere Struktur besteht awizovalen Flachen, die der Betrachter als
eine zusammengehdrige aufnehmen kann. Bei dem Olyakn eine hohe Ordnung
festgestellt werden, da neben der Formkontur (zweidsional) als abgrenzender Umriss
weiterhin lediglich ein angedeutetes Augenpaar maag hervortritt. Auf die Besonderheiten
des textilen Oberflachenmaterials als derivativesst@tungsmittel wurde bereits in der
ph&nomenologischen Beschreibung hingewiesen. FuAdébau der Gestaltstruktur und den
einzelnen gestaltbildenden Kérpern kann zu demrakermingeordneten Oval festgestellt
werden, dass hier das ,Gesetz der Nahe“ greifgzvesi nahe beieinander liegende Elemente
zu einer Gestalt zusammengefasst werden. Im FallUWgersuchungsgegenstand ,Mitzy*
wird so aus einem in den Korpus eingelassenen ,Aoga* ein eigenstandiges Element.
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Abbildung 29: Strichzeichnung der &ufReren und iem&truktur des Leuchtk('jrpésrsg.

O

559
Auf die Wiedergabe der textilen, stofflichen Struktur der Lampenbespannung wurde aus Griinden der visuellen
Vereinfachung/Stilisierung verzichtet. Siehe die Ausfilhrungen zur Stoffstruktur in den entsprechenden Kapiteln

(Werkstoffe, Farben, Oberflachen).
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Abbildung 30: Strichzeichnung der auReren und iem&truktur des Leuchtkérpers. (Abbildung ohne
StandfuR).

Abbildung 31: Uberlagerung der Frontansicht Leudhtler ,Mitzy* und Kopf einer Hauskatze.

Das Untersuchungsobjekt verfligt, wie anhand dehergehenden Abbildungen belegt
werden konnte, Uber eine pragnante tieranalogeig@ssimik“ und die charakteristische
Umrissform einer (Haus-) Katze. Dabei wird niche dyanzliche Tiergestalt der Katze
nachgebildet, sondern nur der Katzenkopf nebst ddatshnitt bzw. dessen Formkontur.
Auffallig ist die proportionale Gewichtung der ,Ka&nohren“ zum ,Katzenhals“. Durch die
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ansatzweise Einbeziehung des Katzenhalses stelRodmkontur, die Gestalt der Leuchte
optisch im ,,Gleichgewichtéf30

Deutlich erkennbar ist die markante Augenpartieiscangedeutet der Hals und die Ohren.
Das Augenpaar der Katze wurde zu einem ,magischaisehenden Auge zusammengefasst.
Das angedeutete (Katzen-) Auge nimmt innerhalbLdeshtkorpers eine exponierte Stellung
ein, da es vergleichbar realen Katzenaugen bei &hak (im Fall des Leuchtkdrpers von
innen heraus) leuchtet bzw. Licht reflektiert. iegenpartie bzw. das stilisierte Augenpaar
unterstitzt die produktsprachliche Wirkung und tesidks Augenmerk des Betrachters auf das
Zentrum des Leuchtkorpers. Die angedeutete Auggeapsir sowohl fur die Formstruktur und
das visuelle Gleichgewicht der Gestalt wie auchdigrGesichtsmimik von hoher Bedeutung.
Die ,Gesichtsmimik®, deren Wahrnehmung auf dem ,&etsder Erfahrung” griindet, tritt am
deutlichsten hervor bei frontaler Betrachtung ddgekis. Bei zunehmend abgewandter
Betrachtung schwindet zusehend die vorgenannteckissiimik. Gestalt und Eigenschaften
des als Vorbild dienenden Tieres beeinflussen dedszhl fur bestimmte Zwecke. So ist die
tieranaloge Katzenkopfform des Leuchtkorpers ,Mitauf eine rdumliche Lichtwirkung
ausgelegt, die eine angenehme, als ,gemdutlich“ engg#gne Aura (wie die der Anwesenheit
einer Katze) erzeugt. Hierzu tragen auch Analogies textiien Bezugsmaterials zum
Katzenfell bei. Der Bezugsstoff, der weder tibeafébe Optik, Haptik oder Struktur verfugt,
umschliel3t aufgrund seiner textilen Konstruktionuthgtig den Korpus. Die textile
Flachentextur ruft Assoziationen von Anschmiegsatnkebendigkeit und Warme hervor.

Fur das Objektverstandnis ist der Zugriff auf vaorthenes Wissen Uber die Katzengestalt und
ihre Wesenhaftigkeit notwendig, da der Betrachtes @iner Kombination einzelner visueller,
sinnlicher und hermeneutischer Komponenten in seilerstellungsvermégen erst aus dem
.Leuchtobjekt” einen dem Katzenwesen angelehnterchtkorper ,Mitzy” entstehen I&sst.

In die Gestaltwahrnehmung und in die Pragnanztendes Leuchtkorpers ,Mitzy” flieRen
die positiven Konnotationén zur Katzengestalt ein. Die frontal ausgerichteddmen einer
Katze bedeuten Aufmerksamkeit und NeuéelseDie Formkontur von ,Mitzy“ gibt dieses u.a.

anhand der angedeuteten Ohrenstellung wieder unirstintzt die Symbolik des
Leuchtkdrpers.

560
0. V. (2006e) sowie www.inlight.es, eingesehen am 28.08.2006.
561
Hase (1989), S. 99 ff.
562
Eco (1994), S. 108. Auf die negative Konnotation, wie das Stigma, Ungliick zu bringen oder die Inkarnation

des Teufels zu sein — schwarze Katzen wurden im Mittelalter z. T. gehéngt und verbrannt — wird hier nicht weiter
eingegangen. Das Gleiche gilt fir Katzengestalten in Marchen.
5
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Morris (2000), S. 123.
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Da es sich bei dem Untersuchungsobjekt laut AusslegeDesigner ausdricklich um eine
Tieranalogie zur Hauskatze handelt, soll auf ,Katzien Allgemeinen (Grol3-, Mittel- und
Kleinwildkatzen) nicht weiter eingegangen werdemchasollen hier sog. Rassekatzen nicht
weiter im Fokus der Betrachtung steherDie Hauskatze gilt als LAlthaustier® und stellt
unter den altesten Haustieren einen SonderfalliElae Selektion und Beeinflussung, wie sie
beim Gebrauchshund stattgefunden hat, erfolgte bei der Hauskatze engleichbarer
Auspragung nicht. Hier standen seitens der Katzatase im Wesentlichen deren subjektive
Vorstellungen einer ansehnlichen Hauskatze im Vrcgnrtdmd.567 In der Denotation werden der
Katze Grundbedeutungsé?] wie ,beliebtes Haustier* und ,Jager” zugeschriei?genSie
verfigen Uber einen ausgepragten Hor- und Sehgvaiterhin werden mit Katzen scharfe
Krallen, scharfe Zahne, Vogelraub, auch ein ausgger Spieltrieb verbundén. Katzen
gelten dartiber hinaus als eigenwillige, aber angmee sensible Hausgefahrten, die positiv
auf Stimmungen und Geflhle der Katzenhalter eingeimel einwirken.

Die Darstellung von Katzen in Kunst und Kultur weierbreitet und kann bereits in
Denkmalern und Grabkammern im alten Agypten betedciwerden. Abbildungen von
Katzen finden sich auf Minzen, Mosaiken, Gemaldeer @ls Plastiken/Statuen. Der Fund
eines tbnernen Katers in einem Hugelgrab der jiamgBronzezeit dokumentiert, dass auch in
Mitteleuropa den Katzen schon frih Wertschatzuntgesgyengebracht wurdé. In Asien
stehen Katzen seit Jahrtausenden fur Glick undetargeben. In China gelten sie als
Statussymbol der ,gltcklichen ReichenDie Hindu-Géttin Shosti, die fiir die Geburt steht,
wird auf einer Katze reitend dargestellt. Eineranmgrhen Sage zufolge entstand Eva aus dem
Schwanz einer Katze. Eine rumanische Sage besssgt,dile Katze aus einer Frau entstanden
ist, deren Name Kata war. An ihren Namen angelehmtie das Wesen Kata genannt. In der
morgenlandischen Kultur steht die Katze u. a. #m &chutz der Vorrate und des Hauses, sie
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Zur umfassenden Beschreibung von Grof3- und Kleinkatzen/Rassekatzen siehe z. B. Petzsch (1969).
565

Unter dem Begriff Althaustier sind Domestikationsresultate zu verstehen, welche seit Jahrhunderten oder seit

Jahrtausenden ununterbrochen unter menschlicher Zuchtauslese und pflegerischer Obhut stehen. Sie gelten als
Laltweltlich®. Z. B. zahlen Kamele, das Frettchen und Hauskaninchen zu den neuweltlichen Haustieren. Ebd., S.
147.
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Ebd., S. 148.
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Eco (1994), S. 108 ff.
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Knappe (1961), S. 539.
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lPetzsch (1969), S. 158. Hier wird der Spieltrieb insbesondere von jungen Katzen im Detail beschrieben.
Ebd., Tafel 19, S. 171.
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Das chinesische Tierkreiszeichen beinhaltet nicht das Zeichen der Hauskatze, jedoch das des Tigers als

Grol3katze. Siehe hierzu Golowin (1989).
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gilt als der Freund der Menschen und héalt das Haus Freya, die nordische Gottin der
Liebe und Fruchtbarkeit, fahrt in einem Wagen, den zwei Katzen gezogen wird.
Katzenhalter und Katzenliebhaber standen untemhvesonderen Schutz. In der nordisch-
abendlandischen Kultur galt die Katze als geheivwatisind unergrindlich (u. a. als Symbol
fir den Mond).~ In diesem Zusammenhang dirfte auch die AussageDesigner zu
verstehﬁgp sein: ,Mitzy ist der lichtgewordene Maret Tierwelt — &hnlich, aber doch nicht
gleich.!

Fur das Objekt ,Mitzy* ist die angedeutete ,,Augerif i von besonderer Bedeutung, so dass
hier folgend kurz auf das Auge als Symbol eingegangerden soll. Das Auge bzw. das
Sinnbild des Auges, gemalt oder plastisch ausg#atpéat kulturiibergreifend bereits im
alten Agypten (Symbol der Sonne, der Ewigkeit ued dbersten Gott Ra) als auch bei den
Volkern des Altertums eine hohe Bedeutung und nchgiBBezlige. So ist auf antiken Vasen
der Bug von Odysseus’ Schiff des mit einem aufgemaluge versehen, als handele es sich
bei dem Schiff um ein Lebewesén.Das Auge als Sinnbild wird auch heute noch
Uberwiegend im islamischen Kulturraum verwendeafifgches Schutzzeichen z. B. an Tlren
und Mauern, plastisch in Form von Halsketten- uneh@ngern). Es gilt als ,g6ttlich®,
,<allsehend” und ,beschiitzend” und hat z. B. nocluiteesinen hohen Stellenwert u. a. als
Symbol in der Freimaurerei und im Islam.

4.2.5.2 Botschaftsuibermittlung der Designer

Das Designerduo Perry King und Santiago Miranda $iah auf den Entwurf von

Gebrauchsgegenstdnden, Mobeln, Leuchten, Computemenausstattungen und

elektronischen Konsumgutern spezialisiert. Fur @esigner ist die Lampe bzw. der
Leuchtkdrper ,Mitzy* nicht nur eine Lampe, die Lickpendet, sondern ist als ,Hommage an
das Wesen der Katze" zu versteﬁgr’EntSprechend wurde seitens der Designer kein Abbil
der &aulReren Katzengestalt geschaffen, sondern edemvenur bestimmte, der Katze
zugeschriebene innere Wesensziige herausgesteitty,Bymbolisiert die Neugier, die alle

Menschen in sich trageﬁ?g‘ Weiter fuhren sie zu ihrem Entwurf aus: ,Wer nocle
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Zu allen mythologischen Ausfiihrungen siehe Golowin (1989).
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675 Produktprospekt des Herstellers inlight! Grupo Estiluz (2007), S. 21.
Scherpe (1976), S. 286.
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Ebd., Abb. 1.
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Siehe auch die entsprechenden Veréffentlichungen in der Fachpresse: o. V. (2006e), S. 70.
Expertengesprach am 25.06.2008, KoIn, Experte (3) im Bereich Design und Marketing: ,Wer bis jetzt noch kein
Katze im Haus hat, sollte nun seinen Gefiihlen folgen. Diese Lampe ist eine Hommage an das Wesen der Katze.
Wer kann sich schon der Magie dieser Augen entziehen?*
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stundenlang eine Katze betrachtet hat, weil3 nwasg er versaumt hat. [...] Mitzy, ist diese
Katze, [sic!] der Forscher des Unergrindlichen, deruns allen steckt® Fir das
Designerduo ist Design nicht nur Technik und Witdtichkeit, sondern vordergriindig
Kultur und Soziologie. Ihr Ziel ist eine Uber jedwogliche ldeologie hinausgehende,
zeitgendssische Arbelt,

Bei dem beschriebenen Objekt handelt es sich n#izleldar um eine bewusste, vorsatzliche
Gestaltung im Animal Design. Die Designer betonewtlsst die emotionale Aufwertung des
Produkts durch dessen Vertierlichung. Die Symbalgdiung der Hauskatze pragt eindeutig
das Erscheinungsbild des Leuchtobjektes ,Mitzy“ tnathsportiert als Botschaft die positiven
Konnotationen wie z.B. angenehme, sensible Haestiglie als ,Kuscheltiere* zu
Stressabbau und Unterhaltung beitragen konnen. hDwlee Bericksichtigung der
Tieranalogie zur Hauskatze unternehmen die Desigeer Versuch, die Produktwirkung
gezielt auf positive Lebensumfelder zu fokussieRnoduktsprachlich wird deutlich, dass die
physikalischen Eigenschaften hinter die psychisdlmkungsabsicht treten. Sie unterstreichen
diese Absicht, indem diese erganzend auch verbainkmiziert wird. Der Konsument
erwirbt bei positiver Entscheidung fur dieses Objek sog. ,Lifestyle“-Produkt, das die
praktischen Funktionen als Raumbeleuchtung und @¢ko mit den produktsprachlichen
Aspekten sozio-kultureller Denkweisen zur Selbstddiung vereint.

4.2.6 Resimee

Die Gestalt des Objekts ,Mitzy“ ist nicht technischedingt, was allein dadurch
augenscheinlich ist, dass viele unterschiedlichestdgen von Lampen mdglich sind.
Vielmehr wird der Leuchtkérper ,Mitzy* aufgrund ser pragnanten Ausfihrung und
Gestaltung, durch den ,anschmiegsamen” Textilkarpdas ,warme“ Licht und das
»,magische” Auge zum sinnlichen ,Mitbewohner®. Dalyekurriert die Gestaltung weniger
auf die reale Gestalt einer Katze bzw. eines K&zpfes, sondern auf deren ,Repréasentanz
im Gedachtnis®." Die Symbolentsprechung des Objekts weist in hohéfalie
Attraktivitatsaspekte der Kauferschicht auf, da Hovmen durch die Symboldarstellung der
Katze visualisiert werden. Die Gestaltung des Leuchtkorpers zeichnet sichchdur

579Inlight! Grupo Estiluz (2007), S. 21.
z:zlnlight! Grupo Estiluz (2007), S. 55.
Siehe hierzu Bendixen (2003), S. 133.
° Langer (1992), S. 33. Zum prasentativen Symbolismus als Ausprédgung der Semantik siehe Langer (1992),

S. 103.
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Gestaltreinheit’ aus, so dass der Formkontur in der Analogie zuntzefdkopf eine
bedeutende Rolle zuteil wird.

Als Besonderheit kann hervorgehoben werden, dass ®esh bei dem
Untersuchungsgegenstand um ein Objekt aus einer,Baogduktfamilie® handelt. Es werden
verschiedene dimensionale Auspragungen durch destdiler angeboten, so dass diese
multifunktional bei Lichtkonzepten im Objektbereiclfz. B. Restaurant) oder in
Wohnbereichen eingesetzt werden kdnnen und diehtkdigper eine kontinuierlich visuelle
Orientierung durch verschiedene Raume bieten. DieeSenheit einer ,Katzenfamilie® kann
als Konzept der Raumgestaltung angenommen bzwnierkeerden.  Fir die Formstruktur
des Leuchtkdrpers hat die textile, stoffiche Stmukeine hohe Bedeutung, diese ist nicht
technisch-funktional ausgelegt, sondern assoziebendigkeit und Anschmiegsamkeit. Die
stilisierte Augenpartie erzeugt keinen wesentlidibhten technisch-funktionalen Nutzen, da
die wesentliche Lichtwirkung durch den gesamten ché&wrper entsteht. Die technisch
notwendigen Elemente treten bis auf die energidwefiden Elemente wie Kabel oder
Tragerelemente nicht markant hervor, so dass beekter Betrachtung neben dem
tieranalogen Umriss des Katzenkopfes die angedeutentrale ,Augenpartie” fixiert wird.
Bei der Gestaltung der &uf3eren Form spielt dienische Funktion eine untergeordnete
Rolle. Die Produktbotschaft wird durch die Form, etitéichenstruktur und verfliigbare
Farbvarianten des textilen Bezugsmaterials unttsti

In Anbetracht der eindeutigen Verwendung tieranaldgestaltungselemente im Design des
Objekts und der damit verbundenen Weckung von Emeti kann die Frage, ob ein
Gestaltungswille der Designer ein dem Animal Desigauordnendes, semiotisches Objekt
zu schaffen, eindeutig positiv beantwortet werden.

4.3 Deskription Chaiselongue ,Beluga“

4.3.1 Mobeldesign und Animal Design

Vergleichbar mit Wohnaccessoires und Kichenutemsitiind Sitzmobel im Animal Design
von Bedeutung fir die Untersuchung, da ihre Vetbngj und Marktdurchdringung markante
Dimensionen angenommen habtDie tieranaloge Gestaltung von Sitzmdbeln reicbh v

583
584Gestaltreinheit: maximale Ordnung und minimale Komplexitat.
Inlight! Grupo Estiluz (2007)
5

Z.B. Alessi, ltalien; Cedri/Martini, Italien; Leolux, Niederlande. Siehe u.a. o.V. (2008c). Auf sog.
LKindermdbel“ mit an Comics angelehnte Tieranalogien soll in der Untersuchung nicht eingegangen werden.
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grof3en, volumindsen Tieren wie dem Walfisch (z.,Beluga®“, Hersteller Leolux) Uber
grazile Formen wie bei einem Schmetterling (z. Bafiposa“, Hersteller Zanotstsg).

Im Mobelbau sind vergleichbar komplexe Design- uBdtwicklungsprozesse wie im
Automobilbau wenig verbreitet und nur ansatzweisedng. Systemmaobeln zu finden. Ein
Grund hierflrr ist, dass an Mébel geringere techmi@conomische Anforderungen gestellt
werden. So missen bspw. weniger die Funktionalimét Wirtschaftlichkeit beeinflussende
physikalische Gesetzte (z. B. Luftwiderstand, Bétskosten) beachtet werden. Ebenso kann
eine tendenzielle Angleichung der Designprozessie, se z. B. aufgrund bestimmter
,,Markengesichter5257 in der Automobilindustrie zu verzeichnen ist, fla’s M6beldesign nicht
konstatiert werder. Verantwortlich dafir ist die Herstellerstruktur tmvorwiegend
mittelstandischen Produktionsbetrieben, aus dex ¥ialzahl an individuellen Standards und
Designprozessen (sog. ,Hausdesign®) resulfiertDabei ist nicht grundsatzlich von
Bedeutung, das Sitzmobel ergonomisch oder orthepliddem neuesten Erkenntnisstand
entsprechen. Als Beispiele konnen in diesem Zusarherg ,Klassiker® wie der
Armlehnstuhl von G.T. Rietveld (1915%3 der Stahlrohrsessel von M. Breuer (15%6)der
der Stuhl ,Dr. Sonderbar“ von P. Starck (1984) gmﬂ’nalzverderir’.92

Sitzmoébel bzw. Mdbel im Allgemeinen kénnen Gestaltmngen aufweisen, die in starkem
Mal3e auf produktsprachliche Funktionen beschrangtden und abweichen kénnen von
herkdbmmlichen, traditionellen Ansprichen an ratiepdunktionsgebundene Gegenstande
(z. B. Sessel zum Sitzen, Schrank zum AufnehmenBigzhern). So gibt es Sitzmébel mit
hoher formalasthetischer Gestaltordnung (z. B.Sk=sel LC2 von Le Corbusier), aber auch
Sitzmdbel mit hoher formal-asthetischer Komplexifat B. der Sessel Vodol von Coop
Himmelblau, ein experimentelles Objekt fur die ,;\;iiitEdition“).593

Objekte als ganzheitliche Trager charakteristischierscheinungen erhalten durch

,Gestaltungsmittel* eine definierbare Produktchaeaistik.* Wesentlich sind hierbei die
Eindeutigkeit und das Herausragen der PragnanzMitisls, das den Produktcharakter
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soll nicht weiter Berlicksichtigung finden. Siehe hierzu u. a.: Schneck (1951); Spannagel (2002).

590
Birdek (1991), S. 27.
591
Ebd., S. 33.
592
Ebd., S. 107.
593
Steffen (2000), S. 34-35.
594
Hase (1989), S. 164-165.
135



wesentlich bilden bzw. ausmachen soll. So zeichsieh z.B. ein ,Nieren-Look"
hauptséachlich durch eine spezielle Wahl der Formgghkaus und erhalt folglich durch eben
diese Form seine Charakteristik und Gestalt. Fér@lestalt eines Mobels als &sthetisches
Objekt ist der Gestaltaufbau hinsichtlich Ordnumgl IKomplexitéat der einzelnen Koérper, aus
denen es besteht, gestaltpragend fir die Gesaimansag. Relevante Gestaltgesetze des
nachfolgend zu beschreibenden Objekts ,Beluga“ siiad ,Gesetz der durchgehenden
Kurve®, das ,Gesetz der Geschlossenheit” sowie ,Gesetz der Erfahrung“. Ansatzweise
trifft hier auch das ,Gesetz der optischen Tausghun.

Wie bei den vorangegangenen Objektbeschreibungeraush im Falle des ,Beluga“
notwendig, zunachst die elementaren Gestaltungdmi®orm, Farbe, Stoff/Material,
Oberflache und Zeichen einer genauen Analyse zrzighen.”

Fur das Design kann die Form als konstitutives &estgsmittel angesehen werden, da ein
Produkt erst mit der Erzeugung eines dreidimensgon&orpers zu einem Gegenstand
wird.”™ Die Form eines Produkts ist nicht gleichzusetzew.lidentisch mit seiner Gestalt.
Wird die ,reine* Form betrachtet, so findet eine rNa&chlassigung der weiteren
Gestaltungsmittel (Farbe, Stoff/Material, Oberflaand Zeichen) statt, die an der Gestalt
zum Ausdruck kommen. Die Formdimension fiir tieranaloge Sitzobjekteailst variabel zu
betrachten, so kann z. B. ein Schmetterling Uberdsional vergrol3ert dargestellt werden in
Form einer Sitzbank oder z. B. ein WeiRwal minimieerden auf die Dimension einer
Chaiselongue. Die Form eines Sitzmdbels kann bdavaisen hohen Sitzkomfort aufweisen
oder vorsatzlich der menschlichen Anatomie entgeg&an, um beispielsweise dem Mdbel
einen Status zu verleihen, der dem eines Kunsttdgedntspricht. Letzteres geht in der Regel
auch zu Lasten der Funktionalitit eines MobélDie Formproportion hat maf3geblichen
Einfluss auf die Akzeptanz eines Sitzmdbels, dar ihe proportionale Ausdehnung des
Objekts Ruckschliusse auf z. B. Bequemlichkeit urakfikabilitat gezogen werden konnen.
Fur die Formpragnanz mit ihrer Bedeutung fur Foemainte und Teilformen kann das
Untersuchungsobjekt ,Beluga“ als pradestiniert bdmeet werden, da es mehrere
Pragnanzbegriffe mit Merkmalen wie ,RegelméaRigkejusgeglichenheit®, ,Symmetrie®,
~Eigenstandigkeit” in sich vereint.

Farbe als origindres Gestaltungsmittel wird aussBhth visuell wahrgenommen und
unterschieden. Farben erwecken nicht nur Aufmerks#im sondern entfalten auch

595
Hase (1989), S. 165.

596
Kohler (2003), S. 47.

597
Heufler/Rambousek (1978), S. 25; Hase (1989), S. 166.

598
Kippers (2004).
136



Gefuhlswirkungen, wecken Assoziationen und konmetie BedeutungeSr?? Auch Dbei
Polstermbbeln tragt die Farbe verstarkt zum Charakhd zur emotionalen Beschéftigung
seitens des Betrachters bei. Auf Sitzmobel undrdersuelle Wirkung hat die Farbe neben
der Form den stérksten Einfluss, Material bzw. Miaterialbeschaffenheit sind zuné&chst
zweitrangig. Dies ist auch der Fall, wenn das Obpks grol3erer Entfernung betrachtet
wird.™ Wenn eine Materialentscheidung unter dem Gesiahtdp der natirlichen
Materialfarbe getroffen wird (z. B. textiler Bezugus Rohwolle), verbietet sich eine
zusatzliche Farbgebung. Fir natiirliche Materialien bedeutet dies, dasB.Zarben im
Mobel- und Polstermdbelbau lediglich lasierend (mpéringe Farbsattigung) unabhangig
gestalterisch relevant sind. Ansonsten verlierenilsien nattrlichen Charakter und fallen
unter das Gestaltungsmittel OberflacheBei Sitzmobeln (z. B. Gartenmdbeln), die oftmals
aus farbpigmentversehenen Kunststoff produziertdemr kann hingegen die Farbe als
unabhéngiges Gestaltungselement angesehen werdem Vorteil bei Polstermébeln bzw.
Mobeln allgemein erweist sich, dass Farbe als lflesi Gestaltungsmittel eingesetzt werden
kann. Die Bezugsmaterialien liegen in der Regegdiirer reichhaltigen Farbpalette vor, die
sich z. B. aus garngefarbten, buntgewebten Bezffmst durchgefarbten Hauten oder
. L. 604 . . . ..
synthetischen Farbtragern zusammensetddie einzelnen Elemente eines Polstermdbels
kbnnen sich in ihrer Farbigkeit unterscheiden, fielsweise koénnen Sitzflache und
Ruckteilflache in jeweils gleicher Farbgebung img&esatz zum Ruckteilelement ausgefihrt
werden: " Bei Polstermdbeln ist zu unterscheiden zwischesfitwrungen mit sichtbaren,
farbigen Gestellteilen (sog. ,Sichtgestell”) odarAusfihrungen mit sog. ,Blindgestellen®,
die in der Regel optisch nicht in Erscheinung trat@d daher farblich nicht von Relevanz

. 606
sind.

Der Konsument misst der Farbgebung bzw. der angebotFarbpalette der zu erwerbenden
Mobel eine hohe Bedeutung zu, da diese unmittefizan individuelles Lebens- bzw.
Wohnumfeld pragen. Durch das Angebot einer breif@nbpalette in Verbindung mit
verschiedenartigen Bezugsmaterialien (z. B. tex@iézugsstoffe, Kunststoff, Leder/Haute)
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besteht fur ihn die Mdglichkeit, auf das Sitzmobetl dessen visuelle Erscheinung Einfluss
zu nehmen. Vergleichbar mit der durch den Kundehlvaen Farbgebung bei Automobilen
bieten exklusive Polstermdbelproduzenten die Mgkt einer weiteren farblichen
Individualisierung ihrer Mdbel oder erméglichen cludie Verarbeitung des vom Kunden zur
Verfiigung gestellten Oberstoffes bzw. Bezugsmdse(gog. ,Stoffzugaben”) die optimale
Anpassung an vorhandene oder geplante WohnkonZepieh die Farbgebung von Mébeln
lassen sich Raume mit einem Akzent (z. B. roteis8es ansonsten farblich grau/schwarz
gehaltener Wohnlandschatt) versehen.

Es gibt bei Polstermdbeln keinen dominierenden \&tefk Materialien wie Holz, Metall,
Rattan, Textilien, Kunststoffe, Leder/Haute und eserKombinationen finden in den
verschiedenen Preissegmenten durchgéngig Verwenduvigterial als originares
Gestaltungsmittel wird hierbei multisensual, Gberfdnf Sinne, wahrgenomméor?.Es soll in
der Objektuntersuchung im Wesentlichen jedoch umpéischen Aspekten betrachtet werden,
es werden also nur sichtbare Produktteile wie dazuBsmaterial oder sichtbare
Unterkonstruktionen in Form von ,Sichtgestellen”traehtet. Damit der eigentliche
Materialcharakter im Sinne eines originaren Geastgiémittels erhalten bleibt, darf das
Material weder lackiert, laminiert oder beschichvetrden. Daher wird auch hier die
Oberflache durch das Material gepragt, nicht daliehOberflachenveredelung.

Fur eine Stil- oder Look-Charakterisierung spiédt ohaterielle Auspragung insbesondere der
Bezugsmaterialien eines Sitzmdbels eine besondelie, Rla hier eine Entscheidung seitens
des Verwenders getroffen wird, die von der vernauté/irkung des Materials auf ihn bzw.
die Mitbenutzer abhangt. Der direkte und indirektentakt der menschlichen Haut mit dem
Bezugsmaterial des Sitzmoébels bedingt ein intessimaltisensuales Aufnehmen (visuell,
haptisch, olfaktorisch) und kann als angenehm (zd@&ch flauschiges Material/textilen
Stoff) oder weniger angenehm (z. B. durch kaltegexartiges Material/tierische Haut)
empfunden werden. Neben dem materiellen Charakter des Bezugsmatesaielt
insbesondere bei Sitzmobeln mit Bespannungen ausctien Hauten die Olfaktorik eine
besondere Bedeutung und gilt u. a. in Verbindung der haptischen Eigenschaft von
Lederoberflachen teilweise als Kaufhindernis. Heerdhlirften auch die zum Teil erheblichen
Materialmehrkosten ein (Ausschluss-) Kriterium seWergleichbare Vorbehalte bestehen
seitens der Verwender auch hinsichtlich der Maiganschaften von Mdbelbeziigen aus
Kunststoffen (Kunstleder, PVC-Oberflachen), dieder Regel durch flichtige gasférmige

607Als Beispiel sei genannt die Promotionseite der Fa. Ligne roset, Ligne roset (2008).
o0 Schmitz-Maibauer (1976), S. 105.

09Vergleichbare Materialien finden im Automobil- und Flugzeugbau Verwendung.

o Hase (1989), S. 74-78; Meyer (2001), S. 7.

6
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Stoffe die Umwelt und damit auch das Wohnumfeldatiggbelasten. Gestalterisch bieten
jedoch Oberflachenbespannungen aus kunstlichenrisléega erweiterte Moglichkeiten, um
Kdrper zu umschlie3en und Formen zu pra'eélen.

Oberflachen sind als derivative und zusammengesekdittel der Produktgestaltung
anzusehen. Gebildet aus den Elementen Form, FaidbéMaterial, pragen Oberflachen ein
eigenes, charakteristisch gestaltbares Produktalsl sich zur Bildung spezifischer, typischer
Anmutungsleistungskomplexen wie Looks und Stilenet{fj12 Fur Sitz- bzw. Polstermébel
haben Polstermaterialien eine besondere Bedeutlang, mit Ausnahme von glattem PVC
und verschiedenen Kunststoffen — textile Gebilderidine typische Oberflachenstruktur
verfiugen. Dabei spielt die Art des Herstellungsaleréns eine untergeordnete Rolle, da
sowohl bei Geweben als auch bei Gewirken markaxeitierte Oberflachenstrukturen zu
finden sind’” Texturierte Oberflichen besitzen einen ausgespraeh Dingcharakter, zu
denen Eigenschaften wie z. B. gerippt, geriffelgllig, faserig, noppig, narbig zahlén.
Oberflachenstrukturen vermitteln mit ihrem Dingdider einen abgeschlossenen formalen
Eindruck und sind insbesondere fiir funktionellenfrengen geeignet. Bei Flachenstrukturen
reduziert sich der Dingcharakter. Diese verfugenaridine ausgepragte visuelle Natur und
ihre strukturelle Grundlage ist die dichte, flactilende Gruppierung &hnlicher
Linienverlaufe oder flachiger Formelemente.Das bezieht sich folglich auch auf
Gewebetexturen und ist einer der Griinde, weshabnbete Polstermobel bzw. Sitzobjekte
ausschlief3lich mit Beziigen aus distanziert und wiitkenden Oberflachen aus Kunststoffen
oder Leder angeboten werden. Ein visuelles Hergohgtn der Oberflache kann die Gestalt
gegen die gestalterische Absicht des Designerstimegeaeinflussen oder kann bewusst
herbeigefuhrt werden.

Einen interessanten gestalterischen Aspekt steB&anz und Oberflachenspiegelung im
Mobeldesign, insbesondere bei Sitzmdbeln, dar. Bkard in den meisten Fallen als Symbol
des Wertvollen empfunden, z. B. bei Gold, Diamanfantolacken, Mobellacken, Lackleder,

Sattelleder, Edelstahlspilen, Hochglanzfotografiearch verchromte Oberflachen kdénnen
Funktionen sowie Materialien und deren Eigenschaftteutlich gegeneinander abgegrenzt
werden (z. B. Sessel LC2 von Le Corbusier: Poliarente in weichem Leder, tragende

611

Sitzmobel ,Sacco” in biomorpher Form von Piero Gatti/Cesare Paolini (1969).
612

Koppelmann (1987), S. 309 ff.
613

Auf die Oberflachen von sog. ,Non Woven*“-Stoffen soll hier nicht weiter eingegangen werden, da sie fiir die
sichtbaren Teile eines Polstermdbels nicht relevant sind.

614
Kobbert (1986).
615
Kobbert (1986), S. 127.
61
Lichtspiegelungen auf der Oberflache des Untersuchungsobjekts ,Beluga“ werden bewusst unterstiitzt.
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Konstruktion/Gestell aus verchromten Metall). MOl der Sitzseestern von den Designern
Gebruder Campana, ,Aster Papposus” (Hersteller ,Edaijen6l7) verfigen Uber einen
metallisch glanzenden, kaschierten Stoffbezug. Mobemit derartigen
Oberflachengestaltungen dienen in der Regel aloregge Einzelobjekte in grof3zigig
gehaltenen Wohnlandschaften oder im Objektbereldter wirken diese durch Form,
Dimension und Oberflachenglanz bzw. Lichtspiegelung

Typische Zeichen auf Sitzmdbeln sind Firmen- bzwarkénlogos und dienen der
Markierung. Im Gegensatz zur Automobilindustrie ératsich bei Sitzmobeln Markierungen
lediglich im mittleren und Luxussegment etabli@ei preiswerten Mébeln findet sich in der
Regel nichts Vergleichbares. Produkterklarungemgleeshbar denen fir ein Automobil sind
in der Regel bei Sitzmdbeln nicht notwen?'ﬁgg.

Bei Sitzmdbeln bzw. Mo6beln allgemein ist eine deb# Neigung zur Kategorienbildung

festzustellen. Hierbei steht im Wesentlichen zusfictier Produzentenname bzw. der
Hersteller im Mittelpunkt, der auf die ,Wertigkejtdie ,Gestalt und ,Qualitat* seiner

Objekte hinweist, die zum einen auf der Firmenhistond dem unternehmerischen Erfolg,
zum anetilgeren auf Marketingaktivitaten (oder auf eikembination beider Aspekte) beruhen
kénnen.

Eine eindeutige Unterscheidung in Qualitats- ungdsdattungssegmente ist flr den ungetbten
Betrachter anders als beim Automobil schwer zurerka. Gleichzeitig ist das Interesse fur
Einrichtungsgegenstande und Wohnraumkonzepte ingl&eh zum Automobil geringer
ausgepragt. Ein Grund konnte darin liegen, dasseitserbeim Autofahrer oder
automobilinteressierten Heranwachsenden SchematBilzung dieser Segmente vorliegen,
weil Jugendliche in der Regel friher ein Intereasetechnischen Objekten als an Mobeln
entwickeln:”’

Es kann davon ausgegangen werden, dass der KonsunteBetrachter eines Sitzmdobels in
erster Linie die origindren Gestaltungsmittel (FpfRarbe, Material) in den Fokus seiner
Betrachtung stellt. Im Wohnumfeld sind damit vertheme Assoziationen wie ,reprasentativ®,
Lfustikal-bauerlich®, ,betont stilvoll“, ,avantgarstisch”, ,altdeutsch”, ,Wohnlandschaft",
.einfach, holzbetont®, ,modern-antik®, ,modern-kkisch* oder ,modern-burgerlich®

61

;
Siehe: www.edra.com, Modell ,Aster Papposus” (2007).

618

In einigen vereinzelten Fallen (z. B. bei elektrisch verstellbaren sog. ,Fernseh- oder Seniorensesseln*) sind

optische und akustische Zeichen zu sehen bzw. zu horen wie die ,An*/,Aus*-Taste, ,Vor‘/,Zuriick,
LRauf‘/,Runter”, Prifzeichen (z. B. TUV, CE) sowie Bestatigungsténe, welche jedoch nicht Gegenstand der
\é\igiteren Untersuchung sind.

Marketingauftritt in Publikationen und auf Messen (Internationale Mobelmesse Kéln/Mébelmesse Mailand)
z. B. der Firmen de Sede, B&B lItalia, Zanotta, Giorgetti, Rolf Benz, Cassina, Moroso etc. (2006).
620
Kohler (2003), S. 152.
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gebrauchlich:” Auf eine Vertiefung der kategorienbedingten Asatianen soll an dieser
Stelle jedoch nicht weiter eingegangen werden.

Dem Designer werden insbesondere bei der Gestaltum@itzmobeln erweiterte Spielrdume
seitens der Polstermoébelproduzenten zugestandendiendusnutzung von gestalterischer
.Freiheit* sogar forciert. Technologische Erneugyeim sowie Materialien werden verstarkt
eingesetzt, um die Funktionalitat oder den vismeRaftritt von M6beln zu erhéhen und um
besondere Gestaltungen zu realisieren. Als Begspfél die Verwendung innovativer
Materialien lassen sich hier eine Reihe von ,Sijekten“ nennen (z. B. die Chaiselongue
.Beluga“, Produzent Leolux oder der ,SitzseestesteA Papposus”, Produzent chrgé).

Objekte und Gebrauchsgegenstande im Animal Desilglerb eine eigene Kategorie und
kénnen stilistisch in bestehende Wohnumfelder akegerend als sog. ,Solitare* eingeflgt

623
werden.

4.3.2 Beschreibung der formalen Gestaltungsmitteb(3ere Gestalt)

Das Produktdesign des Mobels ,Beluga“ kann der §@ie der Sitzmdbel zugeordnet
werden. Auf die verschiedenen Bezugsmaterialiextiige Material, Leder, Kunststoff), in

denen das Sitzmdobel verfugbar ist, wird in der Wntehung an entsprechender Stelle
hingewiesen.

621
Hase (1989), S. 134 f.
62

2Siehe die Produktbeschreibungen in Annicchiarico (200) zu ,Lombrico” (Wurm), 1967 des Herstellers C&B (S.
53), “Canguro” (Kénguru), 1970 von Gufram (S. 54 f.), ,Pecorelle” (kleines Schaf), 1979 von Arflex (S. 56),
JPiggy” (Schwein), 1991 von Matteograssi (S. 60), ,Delfino* (Delfin), 1954 von Arflex (S.77), ,Papillon”
(Schmetterling), 1972 von Giovannetti (S. 78), ,Mariposa“ (Schmetterling), 1989 von Zanozza (S. 80), ,Bird“
g\zéogel), 1990 von Cappellini (S. 92 f.), ,Moby Dick" (Wal), 1974 von Saporiti. Lalanne/Lalanne (2007).

Expertengesprach am 06.12.2008, Stuttgart, Experte (1) im Bereich Produktentwicklung/Marketing: ,,Unsere
Kunden sehen in diesen Moébeln und Einrichtungsgegenstande Solitare, die ihre Raume akzentuieren. Bei uns
bilden die Objekte im Animal Design eine eigene Kategorie und wir befassen uns standig mit neuen Analogien.
Hierbei kommen uns die neuen, wirklich innovativen Materialen und Techniken zur Hilfe. Heute verfligen wir Giber
Maoglichkeiten, von denen wir vor Jahren nicht einmal getraumt haben.”

141



Abbildung 32: Foto Diagonale Chaiselongue ,BelufaBbildung der Homepage des Herstellers Leolux
entnommen (www.leolux.com), Objekt freigestellt).

Das Untersuchungsobjekt ,Beluga“ wird ausschlidfllic einer Form und dimensionalen
Auspragung seitens des Herstellers angetfé‘ie@rundsétzlich zu unterscheiden sind die
Ausfuhrungen des Objekts fur den Innen- und AulRemidie Anzumerken ist hierbei jedoch,
dass bezogen auf die Umrisslinie sehr geringfugiganverandernde Merkmale zu
beobachten sind. Diese marginalen Veranderungenwpigerufen durch unterschiedliche
Verarbeitungsverfahren der verschiedenen Bezugsialaga, haben auf die Umrisslinie des
Objekts jedoch keinen mal3geblichen Einfliss.

Die biomorphe Formqualitdt des Untersuchungsobgekt@t hervor in der Sitz- und
Ruckenflache, die organisch durch geschwungenesiinind durch die Vermeidung von
rechten Winkeln gekennzeichnet ist. Die einzelnenrfenelemente kénnen als ,sinnlich”,
.befuhlbar* und ,lebendig” beschrieben werdénDie Formkontur der Chaiselongue verfugt
in der Aufsicht tUber eine Uberstreckte Tropfenfobrese ist ebenso erkennbar in der Seiten-

624

Leolux (2006).
625

Durch die Verwendung von Leder als Bezugsmaterial entsteht eine flir den Betrachter visuell geringfligige
Veradnderung der Form. Diese ist als materialbedingt zu werten. Siehe Herstellerprospekt bzw. dessen
Homepage.
626

Hase (1989), S. 82.
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und Rickansicht. Die biomorphe Gestalt tritt dettlin der Produktform hervor und erzielt
ihre starkste Formwirkung in der Betrachtung auseridiagonalen Perspekti%.Die
Sitzflache beinhaltet den wesentlichen Teil derntramd dominiert die Umrisslinie. Das
Ruckenteil schliel3t an dem sich ruckwartig verjimgn Sitzteil an und bildet in einem
spitzen Winkel verlaufend den Trager fur eine konaaesgeprégte Riuckenstitze.

Bei dem Objekt handelt es sich um einen Korper iomiorpher Form mit hoher
Gestaltordnunéz.8 Die Korperform kann als kompakt, mit einer hohegirReit bezeichnet
werden. Die Silhouette des Objekts ,Beluga“ zeit¢hsieh durch geschwungene Linien aus,
die insbesondere im Ruckteilbereich parallel vdeall’ Die Formquantitat des Objekts
weist unregelmafige Formproportionen auf, so verfizg Objekt im Langenmald Gber mehr
als das zweifache MalR der Objekthohe. Die Gesarathidds Objekts wird von der
Scheitelpunkthéhe des Sitzelements gepragt. Dadex®rBreitenmald verjingt sich zum
Ubergangsteil der Riickenstiitze auf etwa die Héléevorderen Breite. In der Aufsicht ist
das Objekt symmetrisch. In der Seitenansicht seizt dieser Eindruck nicht fort, da
aufgrund der Auspragung und Stellung des Rickented Gestalt des Objekts eine optische
Ungleichgewichtung erfahrt. Fir die Formgebungvaie sind bezogen auf das Sitzmdbel
.Beluga“ Vorder-, Seiten-, Auf- und Ruckansicht. fAdie Betrachtung der Objektunterseite
kann verzichtet werden da diese auf die Formbegrenkeine Auswirkungen hat.

Wie bereits im Vorfeld ausgefthrt, sind fur die éalerung der inneren Formstruktur Punkte,
Linien und Flachen von Bedeutung und pragend. Detetduchungsgegenstand ,Beluga“
verfligt tGber eine hohe strukturelle Ordnung. Diéft fauch auf dessen innere Formstruktur
zu. Ordnung wird durch eine geringe Anzahl an Fdéementen und deren geordnete
Zusammenstellung bestimmt. Das Objekt setzt sich aus drei Elementen zusammen
(Sitzelement, Rickenstutze und Ruckenauflage). mdosen ergeben diese Einzelelemente
einen zusammengesetzten Korper mit lediglich zi@ehienunterbrechenden Linien. Die erste
Linie grenzt die Sitzflache zur RuUckenstitze, diweite Linie die Rilckenstltze zur
Ruckenauflage ab. Mit Hilfe der kontrastreichenbigabung werden die genannten Elemente
gegeneinander abgegrenzt, wodurch das Gesamteekinnere Struktur erhalt.

Der Hersteller bietet das Objekt mit unterschidddit Bezugsmaterialien an. Die
Verwendung von Leder als auch von textilen Stofféihrt technisch bedingt zu
Teilungsnahten, die wiederum zu strukturellen Umechungslinien im Sitzelement fuhren.
Fur die Untersuchung wurde die Ausfihrung der Gdtamsggue mit dem Bezugsmaterial

e Leolux (2006).
ez Steffen (2000), S. 34; Lehnhardt (1996), S. 115-119.
e Lehnhardt (1996), S. 155.
o0 Burdek (1991), S. 188.
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.Mellow Face Plus“ gewahlt. Dieser Bezugsstoff aeimem latexahnlichen, lackierten
Material ermdoglicht eine konturbetonende, nahtfreiled hautartige UmschlieBung des
Korpus, wodurch ein hohes Mal3 an Ordnung erreiatat w

Der organisch geformte Rahmen der Chaiselongueug@élwurde aus einem formstabilen,
verwindungsfesten und durchgefarbten Kunststoffdpeeert. Dadurch kann das Objekt
sowohl im Innen- als auch im Aul3enbereich Verwegduimden, ohne dass die
Unterkonstruktion witterungsbedingt Schaden nimmtervorzuheben ist weiterhin, dass
aufgrund der Verwendung eines Kunststoffes dieadfpdtiende Unterkonstruktion in der
vorliegenden Auspragung Uberhaupt erméglicht wuiie. Herausarbeitung der organisch
analogen Grundkonstruktion aus dem Werkstoff HaleraMetall wirde einen erheblichen
Mehraufwand gegentuber dem Werkstoff Kunststoff teHen. Auf die weiteren,
gestaltbezogenen Vorteile des Materials wurde @iggdereits eingegangen. Als Werkstoffe
fur den Bezug bietet der Produzent im Innenberéietier und textile Beziige an. Fur den
Aul3enbereich bietet er eine latexartige, lackigdigerflache (,Mellow Face Plus®) aus
Polyurethan an, die gemalR Herstellerangabe als temiigsbestandige, innovative
Lackapplikation* bezeichnet wird

Hervorzuheben ist in diesem Zusammenhang, dase/detstoff Leder als Bezugstoff nach
einer unterschiedlichen Verarbeitungsweise als Rialyuhrethan-Bezugsmaterial verlangt.
Durch naturbedingte Materialschwankungen z. B. ©d#erflache, MalRen und Qualitat
(Beschéadigung der Haut durch z. B. Insektenstid®danden oder Fettuntergewebe) ist im
Verarbeitungsprozess des Werkstoffes Leder mit ZDmil erheblichem Verschnitt zu
rechnen. Dies hat wiederum direkte Auswirkungen deih Stiickpreis des Objekts mit
Lederbezug. Hingegen kann der Bezug aus ,Mellow eFd@lus” schnitttechnisch
wirtschaftlich optimiert werden.

Das Oberflachenmaterial (Polstermaterial) wird wégeh intensiver erlebt, als das Material
des Untergestells. Durch Hinsetzen bzw. Liegen aer Chaiselongue wird das
Polstermaterial zur direkten Umwelt, die multiseals(visuell, haptisch und olfaktorisch)
wahrgenommen wird. Erwédhnenswert ist in diesem @nsanhang insbesondere die durch
Verwendung unterschiedlicher Werkstoffe hervorgemef  Olfaktorik von

631

Schneck (1951). Der traditionelle Polstermdbelbau greift auf Holzgestelle bzw. Holzunterkonstruktionen
zurlick. Diese konnen bei gleicher Statik ebenso aus Kunststoffen bestehen. Siehe hierzu: Gadow/Killinger
((%900); Lesko (2008).

Nach Angaben des Produzenten Leolux ist ,Mellow Face" eine ,lackierte Oberflache, welche Latex &hnlich und
widerstandsféhiger als Leder ist. ,Mellow Face plus* wird als ,witterungsbestandiger* beschrieben und ist somit
fur den AuRRenbereich préadestiniert. Aus der Produktbeschreibung des Produzenten geht nicht eindeutig hervor,
ob dieser den latexdhnlichen Bezugstoff ,Mellow Face* oder ,Mellow Face plus* fir den AufRenbereich
verwendet. Hier scheint eine fachlich bezogene Unsicherheit seitens des Ubersetzter vorzuliegen. www.wohnen-
online.at eingesehen am 21.01.2008, Leolux (2006), www.leolux.com.
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Kunststoffmaterialien und Leder. Diese unterscheidieh erheblich in ihrem Geruch. Hier
zeigen sich Parallelen zur Verwendung von Kundistod. a. im Automobilbali.

Polstermbdbel gehdren zu einer Kategorie von Praaykidie aus einer Kombination

handwerklicher Be- und Verarbeitung und industellSerienfertigung bestehen. Das
Endprodukt beinhaltet hierdurch Ansatze von ,Welkatbeit”, die in der Regel mit

manueller, handwerklicher Tradition verbunden wirdls auch Details industrieller

Fertigungstechnikefﬁ'fl Ein hoher Automatisierungsgrad vergleichbar demr de
Automobilindustrie ist aus technischen und wirt$gtthen Grinden nicht realisierbar. Zum

einen sind aufgrund der Zusammenfihrung von eierelKomponenten (z. B. Gestell,

Polsterung und Bezugsstoff) handwerkliche Arbeithimgéen kostengunstiger als

beispielsweise automatisierte Arbeitsablatt®ie Herstellung des untersuchten Sitzmdbels
.Beluga” erfordert, obwohl auch sog. ,high tech“-daalien Verwendung finden, eine

Vielzahl manueller Arbeitsgdnge. Hierzu zahlen z.&er Gestellbau, die Art der

Aufpolsterung, der Bezugsstoffzuschnitt, das Beaehdes Faconpolsters mit dem
Polsterbezug, die Kombination der verwendeten Nlien. Letzteres geschieht durch
Techniken wie Schneiden, Néhen, Kleben, Nageln\erdpannen.

Zum anderen ist aufgrund der relativ geringen Pkbdosstickzahlen nur eine
manufakturdhnliche Produktion 6konomisch sinnMdlese unterstreicht allerdings auch den
exklusiven Charakter des Objektes und stellt somiiten dem Produktpreis die Begrindung
fur den ,Wert* dieses Lifestyle-Produktes dar.

Anerkanntermal3en ist die Farbgebung bei Sitzmd6beler auch bei Mobeln und
Wohnaccessoires allgemein, fir den Konsumentenhatrer Bedeutung. Daher wird durch
die Mdbelhersteller eine je nach Zielgruppe breftigherte Palette von Farbtonen angeboten,
in denen das Mobel erworben werden kann. Verglaichhit Automobilherstellern im
Premiumsegment bieten einige PolstermobelherstéideMoglichkeit, nach Kundenvorgabe
z. B. Stoffe individuell weben oder Leder einfarbem lassen. Durch Veranderung der
Farbpalette ist der Mobelproduzent kurzfristig er dlage, auf modische Schwankungen und
sog. Trends im Interieurdesign zu reagieren. Hicordarf es seinerseits lediglich der
Straffung oder Ergénzung der Farb-, Stoff- oderévlatfarbkarte. Es hat sich als gangige
Praxis der Produzenten etabliert, dass zur Marfktlerang eine recht breite Palette angeboten
wird, die bald nach Veréffentlichung aus 6konomestiGriinden gestrafft wird.

633
Schmitz-Maibauer (1976), S. 163 f.

634
Schneck (1951); Gadow/Killinger (2000); Spannagel (2002).
635

Hierzu zahlen Kunststoffmébel wie z. B. aus einem Stiick bestehende gespritzte Gartenmébel aus ABS

Kunststoff.
636
Zum Beispiel Produzent Poltrona Frau, Mailand/ltalien; Cedri/Martini, Arcugnano/Italien. Siehe auch: Lefteri

(2006); Norman (2007).
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Bezogen auf das Untersuchungsobjekt Chaiselongusug@” ist hervorzuheben, dass
unabhangig von der farblichen Ausrichtung des Q®&enenbezuges das schwarze
Kunststoffelement, welches das Sitzteil mit dem linteil verbindet, lediglich in der Farbe
Grau-Schwarz (durchgefarbter, texturierter/struktter Kunststoff) erhaltlich ist und das
Kunststoffteil daher Einfluss auf die innere Fomaktur nimmt. Die Farbpalette des
Untersuchungsobjekts orientiert sich am aktuellergeist, wobei durchgéngig als auffallige
geltende Farben seitens des Produzenten fir deenhefeich vorgesehen sind und eher
gedeckte Farbe fir den Innenbereich empfohlen weider Farbton Hellgrau der Farbpalette
kann als starkste Anlehnung an den Belugawal getvewerden. Als originare
Gestaltungsmittel der Chaiselongue ,Beluga®“ kénnen die Elemente angesehen werden,
die aufgrund ihrer materialspezifischen Eigenschait Farbpigmenten oder Farbemittel
durchgefarbt wurden. Hierzu zéhlen Beziige aus @eilier, die Kunststoffelemente und die
latexahnlichen Bezugsmaterialien. Je nach Wahl|Bemigsstoffes wird die Intensitat der
Lichtspiegelung auf der Oberflache unterstitzt. YWaH das aus Kunststoff gefertigte,
schwarz-graue Verbindungselement aufgrund seingktatierten Oberflachenbeschaffenheit
einen relativ matten, lichtabsorbierenden Eindruekmittelt, entsteht selbst bei schwacher
Beleuchtung des Objekts optisch ein ,nasser” Gland der Oberflach&! Fir den
AulRenbereich wird seitens des Herstellers der Bestaff ,Mellow Face Plus® empfohlen,
da dessen lackartige Oberflache ahnlich flexibaed Watex ist, eine hohe Widerstandskraft
gegen Oberflachenbeschadigungen wie Kratzer und chAbbRingen aufweist und
witterungsbestandig ist.

Der Produzent verwendet sog. ,Hang Tags" (am Mdisdestigte, bedruckte Etiketten aus
Kartonage), die den Namen, das Logo des Produzamidninformationen zum Produkt
enthalten. Gestalterisch hervorgerufene (graph)séeiehen werden nicht verwendet.

4.3.3 Formbeeinflussende aul3erasthetische Bedinguary

4.3.3.1 Anthropogene Bedingungen

Gestaltete, zweckoptimierte Produkte wie Sitz- ureemadbel lassen sich bis ins Altertum
zurtckverfolgen. Grundsatzlich lasst sich feststelldass im Fall von Sitzmdbeln die
dimensionale Auspragung in besonderem Mal3e in Ersghg tritt bzw. von Bedeutung ist,
da diese, um ergonomischen und physiologischenrfinbpn erwachsener Menschen gerecht
zu werden, Uber ein Mindestmal3 an Abmessungen. (kaBge, Breite, Hohe) verfligen
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Siehe unter www.leolux.com und www.wohnen-online.at (Dutch Design/Leolux).
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Zur Materialbeschreibung siehe unter: www.leolux.com.
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mussen. Erst seit Mitte des 19. Jahrhunderts karfoige der industriellen Revolution von
Mobeldesign im heutigen Sinne gesprochen werdenctDiortschreitende Arbeitsteilung
wurden Entwurf und Herstellung von Sitzmdbeln bBrxodukten allgemein nicht mehr von
ein und derselben Person ausgeflﬁfﬁﬁijr Mensch und Umwelt begann damit eine bis in die
Gegenwart wirkende, in ihren Folgen nicht absehbgesellschaftliche, 0Okologische,
kulturelle und asthetische Umwélzu%.

Die Mobelstile, die zu ihrer jeweiligen Zeit als dewn galten, haben sich fortwahrend
verandert und die Wohnraume sind gréRer gewordenWWdhnfunktionen (sich Entspannen,
Kommunizieren, Essen, Schlafen) sind hingegen inséffdichen gleich gebliebeeﬁ. Far
Selle (1993) ist es ungeachtet jedweder ,Lifesiiledernitat* auffallig und wiedererkennbar,
dass es im Wohnen weder ,heute oder morgen zu eregolutiondren Wandel kommen
koénnte [!]“.642 Wurde noch bis in die flinfziger Jahre des vergaageJahrhunderts im
traditionellen Polstermbdbelbau Uberwiegend mit riatien Materialien gearbeitet (z. B.
Holz, Rosshaar, Jute, Kokosfaser, Seegraser,gedtlterialien, Leder bzw. Haute), anderte
sich dies mal3geblich durch den Einsatz von Matenahuf Erddlbasis. Eine Vielzahl an
Polstermbbelobjekten lieRe sich heute unter Verwegdherkdmmlicher Materialien nicht
oder nur mit erheblichem Arbeitsaufwand in den waodtenen Auspragungen realisieren.
Hierzu zahlt auch das Untersuchungsobjekt ,Beludas (ausgenommen die Ausfiihrung mit
Lederbezug) durchgangig aus kinstlichen Materialgsteht. Dies ist insbesondere
hinsichtlich der Umweltbelastung problematisch, zian einen endliche fossile Rohstoffe
verbraucht werden, zum anderen bspw. das Bezugsahgtdellow Face Plus* mit hohem
Energieaufwand hergestellt werden muss. Im GegengaB. zum Automobil oder
elektronischen Geraten konnen Materialien und FReftsvon Mobeln/Polstermdbeln nicht
flachendeckend und koordiniert dem Recycling zugefiverden. Polstermdbel gelten als
sog. ,Sperr- oder Restmill‘, ihre Entsorgung gesichi in Erddeponien oder
Mdillverbrennungsanlagen. Nicht nur bei der Entsoggu sondern auch im
Produktionsprozess entstehen negative AuswirkufisyreNatur und Umwelt. Dartber hinaus
ist auch der menschliche Organismus bei GebraushMi#bels schadlichen Belastungen
ausgesetzt.

Ein Spannungsfeld zwischen Gestaltungswille unddijischen Aspekten mit dem Ziel, den
negativen Einfluss auf die Umwelt gering zu halteamn nicht festgestellt werdén Bei dem
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Birdek (1991), S. 19.

o0 Selle (1987), S. 25.

641Andritzky (2005), S. 643.

o Selle (1993).

* Siehe hierzu das umweltschonende Konzept des Herstellers Wikhahn, u. a. Godau (2003), S. 68 f.
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untersuchten  Objekt stehen der Gestaltungswille dé&resigner und die
Produktwirkung/Formensprache deutlich im Vordergrun

Die Auspragung des Mobels stellt einen kausalenevgmtuch zur Gestalt dar, da es zum
einen den positiven Bezug zur Umwelt nimmt, vermmadnit Problematiken wie dem
Walfang und der Verschmutzung der Meere, und aedsrals Objekt nicht unter giltigen
und anerkannten Umweltaspekten gefertigt wurdesamait nicht oder nur unwesentlich zum
Umweltschutz (folglich auch nicht zur vermindertéantamination) der Meere beitragt. Es
ist dem Konsumenten dabei nicht moglich, nach Kasfdheidung und bei Nutzung des
Objekts individuell einen positiven Beitrag zum Stzhder Umwelt zu leisten.

4.3.3.2 Technisch-funktionale Bedingungen

.Beluga® ist ein Sitzmdbel in Chaiselongue-Formeigaet fir den Innen- und AulRenbereich.
Nach Angaben des Produzenten wurde ,der organisfdrrgte Rahmen dieses Sitz-Fisches
['" aus gewichtsreduziertem, hochfestem Kunststqdfoduzierte,44 was zu einer
Gewichtsreduzierung gegenuber traditionellen Umtstejimaterialien wie Holz oder Metall
fuhrt.

Das Sitzobjekt ,Beluga“ eignet sich in der Umsegunicht als zwei-, drei- oder
multifunktionales Liegemobel. Daher durfte die Gésing und dimensionale Ausfiihrung
(Hobhe 68 cm, Lange 148 cm, Tiefe 88 cm) als Chamggle auch unter funktionalen
Erwagungen der Anforderung an eben ein solchesi(gg, dimensional ausgelegt fur eine
Person) Polstermbbel entsprechend gewahlt wordan\aérd eine Mehrzahl an Sitzplatzen
gewulnscht oder notwendig, wird eine entsprechendaAinan ,Solitaren“ bendtigt, um
adaquate Sitzgelegenheiten fir mehrere Personachaifen. Fur das Untersuchungsobjekt
wurde von den Designern explizit eine gestaltbeaedeinzelplatzlosung kreiert.

Mit Sicht auf die technisch-funktionale Funktion sdéJntersuchungsgegenstands kann
angenommen werden, dass weder die physikalischgengthaften des verwendeten
Materials noch die Gestalt der Chaiselongue zureitaierhaften, langfristigen Nutzung
fuhren werden. Unterstiutzt wird diese Annahme dadudass bei subjektiv und objektiv
betrachteter Weise der Gebrauchsgegenstand alsedimgt bequem angesehen wirdim
direkten Vergleich z.B. mit Produkten des Herstsll COR, welcher einen
Gebrauchszeitraum von mindestens zwanzig Jahresietf besteht bei kritischer
Betrachtung des Objekts ,Beluga“ die Mdglichkertasi zeitlich relativ rasch eintretenden Art
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o Leolux (2006).

Expertengesprach am 12.12. 2008, Frankfurt/ Main, Experte (4) im Bereich Formgebung und Design: ,Es ist
bequemer, das Mébel anzusehen, als darauf zu sitzen oder zu liegen*
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COR Sitzmébel, Rheda-Wiedenbriick. Godau (2003), S. 44.
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von Materialermudung (z. B. durch Entweichen vonidhemachern im Kunststoff) sowie bei
dauerhaften Betrachtung zu einer raschen visuelllrerreizung und anschlieRender
Ermidung mit der Folge des Desinteresses.

4.3.3.3 Soziokulturelle Bedingungen

Die geschichtliche Entwicklung des Sitzmdbels aktdnisch definierter Kulturgegenstand
vom Stuhl/Thron Uber die Liege/ Chaiselongue kana. lei Betrachtung antiker Bilder und
Darstellungen nachvollzogen werden. Sitzmé6bel #dmneseit dem Mittelalter in Europa eine
wesentliche Bedeutung und rickten in den Mittelpua&n umbauten Raumén. Das
aufgepolsterte Sitzmdbel war bis zur industrielRavolution der Aristokratie und dem
Grof3burgertum vorbehalten, so dass Uber die rapeise Moblierung eines Hauses auf den
sozialen Status der Bewohner riickgeschlossen wéatarte. Die raumlichen Abgrenzungen
zwischen ,innen“ und ,auf3en®, ,den warmen und sreneSchutzraumen der Behausung und
den bedrohlichen und geféhrlichen AuBenréur%gerft)Igte eine angemessene Moblierung.
Hier lassen sich Parallelen zur heutigen Zeit ankenwobei wesentlich der monetare Aspekt
in den Vordergrund ruckt. Der UntersuchungsgegedstagBeluga“ entspricht den
Anforderungen an ein Produkt des ,gehobenen“ Rrgisgents. Die kommunizierten
Abbildungen des Sitzmdbels durch den Produzentdrergem Kontext mit dem Umfeld
wesentliche eine wassernahe, grof3zigig raumgreaféretwendung des Objekts wieder.
Hieraus kann gefolgert werden, dass seitens destdflers die Gestalt und Auspragung des
Objekts auf Prestigenormen der Zielgruppe sowie daemonstratives Konsumieren
ausgerichtet wurde. Es bedarf eines entsprechendlafeldes, das mit grof3zigigen
Raumlichkeiten und Freiflachen in Verbindung gebtagerden kann oder soll, um das oder
die Sitzmobel (der Produzent sieht im WesentlicRgngruppierungen vor) zu présentie?%on.
Vergleichbar den exponierten Wohnaccessoires (zMizy") beschreibt die Potenzierung
und Addition von Statussymbolen (z. B. Lage desn@stiicks, Dimensionierung des Hauses,
Ausstattung der Wohnraume etc.) den Versuch deduRtanwender, eine gewlnschte
. . - . . 651
symbolisch-soziokulturelle Positionierung zu erneic oder darzustellen.
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Expertengesprach am 12.12.2008, Frankfurt/ Main, Experte (4) im Bereich Formgebung und Design: ,Man

sieht sich den Walfisch schnell satt, das haben die meisten Objekte im Animal Design gemeinsam. Es gibt wohl
nur wenige, bei denen es nicht so ist. Spontan kénnte ich nicht einmal eine Mébel benennen.”
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Birdek (1991), S. 19.
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., Selle (2001), s. 12
Jackel (2006), S. 42-44.
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Bourdieu (1998), S. 44, S. 208. Bourdieu unterscheidet u. a. zwischen dem ,Notwendigkeitsgeschmack" der
unteren Klassen und dem ,Luxusgeschmack" der oberen Klassen.
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4.3.4 AulRerasthetische Ursachen oder Gestaltabsiéht

Das Untersuchungsobjekt ,Beluga® wurde in der vogegangen Analyse auf seine Gestalt
und Pragnanz untersucht. Hierbei ist festzustetlass die praktische Funktion des Sitz- bzw.
Liegemobbels und die Berlcksichtigung ergonomiscAepekte deutlich hinter den
gestalterischen Aspekt zuriicktreten. Biomechanischspekte wie Korperhaltung,
Bewegungen, Koérpermal3e und -krafte, die bei vergbmren Sitz- bzw. Liegemdbeln
Bert’Jcksichtigun?;j52 finden und in die Gestalt des Madbels einflieRBerneiben beim
Untersuchungsgegenstand zweitrangig. Damit istnefédtlich, dass die Funktion der Form
untergeordnet wird.

4.3.5 Semiotische Interpretation

Das Design des Sitzmdbels ,Beluga” ist zweifelsfiitem Animal Design zuzuordnen. Die
nachfolgende semiotische Interpretation belegtezitige Tieranalogien.

Abbildung 33: Beluga oder WeiRwal.

652
Etwa Chaiselongue ,Bird" von Cappellini/ltalien.
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4.3.5.1 Symboldarstellung

Bei dem Untersuchungsobjekt handelt es sich nads#ge der Produzenten und Designer
ausdriicklich um eine tieranaloge Gestaltung zunudgel(WeiRwalj." Dieser Emotionen
weckende Vorsatz wird seitens der Designer undRiteduzenten offen kommuniziert und
findet sich u. a. in der Formenkontur des Objekisder. Aufgrund der prazisen Zuordnung
des tieranalogen Objekts soll auf die unterschibdl Walarten hinsichtlich ihrer
verschiedenartigen Gestalten nicht weiter einge«gmumgﬁrder(la.54

Alle originaren Gestaltungsmittel haben die Aufgatiie tieranaloge Umsetzung des Objekts
zu realisieren. Die Bericksichtigung bestimmter t&lggesetze unterstitzt diese Umsetzung.
Hierbei spielt das ,Gesetz der Geschlossenhei# bedeutende Rolle, da der Formenumriss
die Einzelelemente zu einer Einheit zusammenfa®stignanz wird erreicht durch
RegelmaRigkeit sowie die Einfachheit des Objekts.
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www.leolux.com, eingesehen am 21.01.2008.
6

54
Weiter Ausfihrungen zu den verschiedenen Walarten siehe z. B. unter: Carwardine/Hoyt/Fordyce/Gill (2005).
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Abbildung 34: Diagonalansicht der auReren und iemé&truktur.

WeilRwale besitzen keine Ruckenfinne und verfligenutier einen niedrigen Kamm. Diese
spezifischen, optisch hervortretenden Merkmale siitens der Designer in die Formgebung
und Gestaltung des Sitzmdbels eingearbeitet woiienproportionale Gewichtung zwischen
Sitzteil und Ruckenlehne lehnt sich ebenso an dideschriebene Tieranalogie an. Das
verbindende Bauteil zwischen Sitz- und Ruckenpdlétshe weist eine tieranaloge,

schwanzflossenahnliche Form auf und dient u. aSthrilisierung des Sitzmobels.

Die vorgewdlbte Verdickung des WeilRwalkopfes (dig.sMelone), die sich bei WeiRwalen
markant Uber die Jahre ausbildet, tritt als ggmtadtendes Element der Chaiselongue deutlich
hervor. Bei genauer Analyse der Pragnanz des Shielmdkann festgestellt werden, dass der
Sitzkdrper im Wesentlichen aus der vorgewdlbtenditdkung als eines der markanten
Erkennungszeichen des WeiRwals gestalterisch hetvarnd die Fluke (Schwanzflosse)
nahezu Ubergangslos an die ,Melone* anschliel3t. gestalterischer und ergonomischer
Betrachtung heraus erscheint dies nachvollzieldzawahrscheinlich auf keine andere Weise
ein hoheres Mal3 an Bequemlichkeit zu erzielen gewesire.
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Abbildung 35: Strichzeichnung der &uf3eren und iem&truktur des Sitzm(")be6l§ss.

Die Gestalt des Weilwals kann aus nahezu allenp&drgen visuell als tieranalog zum
lebenden Vorbild erkannt werden, was die Verwendoniglichkeiten des Objekts erhdht.

Die produktsprachliche Wirkung geht vom gesamterjeKlbaus, wobei der Sitzkorper
dominiert und der Teilbereich der Ruckenlehne aufdr seiner Konstruktion eine Art
Abschluss der Gestalt bildet.

Die Silhouette des Objekts ,Beluga“ zeichnet sicincth geschwungene Linien aus, die den
Eindruck der Belebtheit des Objekts unterstreichemd Dynamik vermitteli, Die
Tieranalogie zum Wal wird unterstrichen in der féamen Auspragung und Dimensionierung
zwischen Walkérper und Walschwanzflosse.

Die materialbezogene Ausfuhrung der Chaiselonguelugga“ erméglicht im Falle des
Bezuges ,Mellow Face Plus* eine Formumsetzung, ftke von Querzigen ist und ohne

655
Hierbei wurden die technisch bedingten Teilungsndhte des Sitzbezuges nicht als gestalterisch relevante

Strukturen graphisch herausgearbeitet Die technisch bedingten Teilungsndhte entstehen bei der
Sitzbezugsversion in Leder. Diese entfallen zum Teil bei den Sitzbeziigen aus Kunststoff (Material: Mellow Face
('?s,lgs)' Hierauf wird unter ,Stoff/Materialien” weiter eingegangen.

www.wohnen-online.at (eingesehen am 21.01.2008). Verwendung u. a. im Wohnraum und im AufRenbereich
(z. B. Blick vom Hotelzimmer auf den ,Wellness-Bereich/Pool“). Weiterfiihrende Literatur: Wirfs/McKean (2002);
Ruxton/Colegrave (2006).
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Lehnhardt (1996), S. 155.
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Teilungsnéhte auskommt. Die Flachenstruktur di&emigsmaterials erzeugt den Eindruck
von nass-glanzender Haut, verfugt jedoch Uber kéewvortretende Oberflachenstruktur.
Hierdurch wird ein erhéhtes Mal3 an Lichtspiegelumgef der Oberflache des Sitzmdbels
erreicht.

Abbildung 36: Uberlagerung der diagonalen Ansict@aiselongue ,Beluga“ und des WeilRwals.

Fur die Gestaltwahrnehmung und Formpragnanz vesgundt dem Zugriff auf vorhandenes
Wissen Uber den (Beluga-)Wal kann unabhéngig vonEaiuterungen der Designer auf eine
eindeutige Tieranalogie geschlossen werden. InQigekt ,Beluga® flieRen die positiven
Konnotationen zur Walgestalt ein und symbolisiezenfriedfertiges, ruhiges und erhabenes
Wesen.

Bereits in der griechischen Mythologie spielt dealVéine besondere Rolle. Zeugnisse wie
Wandmalereien belegen, dass Beziehungen zwischéenWad Menschen bereits vor mehr
als 5.000 Jahren bestanden haben. Im Amazonasgedriéen noch heute Geschichten tber
die Flussdelfine erzahlt, die als Menschen verkleden einheimischen Madchen den Hof
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machen.. Aus mangelnder Kenntnis heraus hielten Seefaheegrdl3en Walarten (z. B. der
Pottwal, der als ,Moby Dick®’ mystische Bekanntheit erlangte) fur Ungeheuer,ediezu
bekdmpfen galt. Die Denotation zum Wal als Tier udderesbewohner wurde durch
verzerrte Bilder seitens der seinerzeitigen Waldinmal3geblich beeinflusst. Es qilt als
gesicherte Erkenntnis, dass die von Walfangerrbterldggressivitat der Wale eine direkte
Folge des Walfanges und der damit verbundenen \fetung und Tétung von Artgenossen
war.” Mit zunehmender Erforschung der Wale und ihres éagsvurde der Wal konnotiert
mit ,freundlichem Verhalten*, ,interessiert und gprelt”, ,neugierig®, ,friedfertig”, ,soziale
und sanfte Geschopfe”. Wale wurden global zu eilsgmbol fir den Erhalt der Tierarten
und ,fir den Kampf zur Rettung unseres PlaneferDiese positive Konnotation flief3t auch
bei dem Untersuchungsobjekt ,Beluga® in die Gegtattrnehmung ein.

Fur die Produktsprache und emotionale Wirkung vdnekien wie dem ,Beluga® ist die
dimensionale gegenstandliche Auspragung von besenBedeutung, da es dem ,Besitzer"
erlaubt, auf einem Walfisch ,dahin zu gleiten ﬁj“und .dem Alltag und der Realitat* zu
entfliehen. Das markante Gestaltungsprinzip der a@igDesignpragnanz, weiche
geschwungene, gerundete organoide, plastisch-dgohelinien und Formenkonturen sowie
ineinanderflieBende Einzelformen pragen die tidage biomorphe Chaiselongue
maBgeincﬁsf34 Insgesamt betrachtet wird aufgrund seiner Gesigltund Formensprache das
Sitzmdbel ,Beluga“ zu einem sinnlichen Mitbewohnedessen Attraktivitat u.a. im
demonstrativen Konsum (,um Ansehen zu erwerbeer%@) seine Berechtigung findet.
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Zur weiteren Mythologie siehe: Carwardine/Hoyt/Fordyce/Gill (2005).

ee9 Ebd. Siehe auch Annichiarico zum 1974 von Alberto Roselli geschaffenen Sessel ,Moby Dick”, Annichiarico
(2002), S. 92, fuhrt hierzu weiter aus: "In Herman Melvilleé immortal pages, Moby Dick ‘is all things to all men’:
monster or mystery, devil or god, nature or culture, attraction or repulsion. Something analogous can be said of
this chair designed by Alberto Rosselli in 1974: conceived explicitly as a ‘form with various possible uses’ — in
other words as a seat that can be set in various positions and has a structure endowed with various ‘lines of
resistance’ — Moby Dick is a classic ‘polysemous objekt’. It is almost an open artwork, or a ‘formless form’ — part
imagination and prompts him to try new, unprecedented postures. What is certain is that, when one is reclining on
the shell-shaped casing of this strange chair, it is hard for anyone to resist the temptation to feel that they are, as
it were, in Captain Ahab’s shoes. But at home, rather than amid the billows of the stormy ocean.”

* pitter (2004), S. 13-16.
661Greenpeace (www.greenpeace.org); IWC (1992).
Leolux (2006), www.leolux.com, eingesehen am 21.01.2008.
: Ebd.; Annicchiarico (2002).
oot Lehnhardt (1996), S. 116.
*® Jackel (2006), S. 37.
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Ebd., S. 35 mit Grundziigen der Konsumkritik Thorstein Veblens.
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4.3.5.2 Botschaftstbermittlung des Designers

Das Designerteam Ontwerpers und Oppewal & Van @dan vertritt mit der Gestaltung des
Sitzmébels ,Beluga“ den Stil des sog. hollandiscBesigns (,Dutch Design®j und entwarf

u. a. fir den Produzenten Leolux neben der Chaigel® ,Beluga“ eine weiteres Objekt im
Animal Design. Es handelt sich hierbei um den j&th“ mit der Modellbezeichnung
.Marlin“ und stellt ,die Fauteuil-Ausfihrung von Bega, der fischférmigen Chaiselongue *
dar’” Die Werbebotschaft — ,Lassen Sie sich auf dem Biickires eigenen Sitzfisches
treiben, mitfihren und mitreiRen® — kann als wesentlich fur die Gestalt des Sitzrisbe
angenommen werden und basiert auf der positiven nétation zum Wal. Auf
Umweltaspekte oder deren Belange gehen die Desigmethren Ausfihrungen zu
Beweggriinden der Gestaltfindung nicht weiter em.Mergleich zum Sessel ,Moby Dick"
von Alberto Rosselli (1974), der ,teils Wal, teonster” darstellen soll, und in dem sich der
Benutzer fuhlen soll, als ,trige er Captain Ahalsshuhe®, wirken die Aussagen der
Designer zur Chaiselongue mit ,perfekter Ergonomegfiem ,organisch geformten Rahmen*
und einer ,witterungsbestandigen, innovativen Lagki&ation® nahezu kuhl und
distanziert’” Verkaufsfordernd wird seitens des Herstellers ded Designer der Versuch
unternommen, das Sitzmdbel durch wassernahe Algkluin Szene zu setzten und die
Gestaltung zu begrinden.

4.3.6 Reslimee

Die Formenwahl lasst eindeutig die Tieranalogie AMal erkennen. Gestalt und Préagnanz
des Objektes sind maRgeblich durch das tieranalrgeheinungsbild des Belugawales
gepragt. Dementsprechend verfiigt das Untersuchbjeggaiber eine Gestaltreinheit, die mit
maximaler Ordnung und minimaler Komplexitat eintedry Die Form- und Linienfiihrung
fuhrt in Kombination mit den verwendeten Materialieu einer nahezu identischen Kopie des
Lebewesens ,Wal“. Die Tieranalogie zum Belugawaleisklartes Gestaltungsmittel seitens
der Designer. Das Untersuchungsobjekt signalisieder Sitz- oder Liegekomfort noch ladt
es aufgrund seiner Formgebung und Gestalt den degraein, auf ihm Platz zu nehmen. Fir
die Gestaltbildung haben die verwendeten Matenaldes Oberflachenbezuges eine
wesentliche Bedeutung, da insbesondere durch desatzirelativ glatt und kihl wirkender
Bezugsmaterialien die Analogie zur Walhaut verstaikd.
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www.wohnen-online.at ,Dutch Design*, eingesehen am 21.01.2008.
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Produktblatt Firma Leolux (2007). Siehe auch unter: www.leolux.com, eingesehen am 21.01.2008.
669
Ebd.
670 .
Annicchiarico (2002), S. 92.
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Hinsichtlich des Erscheinungsbildes ist bei dementchungsobjekt festzustellen, dass der
Tierkorper ganzheitlich in die Gestaltung einflieBbmit nicht nur Gestik, Mimik oder
pragnante Wesenszlige imitiert werden, sondern dmmb8lik des Wales mit seinen
Konnotationen als Botschaft im Vordergrund stehen.

Die Wirkung des Objekts auf den Betrachter liegthhibegrindet in der physikalischen
Produkteigenschaft, sondern in der Ubermittlung dpkisprachlicher, emotionaler
Gestaltwahrnehmung. Dadurch kann das Untersuchbjagtals exklusives Wohnaccessoire
fur den Konsumenten die Funktion des reprasentatiMéblierens und des demonstrativen
Konsumierens erftllen, durch die er versucht, seifjeixusgeschmack* gegeniber seinem
sozialen Umfeld herauszustellen. Die Analyse deetdnchungsobjektes dokumentiert, dass
die Gestaltung des Objekts auf seine Funktion bmzoglen Schwerpunkt auf
produktsprachliche, semiotische Aspekte legt.
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5 Weitere Untersuchungsobjekte
Objekt 4

Kurzbeschreibung: Damen Nass-Rasierer, Modell ,Venus®,
Design Herstellerdesign.

Hersteller: Gilette, 2008.

Tieranalogie: Putzergarnele (Teilausschnitt, hinteres Korperssgm

Denotation: Saubert Fische und befreit von Parasiten, lebtdpisgchen und subtropischen
Weltmeeren, zum Teil auffallige Farbgebung.

Konnotation: Flink, klein, Unterseite griffig/schuppig, sorgtrfBauberkeit/Reinheit der Haut
bzw. Schuppenober- und Unterflache.

Formalasthetisch: Gestaltreinheit: Ordnung geschlossen, symmetrisdautlich, im
Gleichgewicht.

Form/Gestalt: Ausgefallen, geordnete Formstruktur, ergonomisgapragt.

Innere Formparameter: Funktionale Aspekte, asthetisch begrindet.

Farbe und Oberflache: Mehrton-Look, glanzend, glatt, weiche gummierté&f@ulde.
Werkstoffe/Material: Funktional, div. Kunststoffe (dominant), Metallk¢jen.

Graphische Zeichen:Herstellerbezeichnung/Produktname.

Anthropogene Bedingungen:Einwegrasierer, Umweltbelastung. Verbrauch vonlienen
Rohstoffen.

Technisch-funktionale Bedingungen: Komfortabel, l&dngssymmetrisch, tieranaloges
Designelement kann technisch begriindet werden.

Soziokulturelle Bedingungen:Lifestyle, Hygieneaspekte.

Anzeichenfunktion: Wesensanzeichen: Identifikation als Nassrasiétenktionsanzeichen:
Ausrichtung, Bedienung, Koérperbezug, Stabilitagderomie.

Symbolfunktion: Symbolkomplex: Epochenstili modern. Partialstil:nitdal Design,
Konzeptdesign, Firmenstil Gilette, Zielgruppendasidssoziation: weiblich, jung, heiter,
aktiv, offen, frisch, erwachsen, emotional, hochiger

671
Siehe die Produktbeschreibung bei Gilette (2008).
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Abbildung 37: Gilette ,Venus*

Abbildung 38: Strichzeichnung der auf3eren und iem&truktur (Seitenansicht).

Abbildung 39: Garnele, Seitenansicht.
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Abbildung 40: Strichzeichnung, Seitenansicht dé&ian und inneren Struktur der Garnele.

Abbildung 41: Uberlagerung der Seitenansicht Rasigrenus” und Garnele.
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Objekt 5

Kurzbeschreibung: Multifunktionswerkzeug Kellnermesser/ Korkenziepearrot*""
Design:Herstellerdesign

Hersteller: Alessi, 2007.

Tieranalogie: Papagei/ Ara.

Denotation: Exotischer Vogel, starker Schnabel und Krallen.

Konnotation: Bunt, lustig anzusehen, amusant, laut, hauslitiédsewohner, eigenwillig,
gelehrig, markantes, buntes Gefieder.

Formalasthetisch: Gestalthohe: Komplexitat vielfaltig, offen durch nidrbrechung,
unterschiedlich, asymmetrisch, aus dem Gleichgeawich

Form/Gestalt: Geordnete Formstruktur, ergonomisch ausgepragt.

Innere Formparameter: Funktionale Aspekte, asthetisch begrindet.

Farbe und Oberflache: Mehrfarbig, glanzend, glatt, weiche gummierte @&aehen.
Werkstoffe/Material: Funktional, div. Kunststoffe, Metalle.

Graphische Zeichen:Herstellerbezeichnung

Anthropogene BedingungenUmweltbelastung. Verbrauch von endlichen Rohstuff
Technisch-funktionale Bedingungen: Korkenzieher-Kapselheber-Kellnermesser-
Kombination.

Soziokulturelle Bedingungen:Lifestyle, demonstrativer Konsum.

Anzeichenfunktion: Wesensanzeichentdentifikation als Tischwerkzeug, Korkenzieher.
Funktionsanzeichen: Ausrichtung, Bedienung, Bewbgkit.

Symbolfunktion: Symbolkomplex: Epochenstii modern. Partialstil:nitdal Design,
Konzeptdesign, Zielgruppendesign, Firmenstil. Assoan: heiter, stark, emotional,
spielerisch, friedlich, beweglich, interessant, &oral.

672
Siehe die Produktbeschriebung bei Alessi (2007).
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Abbildung 42: Multifunktionswerkzeug Kellnermesskdrkenzieher ,Parrot".

Abbildung 43: Seitenansicht Korkenzieher ,Parrattifgeklappter Zustand).
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Abbildung 44: Strichzeichnung der &uReren und iemé&truktur.

Abbildung 45: Papagei Ara.
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Abbildung 46: Seitenansicht der auReren und innStarktur eines Aras (stark vereinfacht).

Abbildung 47: Uberlagerung der Seitenansicht Korkeimer ,Parrot‘ und Papagei Ara.
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Objekt 6

Kurzbeschreibung: Kapselheber ,Toro®.
Design Herstellerdesign.

Hersteller: WESTtend!, 2006.

Tieranalogie: Stier/Stierkopf.

Denotation: Hausrind, Wildrind (Auerochse).

Konnotation: Stark, wild, belastbar, grobmotorisch, gro3, mytigidches Wesen,
Wappentier.

Formalasthetisch: Gestaltreinheit: Ordnung Reduktion, Ordnung einfasymmetrisch,
deutlich, im Gleichgewicht, bekannt.

Form/Gestalt: Geometrische Korpergliederung, einfach, unkomgiizitieranalog,
Innere Formparameter: einfach/unkompliziert, symmetrisch.

Farbe und Oberflache: Ebene Oberflache, plastisch gestaltet (gebursiediit, griffig,
monochrom, wenig auffallend, technisch,

Werkstoffe/Material: Edelstahl.

Graphische Zeichen:Herstellerbezeichnung

Anthropogene BedingungenVerbrauch von Rohstoffen.
Technisch-funktionale BedingungenEinfach, solide, funktionell, zeitgemals.
Soziokulturelle Bedingungen: Lifestyle.

Anzeichenfunktion: Wesensanzeichen: Identifikation als Kapselhebanktionsanzeichen:
Ausrichtung, Bedienung, Korperbezug, Stabilitat.

Symbolfunktion: Symbolkomplex: Epochenstii modern. Partialstil:nitdal Design,

Konzeptdesign, Zielgruppendesign. Assoziation: kstarational, hart, aktiv, sachlich,
geordnet, starr, langweilig.

673
Siehe die Produktbeschreibung bei WESTtend (2008).
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Abbildung 48: Kapselheber ,Toro*

Abbildung 49: Strichzeichnung der &uReren und iem&truktur.
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Abbildung 50: Stier.

N

Abbildung 51: Frontansicht der &uReren und inn&teaktur.
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Abbildung 52: Uberlagerung Kapselheber ,Toro* niegkopf (Frontansicht).
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Objekt 7

Kurzbeschreibung: Gliederkorkenzieher ,Lazy fish".
Design Herstellerdesign.

Hersteller: Durkop Werksdesign, 2007.
Tieranalogie: Fisch ( Karpfen).

Denotation: Speisefisch, Zuchtfisch, Zierfisch (Koi).

Konnotation:  Festtagsmahl, wird verspeist zu besonderen Aniassé&.B.
Weihnachten/Sylvester), Graten.

Formalasthetisch: Gestalthhe: Komplexitat offen durch Unterbrechuagymmetrisch,
deutlich.

Form/Gestalt: Tieranalog, symmetrisch, Uberdehnt, ausgefalleanmbnisch, harte Kanten,
ausgefahren Uberdehnung der Proportion.

Innere Formparameter: Trennungen durch Fugen/Kanten,

Farbe und Oberflache: Hochglanzend, glatt, kalt, steril, poliert, veraimt.
Werkstoffe/Material: Metall, Kunststoff.

Graphische Zeichen: Keine.

Anthropogene Bedingungen: Verbrauch von Rohstoffen, Umweltbelastung durch
Verchromung.

Technisch-funktionale  Bedingungen: Scherenmechanismus, solide handwerkliche
Verarbeitung, ausgefallene Mechanik ,aus klein mgi®, beweglich, intelligent.
Soziokulturelle Bedingungen: Lifestyle.

Anzeichenfunktion: Wesensanzeicheidentifikation als Korkenzieher. Funktionsanzeichen
Ausrichtung, Bedienung, Korperbezug, Beweglichkgigbilitat.

Symbolfunktion: Symbolkomplex: Epochenstili modern. Partialstil:nitdal Design,

Firmenstil, Zielgruppendesign. Assoziationen: tiguemotional/rational, hart, spielerisch,
friedlich, robust, beweglich, interessant.

674
Siehe die Produktbeschreibung bei Dirkop (2008).
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Abbildung 53: Gliederkorkenzieher ,Lazy fish" (eiefghrene Stellung).

e

Abbildung 54: Strichzeichnung der &ufReren und ien&truktur im eingefahrenen Zustand.
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Abbildung 56: Strichzeichnung der &uReren und iem&truktur im ausgefahrener Zustand.

Abbildung 57: Fisch Karpfen, Seitenansicht.
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Abbildung 58: Strichzeichnung der aueren und iemé&truktur (stark vereinfacht).

Abbildung 59: Anatomie des Karpfen (vereinfachtgdsstellt).
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Abbildung 60: Uberlagerung Korkenzieher (eingefalereZustand) mit Strichzeichnung.

Abbildung 61: Uberlagerung Korkenzieher (ausgefaér&ustand) mit Strichzeichnung Karpfen.
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Objekt 8

Kurzbeschreibung: Automobil ,Chopster*

Design Herstellerdesign.

Hersteller: Rinspeed, 2006.

Tieranalogie: Wildkatze/Tiger (Kopf/Gesicht)
Denotation: Raubkatze, Grol3katze, Einzelganger.

Konnotation: Kraft, Dynamik, scharfe Zahne, schnell, Sprunguigen, Tigerkampfe (z. B.
Rom 11 v. Chr.), Symbol fur Tapferkeit, drittes iTie chinesischen Tierkreis.

Formalasthetisch: Gestaltreinheit: Ordnung geschlossen, einheitlisgmmetrisch, im
Gleichgewicht, bekannt.

Form/Gestalt: Tieranalog in der Frontansicht, ausgefallen/markamnde, -elliptische
Formen.

Innere Formparameter: Betonung technisch-funktionaler Trennungen dunegeii, Kanten;
geometrische Korpergliederung, symmetrisch, harsatnproportioniert.

Farbe und Oberflache: Glanzend (lackierte Flachen und Chromteile; Farech
Herstellerangaben, zeitorientiert.

Werkstoffe/Material: Metalle, Kunststoffe, Glass, textile Stoffe, Gummi.
Graphische Zeichen:Herstellerbezeichnung.
Anthropogene BedingungenUmweltbelastung, Verbrauch von endlichen Rohstoffe

Technisch-funktionale Bedingungen:Fortbewegung, Transport, hoher Kraftstoffverbrauch
solide Verarbeitung, technisch Aufwandig, gerédustihv Baukastenprinzip, solide
Verarbeitung.

Soziokulturelle Bedingungen:Demonstrativer Konsum, Lifestyle.

Anzeichenfunktion: Wesensanzeichen: ldentifikation als Automolilinktionsanzeichen:
Ausrichtung, Bedienung, Beweglichkeit, Stabilitat.

Symbolfunktion: Symbolkomplex: Epochenstili modern. Partialstil:nitdal Design,
Konzeptdesign, Firmenstil, Zielgruppendesign. Asstanen: mannlich, jung, stark,
emotional, hart, aktiv, spielerisch, aggressiv,usiblaut, beweglich, erwachsen, interessant,
wild, prazise, hochwertig, luxuriés, teuer, erfeigh, dynamisch.
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Abbildung 62: Automobil ,Chopster* (Frontansicht).
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Abbildung 63: Strichzeichnung der &uReren und iem&truktur der Frontansicht.
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Abbildung 64: Tiger.

176



Abbildung 65: Frontansicht der &ueren und inn&tenktur des Tigerkopfes.
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Abbildung 66: Uberlagerung der Frontansicht ,Chepstund des Tigerkopfes.
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Objekt 9

Kurzbeschreibung: Stuhlpaar ,Giraffen®”
Design Conran Design.

Hersteller: Jaspar Conran Design, 2005.
Tieranalogie: Giraffe/Giraffen.

Denotation: Saugetier,langer Hals, Wiederkéuer, hoéchstes landlebendes dee Welt,
geflecktes Fell, schneller Laufer.

Konnotation: Elegant, anmutig, freundliches Wesen, auffalligytesch.

Formalasthetisch: Gestaltreinheit: Ordnung einheitlich, symmetrisam, Gleichgewicht,
bekannt.

Form/Gestalt: Abstrakt tieranalog, symmetrisch, harmonisch propoiert, Vermeidung
harter Kanten, Uberproportioniert (Verhaltnis Sitas Ruckteilflache), Uberdehnung der
Proportion.

Innere Formparameter: Gleichgewichtig, Mikrostruktur (textile Struktur)rein, Kklar,
deutlich.

Farbe und Oberflache: Mehrfarbig/tieranalog zur Giraffe (gelb/schwaratrukturiert,
Farbkontrast, seidenmatt, effektvoll.

Werkstoffe/Material: Holz, textile Gewebe, Kunststoffe, Metall.
Graphische Zeichen:Stoffdessin/Ornament im ,Giraffen- Look".

Anthropogene Bedingungen: Rohdung von Waldern, Pestizide/ Fungizide in temti
Geweben, Verbrauch von endlichen Rohstoffen, Unbeé&stung.

Technisch-funktionale Bedingungen:Sitzmdbel, solide handwerkliche Verarbeitung, kein
besonderer technischer Aufwand, solide, klassiBdistertechnik.

Soziokulturelle Bedingungen:demonstrativer Konsum, Lifestyle.

Anzeichenfunktion: Wesensanzeichen: Identifikation als Sessel. Fung&#iozeichen:
Ausrichtung, Nutzung, Korperbezug, Stabilitat, Sffanktion.

Symbolfunktion: Symbolkomplex: Epochenstii modern. Partialstil:nitdal Design,
Konzeptdesign, Firmenstil, Zielgruppendesign. Asseanen: jung, heiter, emotional, weich,
spielerisch, offen, friedlich, geordnet, leise,dioh, interessant, vertraumt.

675
Siehe die Produktbeschreibung bei Conran (2007).
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Abbildung 67: Stuhlpaar ,Giraffen”.

Abbildung 68: Strichzeichnung der &uReren und iemé&truktur der Sitzmdébel.
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Abbildung 69:
Giraffen

Abbildung 70: Uberlagerung der Gestalten.
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Objekt 10

Kurzbeschreibung: Lampe ,Heron“.

Design Isao Hosoe/ Alessio Pozzoli.

Hersteller: Luxo Italiana, 1994.

Tieranalogie: Graureiher.

Denotation: Lauerjager, Standvogel (in Uberwiegend eisfreiegiéteen), rel. grol3 (ca. 90
cm).

Konnotation: Steht auf Wiesen und lauert, beobachtet/fixierdug Erscheinung, schleicht
mit gesenktem Kopf durch seichtes Wasser, fangt Mause und Frésche.

Formalasthetisch: Gestalth6he: Komplexitat vielfaltig, offen durch nidrbrechung,
asymmetrisch, aus dem Gleichgewicht, neu.

Form/Gestalt: Tieranalog in der Front- und Seitenansicht, auwslgei/untypisch,
unterproportioniert, exzentrisch.

Innere Formparameter: Reduzierte Flachenteilung, linear, teilsymmetrjsch

Farbe und Oberflache: Anthrazit, seidenmatt, monochrome Farbflachen, tratu
funktionell, hochwertig.

Werkstoffe/Material: Kunststoffe, Metall, Glas.
Graphische Zeichen:Prufsiegel, Konformitatszeichen, Gebrauchshinweise
Anthropogene BedingungenNicht geeignet fur Energiesparleuchtmittel.

Technisch-funktionale Bedingungen:Lampe/Leselampe, nahezu punktuelle Ausleuchtung,
hochwertig, beweglich, einfaches Prinzip, solidearkeitung, Halogentechnik, bewegliche
Teile.

Soziokulturelle Bedingungen:Demonstrativer Konsum, Lifestyle.

Anzeichenfunktion: Wesensanzeichen: ldentifikation als Leselampe. #omanzeichen:
Ausrichtung, Bedienung, Nutzung, Kérperbezug, $itdhi Standfunktion.

Symbolfunktion: Symbolkomplex: Epochenstil modern. Partialstihitdal Design, Italian
Design, Konzeptdesign, Zielgruppendesign. Assamati: mannlich, jung, emotional, hart,
passiv, spielerisch, friedlich, leise, beweglictigressant.
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Abbildung 71: Lampe ,Heron*.

Abbildung 72: AuRRere Formenkontur sowie innere i8truder Leselampe.
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Abbildung 73: Graureiher.
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Abbildung 74: Strichzeichnung der &uReren und iem&truktur des Graureihers.

Abbildung 75: Uberlagerung der Seitenansicht/ Fonmksuren Leselampe ,Heron* und Graureiher.
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Objekt 11

Kurzbeschreibung: Chaiselongue ,Bird*

Design Tom Dixon.

Hersteller: Cappellini, 1990.

Tieranalogie: Fluss-Seeschwalbe.

Denotation: Vogel, nistet am Erdboden, Zugvogel.

Konnotation: Spitzer Schnabel, schmale Flugel, langer Schwah4jligran, unauffallig.

Formalasthetisch: Gestaltreinheit: Ordnung/Reduktion, einfach, géssen, deutlich, im
Gleichgewicht..

Form/Gestalt: Tieranalog, betont zurtickgenommen, klar, geonadtesKorpergliederung,
harmonisch proportioniert, Uberproportioniert, Betog der horizontalen und vertikalen
Ausrichtung.

Innere Formparameter: Technisch bedingte Trennungen, Fugen, reduziert.

Farbe und Oberflache: Farben nach Herstellerangabe, textile Oberflachgktsr,
naturliche Oberflachenstruktur, Lifestyle.

Werkstoffe/Material: Holz, Kunststoffe, textile Materialien, nattrlicMaterialien,
Graphische Zeichen: Keine.

Anthropogene Bedingungen: Belastung der Umwelt u.a. durch Verwendung von
Kunststoffmaterialien, problematische Entsorgung.

Technisch-funktionale Bedingungen: Sitz-/Liegemdbel, solide Verarbeitung, untypisches
Funktionsprinzip, konventionell Verarbeitung.

Soziokulturelle Bedingungen:Demonstrativer Konsum, Lifestyle.

Anzeichenfunktion: Wesensanzeichen: Identifikation als Sitz- bzw. Emagbel.
Funktionsanzeichen: Ausrichtung, Nutzung, Korpedgez Stabilitdt, Standfunktion,
funktionell.

Symbolfunktion: Symbolkomplex: Epochenstii modern. Partialstil:nitdal Design.
Partialstil: Konzeptdesign, Zielgruppendesign. Asstionen: jung, heiter, stark, filigran,
weich, emotional, sachlich, offen, friedlich, geoet, zart, beweglich, interessant, vertraumt.
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Abbildung 76: Chaiselongue ,Bird"

Abbildung 77: Strichzeichnung der auf3eren und iem&truktur.
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Abbildung 78: Foto Flussseeschwalbe.

Abbildung 79: Strichzeichnung der auReren und iem&truktur (stark vereinfacht).
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Abbildung 80: Uberlagerung beider Strichzeichnungéaiselongue und Flussseeschwalbe.
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Objekt 12

Kurzbeschreibung: Sitzbank ,Mariposa“.
Design Riccardo Dalisi.

Hersteller: Zanotta, 1989.

Tieranalogie: Schmetterling.

Denotation: Insekt, Raupe, Verpuppung, Falter.

Konnotation: Grol3e Flugel, filigran, leicht, bunt, Mimikry, lebft, interessant anzusehen,
Sinnbild der Auferstehung und des Lebens.

Formalasthetisch: Gestalth6he: Komplexitat vielfaltig, offen durch nidrbrechung,
unterschiedlich, neu, kontrastierend.

Form/Gestalt: Tieranalog, filigran, harmonisch proportioniertusgefallen, neuartig,
exzentrisch.

Innere Formparameter: Einheitlich, symmetrisch, unterbrochen, im Gleielht,
durchbrochen, organisch,

Farbe und Oberflache: nach Herstellerangabe, glatt, seidenmatt, gléities.
Werkstoffe/Material: Metalle, Kunststoffe.

Graphische Zeichen: Keine.

Anthropogene BedingungenUmweltbelastung durch Lacke mit flichtigen Stoffen

Technisch-funktionale Bedingungen: Sitzbank, ungepolstert, Klappmechanismus, solide
handwerkliche Ausfuhrung.

Soziokulturelle Bedingungen:demonstrativer Konsum, Lifestyle.

Anzeichenfunktion: Wesensanzeichen: Identifikation als Sitzmdbel. Fonkanzeichen:
Ausrichtung, Nutzung, Korperbezug, Stabilitat, Sffanktion, Stabilitat.

Symbolfunktion: Symbolkomplex: Epochenstil modern. Partialstinitdal Design, Italian

design, Firmenstil, Zielgruppendesign. Assoziationgveiblich, heiter, schwach, leicht,
emotional, weich, spielerisch, offen, friedlich,iske beweglich, kindlich, interessant,
vertraumt, eigenwillig.
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Abbildung 81: Bank ,Mariposa®“.

Abbildung 82: Strichzeichnung der &uReren und iem&truktur.
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Abbildung 83: Foto Schmetterling.
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Abbildung 85: Uberlagerung beider Strichzeichnungen
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Objekt 13

Kurzbeschreibung: Sessel ,Moby Dick".
Design Alberto Rosselli.

Hersteller: Saporiti, 1974.

Tieranalogie: Pottwal.

Denotation: Saugetier, Meeresbewohner.

Konnotation: beeindruckende Gestalt, Masse, naturlich, erhalb@mutig, ausgepragte
Schwanzfluke, Walfang, ,Moby Dick".

Formalasthetisch: Ordnung: einfach, einheitlich symmetrisch im Ghgewicht, bekannt,
grof3ziigig.

Form/Gestalt: Tieranalog, einfache/unkomplizierte Form, harmomigroportioniert dabei
unterproportioniert.

Innere Formparameter: symmetrisch, rein, geschlossen,

Farbe und Oberflache: GemalR Herstellerangabe, materialgefarbt (durchg@félanzend,
glatt, kalt, zeitorientiert.

Werkstoffe/Material: Kunststoff.
Graphische Zeichen: Keine.
Anthropogene BedingungenUmweltbelastung, verbrauch endlicher Rohstoffe.

Technisch-funktionale Bedingungen: Sitzmdbel, ungepolstert, technisch-funktional
reduziert, einteilig, relativ leicht, Funktionsaske

Soziokulturelle Bedingungen:Demonstrativer Konsum, Lifestyle.

Anzeichenfunktion: Wesensanzeichen: Identifikation als Sessel. Fung#ipzeichen:
Ausrichtung, Nutzung, Korperbezug, Stabilitat, Sffanktion, Stabilitat.

Symbolfunktion: Symbolkomplex: Epochenstil modern. Partialstinitdal Design, Italian
Design, Konzeptdesign, Zielgruppendesign. Assamath: mannlich, erhaben, stark,
emotional, hart, aktiv, sachlich, friedlich, geoetirrobust, beweglich, interessant, wild.
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Abbildung 86: Sessel ,Moby Dick".

Abbildung 87: Strichzeichnung der auf3eren und iem&truktur.
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Abbildung 88: Pottwal.

Abbildung 89: Strichzeichnung der &uReren und iem&truktur.

196



Abbildung 90: Uberlagerung beider Strichzeichnungen
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6 Interpretation
6.1 Einfihrung

Produkte im Animal Design sind komplexe Objekterede Funktionen sich nur im
Zusammenspiel und unter Einbeziehung verschiedéa&toren entfalten. Im Folgenden
werden die Untersuchungsobjekte 1-13 miteinandegliceen, um Gemeinsamkeiten oder
auch Unterschiede in Gestalt und Funktion des Ahibasign festzustellen und die
Ergebnisse der Einzelfallanalysen einordnen zu &onn

Um die einzelnen Aspekte der in dieser Arbeit belgaft beschriebenen
Untersuchungsobjekte in einer logisch-schlissigeihéhfolge abhandeln zu kénnen, wird
im Folgenden zunachst das Gestaltungsproblem, disoSyntax der Produktsprache,
betrachtet. Im Anschluss daran folgt eine Analyse 8emantik der Produktsprache des
Animal Design, bevor einige Uberlegungen zur emmwtiesozialen Funktion des Animal
Design dargelegt werden.

Bei der Analyse ist zu differenzieren zwischen d&rund- und Zusatznutzen eines
Produktes. Ersterer resultiert aus den physikaligoktionellen Eigenschaften eines
Produktes, die zur Bedurfnisbefriedigung fihrenB(z Automobil = Fortbewegungsmittel),
letzterer verschafft eine Uber den Grundnutzenusigehende Bediurfnisbefriedigung (z. B.

»Sportlichkeit” signalisiereng.77 Der reale Gebrauchswert eines Produkts ist alsbt rauf
seinen funktionalen Gebrauchswert beschrankt, sonamafasst zusatzlich den symbolisch-
sozialen Gebrauchswert, der daraus resultiert, dassoziale Umfeld des Kaufers von dem
Produkt und den mit diesem verbundenen Eigenschaf®iickschlisse auf den
gesellschaftlichen Status des Kaufers zieht. EatuSsymbol kommuniziert — ohne, dass
personliche Interaktionen notwendig sind — denvildiellen Status des Besitzers gegeniber
der gesellschaftlichen Umwelt. Wird der soziale Gelhswert als realer Gebrauchswert und
nicht als blolRes Gebrauchswertversprechen aufgefes$igt ein nur in formeller Hinsicht
neues Produkt ebenfalls Uber einen neuen, dberdes ,alten“ Produktes hinausgehenden
Gebrauchswert, in diesem Fall als StatussymbolSymdbol des Lifestylg.8 Hierbei liegt die
Bedeutung eines Statussymbols in der Symbolisierings Prestiges als sozialstrukturelles
Merkmal der Gruppenzugehorigkeit einer in der Rebéheren Gesellschaftsschicht.

676

Um den Umfang der Dissertation einzugrenzen, wurde auf eine mikrostrukturelle Deskription der Objekte 4-13
zugunsten einer Kurzbeschreibung verzichtet. Die Zuordnung aller in der Untersuchung betrachteten Objekte zur
Kategorie Animal Design konnte jedoch zweifelsfrei belegt werden.
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Meffert (1998), S. 323.
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Rosenthal (1999), S. 33 ff.
198



Gestaltungen im Animal Design dienen demnach dermemghstrativen Konsum®.
Dementsprechend ist eine Produktdefinition Uber tdtek wie z.B. ,Qualitat® oder
~Praktikabilitat* bei weitem nicht ausreichend fden wirtschaftlichen Erfolg, sondern sie
muss durch das Anzeigen des Zusatznutzens ergandém

6.2 Syntax

Der folgende Abschnitt nimmt Bezug auf in der Einieg gestellten Fragen, welche
Gestaltungsmittel verwendet werden, um tieranaldgesign zu gestalten und auf welche
Details etc. der nachgebildeten Tiere Bezug genamwisd. Gestalten existieren nur durch
unsere sinnliche Wahrnehmung. Es handelt sich diiartn keinen eindimensionalen Akt,
sondern um einen komplexen organisierten Vorgang dosammenspiel von Reiz,

Sinnesorgan, Empfindung, eigentlicher Wahrnehmumg \Aorstellungsbilé.go Hinsichtlich
der Gestalt ergab sich bei der Untersuchung deOlhjf&kte, dass eine gro3e Bandbreite
zwischen Gestaltreinheit (maximale Ordnung und mate Komplexitdt) und Gestalthhe
(hohe Ordnung und hohe Komplexitat) vorzufindenV&rgleicht man Objekt 1 (Automobil
Peugeot 407C) mit Objekt 2 (Chaiselongue ,Belugaf)einander, ist offensichtlich, dass
beide Objekte Analogien zu Meeresbewohnern aufweisge sich hinsichtlich ihrer
formalasthetischen Funktionen jedoch deutlich vomeder unterscheiden. So weist das
Objekt 1 (Peugeot 407C) bedingt durch seine pretkisFunktion zum einen ein deutlich
differenziertes Grof3enverhaltnis zum Objekt 2 (Shl@ngue ,Beluga®) auf. Unterschiedliche
praktische Funktionen wirken sich auch auf die Fmlarameter der Objekte aus. Gleiches gilt
fur die Objekte 11 (Chaiselongue ,Bird“) und 13 ¢Se! ,Moby Dick", Pottwal) sowie flr
Objekt 12 (Sitzbank ,Mariposa“, Schmetterling), dals zweisitziges Mobel entworfen
wurde. Fur die visuelle Wahrnehmung sind die Gr@Beréltnisse und somit die
Formparameter allerdings nicht von Bedeutung, da féir den Benutzer mit keiner
Einschrankung der praktischen Funktionen verbursiiesh Es spielt also keine Rolle, ob der
Kapselheber in Gestalt des Objekts 6 (Kapselheberro,, Stier) oder in Gestalt des Objekts
5 (sog. Kellnermesser ,Parrot”, Papagei) vorliegt.

Hinsichtlich ihrer Gestaltreinheit bzw. GestalthGlterscheiden sich die Objekte in
erheblichem MalRe. Weist Objekt 6 eine deutlich apsigte Gestaltreinheit aus (einfach,
reduziert, einheitlich, symmetrisch, bekannt), ae&t sich Objekt 5 durch eine Gestalthohe
aus, die im Gleichgewicht erscheint. Ahnliche Veighe lassen sich anstellen bei den
Objekten 3 (Leuchtkorper ,Mitzy“, Hauskatze) und jedt 10 (Leuchtkorper ,Heron®,
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Zur ,Theorie der feinen Leute" von Veblen aus dem Jahr 1899 siehe Veblen (1959); Jackel (2006), S. 35 ff.
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Linxweiler (1999), S. 39; Bracklow (2004), S. 97.
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Graureiher). Objekt 3 zeichnet sich durch ein hadde® an Ordnung und z. B. Symmetrie
aus, es wirkt in sich geschlossen und im Gleichgetwi,Mitzy* ist gekennzeichnet durch
eine starke Stilisierung und Zuricknahme der Gediaés gilt fur die aul3ere und innere
Formstruktur. In die Form/Formkontur flieBen diggadeuteten Ohren sowie der Halsansatz
mit ein, ohne dass diese tieranalogen Elementehdormelle Unterbrechungen der Struktur
hervortreten. Auch farb- und materialbezogen gibtkeine Abweichung oder besondere
Abgrenzung zum Gesamtobjekt. Die inneren Formpatemsind klar strukturiert und
symmetrisch. Einzig das angedeutete und reduziétgenpaar tritt als Element
Uberproportional hervor. Das Objekt verflugt GUbereehohe Gestaltreinheit mit minimaler
Komplexitat. ,Heron* hingegen weist eine deutlicKemplexitat auf und erscheint u. a.
offen, mit Unterbrechungen, asymmetrisch und aus @deichgewicht. Auch im Vergleich
z. B. der Sitzmdbel Objekt 9 (,Giraffes”) und ObjelB3 (,Moby Dick") lassen sich deutliche
Unterschiede in Gestaltreinheit bzw. Gestalthtlkeraren. Wahrend Objekt 9 z. B. aufgrund
seiner Formparameter als Objekt mit hoher Ordnungetrachten ist, ist im Vergleich zum
Objekt 13 eine hohere Komplexitat festzustellen.

Die innere Formkontur des ,Beluga“ kann als nahgein“ bezeichnet werden. ,Beluga“ hat

im Vergleich zwischen den drei ausfuhrlich besdigieen Objekten die erkennbarste
biomorphe Form und eine hohe Gestaltordnung. Ukesedverfiigt das Objekt Automobil

Peugeot 407C (Gestalththe, hohe Ordnung und hohgkeaitat) aufgrund diverser Sicken,

Einschniurungen, Einbuchtungen etc. nicht.

Eine herausgehobene Stellung innerhalb der untetesudObjekte nimmt Objekt 7 (,Lazy
fish®, Karpfen) ein. Dieses Objekt entwickelt sibbi Verwendung von einem gestaltreinen
(Stellung: ,runhend®) zu einem relativ komplexen éldj (Stellung: ,nach erfolgter Nutzung®).
Das Objekt 8 (,Chopster”, Tiger) weist gegeniubejeRbl aus der gleichen Produktgruppe
eine hohere Komplexitat hinsichtlich der Frontahtparameter auf. Dies durfte im
Wesentlichen darin begriindet sein, dass es siclobgkt 1 um die Tieranalogie zu einem
Hai handelt, welcher naturbedingt im Vergleich zmeen Tiger (vgl. die ,Chopster-
Frontansicht) Uber eine hohere Gestaltreinheitdiestinung verfiigt. Der Grad der
Abstraktion ist unabhéangig vom natirlichen Vorbi®b weist z. B. Objekt 11 (Chaiselongue
,Bird“) im Vergleich zu Objekt 12 (,Mariposa“) einbéhere Gestaltreinheit und Ordnung
auf.

Die Formqualitat und Formdimension z. B. von Obj2Kt,Beluga®) wirkt im Vergleich zum
Objekt 12 (,Mariposa®) deutlich unterschiedlich, da&rsteres Uber eine sehr
zurickgenommene Formgestalt verfigt und somit dienwahrnehmung im Vergleich zum
Objekt ,Mariposa“ vereinfacht wird. Fur die Betraghg unterschiedlicher Formstrukturen
bietet sich der Vergleich der Objekte 6 (,Toro“)dun (,Lazy fish*) an. Bei nahezu gleicher
Stofflichkeit (Metall) und Funktion — Offnen von e verschlossenen Gebinden —
unterscheiden sich beide Objekte in ihrer aul3erehinneren Formstruktur in erheblichem
Mal3e. ,Toro* verfugt Uber eine Kklare, deutliche, nsyetrische, undurchbrochene
Formenstruktur, die eine (zu starke) Abstraktion Tiergestalt darstellt, wobei hingegen der
.Lazy fish® durch seine &uflere und innerer Fornidtnu zergliedert, unruhig, fast
zerbrechlich erscheint.

Hinsichtlich des origindren Gestaltungsmittels Fdwnn festgestellt werden, dass Vorbilder
fur Animal Design nahezu aus der gesamten Tierwedt B. Saugetiere, Vogel, Insekten,
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Fische — ausgewahlt werden. Wie in der Untersuchdagelegt, ist es technisch auch
maoglich, praktisch jedwede Tiergestalt in Objektien umzusetzen.

Die Wahrnehmung ist in hohem MalRe abhangig von oégindren Gestaltungsmitteln
Stoff/Material und Farbe. Am Beispiel der Chaisgjoa ,Beluga“ zeigt sich, welch hohe
Bedeutung die Wahl des Materials und die FarbaigirFormgebung eines Objektes haben
kénnen. Das Material ,Mellow Face Plus“ erzeugt setiner latexartigen Oberflache die

lllusion einer feucht-glanzenden Oberflache (dees Gestaltungsmitte?)s.1 Ebenso
unterstreichen die hochglanzlackierten Oberflaal@hGlaselemente des Automobil Peugeot
407C durch ihren nassen Glanz einen maritimen Q@tera Im Fall des
Untersuchungsobjektes 3 (,Mitzy*) ermdoglicht die rdbination des originaren
Gestaltungsmittels Material mit dem derivativen @ksngsmittel Oberflache eine
haptisch/visuelle Analogie zum Fell einer Katzeetdurch kann das Wesensmerkmal der
Hauskatze kommuniziert werden, ohne dem Leuchtkéde: Anschein von zu starker

Nachbildung und damit produktsprachlicher Ubersaiglighkeit zu verleiheﬁs.32 Fur das
Objekt ,Mitzy* waren glatte, unstrukturierte undlkavirkende Stoffbeziige ungeeignet, well
sie nicht den zu kommunizierenden WesensmerkmadenHauskatze entsprachen. Diese
Erkenntnis haben die Designer des Objekts auchliauDberflachen der Metallelemente der
Objektvarianten als Tisch- und Stehleuchte angeetenHier wurden die vernickelten
Metalloberflachen zusatzlich satiniert, so dass @kerflaichen weder Spiegelungen, noch
eine glatte, glanzende Anmutung aufweisen. Dadardkteht eine der Oberflachenwirkung
des Lampenschirms &hnliche Wirkung. Festzuhaltdn dass sich im Endeffekt die
Materialien zwar unterscheiden, diese jedoch demeije spezifischen Anforderungen
entsprechen und die Tieranalogie als glaubhafhersen lassen.

Farbe als eines der wichtigsten Mittel der Prodegtgltung ermdglicht den Produzenten,
aktuell auf modische Tendenzen und Stimmungenagigeen. Farbe spielt wiederum ebenso
fur den Konsumenten eine grol3e Rolle, da ihm ddebung z. B. beim Automobil ein

bestimmtes Mal3 an Individualisierung ermoglicht werdhierdurch gewlinschte Aussagen
unterstreichen kann. So erzeugt eine auffallig laekierung eines Autos einen hdheren
Beachtungswert beim Betrachter, als ein in Graer @&lautonen gehaltenes Automobil. Auf
Interieurobjekte wie Sitzmobel (z. B. Objekt 2, |Bga“, Objekt 9, ,Giraffes”) oder Lampen

(z. B. Objekt 10, ,Heron“) bezogen, kann festgdsteerden, dass die gewéhlten Farben
einen direkten Einfluss auf die Wohnatmosphéare laersi Wirken z. B. Polstermébel in

~.gedeckten“ und naturnahen Farben (z. B. Braun/Bedi@ytinabstufungen) beruhigend, lassen
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Seitens des Herstellers sind konventionelle, Polstermdbelstoffe mit ausgepragter textiler Anmutung und Haptik

nicht verfigbar. Die Produktaussage wirde in erheblichem MaRRe in Frage gestellt, wenn z. B. Kunstfell, Samt

oder Gobelin Verwendung finden wirden.
682
Siehe Ausfiihrungen zu ,Kitsch®.
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sich mit Signalfarben wie Rot, Orange, Hellgringfgilgrin) punktuelle ,Eyecatcher”
innerhalb des Wohnraumes setzen. Das Objekt 5 rgPpmunterscheidet sich deutlich in
seiner farblichen Ausprdgung bzw. Oberflachenvdwede (Chromiberzug) von der
Farbgebung des Objektes 7 (,Lazy fish®). Die pradtie Funktion ist hinsichtlich des
Korkenziehens identisch, jedoch wirkt Objekt 5 wekeh lebhafter und farbenfroher, als
Objekt 7 mit seiner steril wirkenden verchromtene@kiche. Gleiches trifft fir das Objekt 6
(,Toro") zu, das durch die Schattierungen der gstaien Edelstahloberflache ,Farbigkeit*
lediglich vortauscht. Anzumerken ist einschrankgedioch, dass der Auftrag von Farben
(vergleichbar dem Automobil) bei Objekten mit matisah beanspruchten Bauteilen — wie
etwa Kapselheberschenkeln — nicht sinnvoll ers¢hBier sich mit der Nutzung einstellende
sichtbare Abrieb von Farbauftragungen wirde sidpatie auf die Optik und somit auf die
Maglichkeit auswirken, das entsprechende Objekedaaft reprasentativ zu nutzen.

Im Wesentlichen unterscheiden sich die Untersucéninjgkte dadurch, ob das Design
versucht, durch ganzheitliche Tieranalogien séitt® Abbilder zu schaffen (z. B. Objekt 1,
Automobil Peugeot 407C; Objekt 3, Chaiselongue yBal; Objekt 5, Kellnermesser

.Parrot’; Objekt 7, Gliederkorkenzieher ,Lazy fishObjekt 9, Stuhlpaar ,Giraffen”; Objekt

10, Lampe ,Heron“; Objekt 11, Chaiselongue ,Bird2, Sitzbank ,Mariposa“; Objekt 13,

Sessel ,Moby Dick”) oder Anlehnungen durch Mimik,e€ik und markante Details

umgesetzt werden (z.B. Objekt 2, Leuchtkérper ,MitObjekt 5, Rasierer ,Venus®; Objekt

6, Kapselheber , Toro“; Objekt 8, Automobil ,Chops)e

Der Gliederkorkenzieher ,Lazy fish® (Objekt 7) dticin seiner Analogie zum Fisch

(Karpfen) aus der Reihe der Untersuchungsobjekiteoheda dieser durch seine technisch-
praktische Funktion in der Anwendung eine Verandgruder Gestaltung erfahrt. Im

.,sfuhenden® Zustand erscheint das Objekt in der &estines Karpfens. Im Gebrauch
verandert sich die Gestalt technisch bedingt uitidojptisch als Gratengerist in Erscheinung.
Dadurch ergibt sich ein optischer als auch techeis®oppeleffekt; jedoch bleibt in beiden
Stellungen die Analogie zum Karpfen gewabhrt.

Insgesamt ist der Kopf- und Gesichtsbereich fiie €&estaltung im Animal Design von hoher
Bedeutung. Insbesondere beim Peugeot 407 C lisgBdavicht des Designs im Wesentlichen
auf dem ,Gesicht“, wobei allerdings auch hinsidttlider Automobilsilhouette der Versuch
unternommen wird, ein gewisses Mal} an haianalogeienfiihrung zu vermitteln. Die

Pragnanz der Automobilfront tragt jedoch wesentiiah Wahrnehmung der Haianalogie bei.
Allgemein verfligen Automobile Uber eine frontalansgetrische Ausrichtung analog zum
menschlichen bzw. tierischen Kopf/Gesicht. Sie wisstimmt durch Augenpaar, zentrierte
Nase und Maul, die in der Regel mehr oder mindarksausgepragt sind und durch den
Gestaltdruck zu einem ,Gesicht* werden. Bezogen @ei Peugeot 407C kommen als
gestalterische Elemente die angedeuteten ,KiemémZuh Formparameter, Linienfihrung

und Zeichensprache ergeben in der Summe eine aklaéach angelehnte Frontpartie. Bei
Objekt 3 (,Beluga”) ist es der Uberdimensioniert#dere Teil des Schadels, die ,Melone®,
der in die gesamte Gestalt des Sitzmdbels Uber@antiber hinaus stellt sich auch bei den
Objekten 4 bis 13 heraus, dass neben dem Korpér @ercKopfbereich mehr oder minder
stark ausgepréagt oder markant hervortritt. Diegtista der Fall bei Objekt 9 (,Giraffes”), bei

denen die Hals-, Kopf- und Ohrenpartie zwar in ligutabstrahierter Form umgesetzt
werden, die Gestalt jedoch als Ganzes in Kombinatnit dem textilen Bezugsmaterial in

Giraffenfelloptik die Tieranalogie erkennen lasBie Kopfbereiche verschiedener Objekte
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verfigen neben einer gestaltprAgenden Funktiomrigleitig Uber eine technische Funktion.
So kann z. B. der ,Lazy fish* sein ,Maul* dazu vemden, einen Flaschenhals zu fixieren,
der Kapselheber ,Toro“ kann ,kraftvoll“ die Kapseliner Flasche anheben (vgl. den
~Schnabel” beim ,Parrot®) und der ,Heron“ leuch&he punktférmige Flache aus.

Es kann festgehalten werden, dass auf solche ichgml Details und Gestalten Bezug
genommen wird, die als allgemein bekannt untetstatirden kénnen (z. B. beim Hai die
torpedoartige Objektform, das schlundartige Maug charkanten Kiemen) und die vom
Betrachter in relativ kurzer Zeit aufgenommen, arkaund dekodiert werden kénnen.

Die Aufzahlung oben genannter Beispiele verdeutlidass bekannte und weniger bekannte
Tierarten zur Gestaltung von tieranalogem Desigargezogen werden. Allerdings gelingt
es trotz der Gestaltungsabsichten der Designert niomer, dem Betrachter gegenuber
Tieranalogien zu kommunizieren, was auch mit denkaBetheitsgrad der tierischen
Vorbilder zusammenhangt. Insbesondere gelingt @erittiung nicht bei Objekt 4 (Damen-
Nassrasierer ,Venus"), das vermutlich der Putzerglar nachempfunden ist. In der
Objektgestalt sind Zuge und Tendenzen zu einemjbaten Gestaltung* erkennbar, die sich
insbesondere in der seitlichen Ansicht des Objektierspiegelt. Die schuppenpanzerartige
Gliederung des unteren hinteren Produktteils weigar tieranaloge Strukturen auf, die
Gestaltung ist fir den Konsumenten aber nicht éfiisselbar. Zudem lasst sich die
Symbolik nicht eindeutig decodieren.

Gleiches trifft auf Objekt 6 (Kapselheber ,Toroll.zZAuch hier ist dem Betrachter aufgrund
der Uberhdhten Abstraktion der Gestalt nicht eitigezrsichtlich, um welche Tieranalogie es
sich handeln soll. Wird die Grenze der direktendariarkeit unterschritten, werden die
entsprechenden Objekte haufig erganzend mit himmden Bezeichnungen versehen. Erst
durch die Produktbezeichnung ,Toro“ (Stier) gelingg so, eine Verbindung zwischen
Produktgestalt und natirlichem Vorbild herzustell&@bjekt 11 (,Bird“) mit vermuteter
Analogie zur Flussseeschwalbe bzw. zum Vogel aligemsowie Objekt 13 (,Moby Dick®)
sind in Bezug auf ihre tieranaloge Gestaltung ebensht eindeutig zu erkennen.

Durch die Analyse wird deutlich, dass die Umsetzualeg Passung zwischen Gestalt und
tierischem Vorbild in unterschiedlicher Weise undté&als gelungen bzw. nicht gelungen
angesehen werden kann. Dies gelingt offenbar nmom,daenn ein hohes Mal} an tieranalogen
Elementen und formbezogenen Parametern in die IGesitaflie3t. Dabei spielt die

Ahnlichkeit der auReren Gestalt mit dem naturlick@nbild eine entscheidende Rolle, wobei
differenziert werden kann zwischen der Abstraktison Gestalten, der Verwendung
pragnanter Details und einer allzu deutlichen Agi@o Diese tritt beispielsweise bei den
Objekten 5 (,Parrot” ) und 12 (,Mariposa“) auf ufithrt zu einer Relativierung der Passung
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zwischen Gestaltung und dargestelltem Tier, zumtsghi®. Eine hohe Bedeutung der
visuellen Umsetzung von tieranalogen Wesenszlgerbas relativ deutlich stilisierten
Objekten zu beobachten. So flie3en z. B. in dagkdhMitzy* die Wesensziige der Katze ein
oder in das Objekt ,Toro*“ die des Stieres. Gleichdtsfir die Frontansicht, das ,Gesicht" des
Untersuchungsgegenstandes ,Chopster“. Im Vergleich Peugeot 407C lehnt sich dieses
Objekt lediglich in der frontalen Ansicht an dass&ahen des tierischen Vorbildes an. Der
Produzent spricht in seiner Produktbeschreibungukstvdas ,Wesen“ des ,springenden
Tigers® an, um beim Betrachter die Konnotationermzier und dessen typischen
Wesenszugen ab- und hervorzurufen.

Die GroRRenverhaltnisse scheinen fir Objekte im Abimesign nur auf den ersten Blick
keine grof3e Bedeutung zu haben. So werden ,Schimege® zu Sitzbanken, ,Stiere” zu
handlichen Kapsel6ffnern, ,Wale“ zu relativ kleimrgensionierten Sitzmébeln oder ,Haie®
zu Vehikeln, in denen bis zu 5 Personen beférdertlen kdnnen. Mit einem an sich zarten
Geschopf wie einem ,Papagei” lassen sich Korken @inem Flaschenhals ziehen, eine
filigrane ,Gratenstruktur® eignet sich ebenfalls zliesem Zweck. Eine vollstandige
Tiergestalt bzw. deren Abstraktion kann jedoch é@ssimdere bei klein dimensionierten
Objekten, wie z.B. einem Kapselheber, Korkenzieloeler einem Handstaubsauger,
festgestellt werden. Nachbildungen von Tieren kanreufgrund der kleinformatigen
Auspragungen je nach subjektiver Wertschatzung @ethllen als ,niedlich* oder ,naiv*
interpretiert werden. VergroRRert sich jedoch dienfrdimension, z. B. bei einem Automobil,
besteht die Problematik des ,Kippens* der Gesialtden Fall, dass die Anlehnung an das
naturliche Vorbild zu grol3 wird. Die Verwendung vabstrahierten tieranalogen Details,
z. B. eines schlundartigen Lufteinlasses, optisctedmartigen Kihllamellen im Kahlergrill
und angedeuteten seitlichen Lufteinlassen, ermidigtispw. die Darstellung eines Haikopfes,
ohne dass ein Duplikat des tierischen Vorbilde<lygifen wirde. Durch die Addition der
einzelnen edel wirkenden Elemente entsteht beimaBletter das vom Designer gewunschte
Bild des Objekts. Fallt hingegen das Mal3 der Alssima zu gering aus, erfolgt eine zu
deutliche Anlehnung an das naturliche Vorbild, witksolche Objekte auf den Betrachter
befremdlich.

Insgesamt kann festgehalten werden, dass die elaraanGestaltungsmittel, insbesondere
die Verwendung der origindren Mittel (Stoff/Matéri&orm und Farbe), mal3geblich dazu
beitragen, das tieranaloge Design umzusetzen. abeai eine Fokussierung des Designs auf
Emotionen weckende Details und Korperteile festdiésterden. Hierbei spielen z. B. Augen
und Mundpartien bzw. der Kopf an sich eine heragemnde RolleWie bereits ausgefihrt,
besteht jedes Produkt aus einer spezifischen Katibm der drei genannten

683
Siehe Ausfiihrungen zum ,Kitsch® an vorgenannter Stelle. Siehe auch: Moles (1972).
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Gestaltungsmittel. Fehlt eines davon, hétte diesFplge, dass ein Produkt im eigentlichen
Sinn nicht vorlage. Fir die Erscheinung eines Pktetuist die Form von wesentlicher
Bedeutung, da erst durch die Dreidimensionalitatkgdrper entsteht. Auch fur Objekte im
Animal Design ist die Form das wesentliche Gestgiémittel, das durch die weiteren
originaren Mittel Stoff/Material und Farbe seinerWing erzielt. Ein Leuchtkorper wie z. B.
Objekt 10 (,Heron“/Graureiher) erscheint innerhalbes Wohnraumes als dreidimensionales
Objekt pragnanter, als eine Abbildung (z. B. Faeichnung, Gemalde) eines Graureihers.
Dies gilt fur alle tieranalogen Objekte als visaglhanomene, da sie aufgrund ihrer Pragnanz
deutlich vor dem Hintergrund des Umfeldes hervetetre

Fur Objekte im Animal Design ist dabei die sinnf&dta Verbindung der elementaren und
komplexen Gestaltungsmittel existenziell, da exstcd die zielgerichtete Kombination der
genannten Gestaltungsmittel die Schaffung einegnaméten, tieranalogen Gestalt ermdglicht
wird. Wie bereits im Vorfeld ausgefuhrt wurde, é¢eken durch Addierung von
Gestaltelementen lediglich amorphe Gebilde. Um ledmmunizierendes, verstandliches
Objekt im Animal Design zu gestalten, ist das Vodensein der Gestaltabsicht des oder der
Designer unabkdmmlich. Dies setzt jedoch vorauss dgender (Designer) und Empfanger
(Produktnutzer) Uber einen gemeinsamen Sprachced@gen, und somit die Botschaft
codiert und decodiert werden kann. Die formalagthkéen Gestaltungsmittel dienen als
Mittel zum Zweck der zu Ubermittelnden Produktbbeft Fur sich genommen ergeben sie
keinen Sinn, erst durch ihre intentionale Kombwmmtiund ,Aufladung® gelingt die
Ubermittlung einer Botschaft. Hierdurch werden aimzelnen Gestaltungselementen Zeichen
auf der semantischen Ebene der Produktsprache.

6.3 Semiotische Analyse

Die Form eines Objekts ist nicht ausschlief3lich Kaamstrager, sondern Ubermittelt auch
bildhafte Zeichen mit Bedeutungsinhalten, die duentitat spiegeln und Einfluss auf ein
bestinmtes Verhalten haben konnen. Bei einer solchgbermittiung einer

zeichensprachlichen Nachricht spricht man von Sdéikauie als ,Metasprache” eine

gestalterische Leistung in einem realen und koekrdild herauskristallisiert. Erst durch
diesen semantischen Wert kann das Objekt ,gelesenden, denn ohne Form wirde seine
Informationsfahigkeit (der semantische Wert) ableenkommen und lediglich ein formaler

. 684 . .. . .
Ausdruck sein. Die Grundlage der semiotischen Untersuchung iat die Hypothese, dass

oot Eco gibt hierzu ein Beispiel anhand eines Throns: ,Ein Stuhl sagt mir vor allem, daf ich mich drauf setzen
kann“ (1994), S. 311, was der Denotation entspricht. Wenn der Stuhl aber ein Thron ist, so konnotieren
entsprechende Insignien der Macht die ,majestatische Wirde“. Der elementare Gebrauch wird also denotiert,
seine Modifikationen im sozialen Gebrauch werden konnotiert. Vgl. hierzu auch Bracklow (2004), S. 106.
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-] alle Kommunikationsformen als Sendung vont&haften auf der Grundlage von

zugrundliegenden Codes funktionieré’ﬁ?“ Damit die Kommunikation gelingt, mussen
.sender* als auch ,Empfanger” tber objektbezogerarknis der semantischen Regeln und
die gleiche Sprache verfigen. Die semantischen IRegerden ublicherweise nicht selber
von den ,Sprechern” formuliert, sondern existieadsVerhaltensgewohnheiten, ,[...] die sich
darin zeigen, dal3 Uberhaupt nur bestimmte Zeichebkwtionen auftreten, nur bestimmte
Zeichenkombinationen aus anderen abgeleitet werdend nur bestimmte

. . . . 686 __ .
Zeichenkombinationen auf bestimmte Sachverhalteevsagdet werden.® Die Bedeutung
von Zeichen beruht also auf Konvention und Gewohnlf@rner verdeutlicht Eco, der ja

. . . . 687 . o .
auch Design als ein Zeichensystem interpretierdass die Kommunikation nicht auf der
Vermittlung einzelner Zeichen beruht, sondern dass auf Zeichen beruhender
Kommunikationsprozess stets auf Verknupfung, Sinaabhéngigkeiten, Erkenntnis und

Erfahrung aufbauﬁti.38

In diesem Kapitel werden die Maoglichkeiten der Bbe&ftsibermittlung — die
~Sprachfahigkeit* — von Objekten im Animal Designtarsucht und anhand der Semiotik die
Aussagemaglichkeiten strukturiert. Welche Botsaafsollen transportiert werden und in
welchem Mal3e sind diese Botschaften verstandligh Biberzeugend? Besondere Bedeutung
kommt dabei der Frage zu, ob eine Passung zwisd®mn praktischen oder sozial-
emotionalen Funktionen des Objekts und der durchSgimbol ausgedrickten Botschaft
besteht.

Gemall des Offenbacher Ansatzes geben die Anzeufidrdnen als ein Teil der

zeichenhaften Funktionen Hinweise auf Wesens- Ltrrtl<t|RJnsanzeiche?ls.9 Hinsichtlich der
Anzeichenfunktionen scheint es bei Objekten im  Aalim Design keine
Kommunikationsprobleme zu geben. So kdnnen diehmetienen Objekte ohne Probleme
identifiziert werden als Automobile, Sitzmdbel, lobtkorper, Tisch- und Kichenutensilien.
Allerdings ist nicht in jedem Fall eine Passung sthien Formdimension und praktisch-
funktionalen Erwagungen gegeben, die sich bspwkathe von Objekt 13 (,Mariposa“) in
einem fir den Betrachter nicht logischen Ungleietight befinden. Salopp formuliert: Auf
einen Wal kénnte man sich setzten, ein Schmettewire dafir zu filigran.

685
Eco (1994), S. 19.

686
Morris (1988), S. 44 f.

Eco (1994), S. 295: ,Es soll klargestellt werden, daf3 von nun an der Ausdruck ,Architektur’ als Bezeichnung
sowohl fir Phanomene der Architektur im eigentlichen Sinn wie fir die des Design und des Stadtebau verwandt
wird.”

688
Sipek (1980), S. 56.

689
Steffen (2000), S. 94-95.
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In ihrer Eigenart (z.B. Herstellungstechnik, Mé&kr Formdimension, Formparameter,
elementare und komplexe Gestaltungsmittel) unteiden sich die untersuchten Objekte
erheblich. In den drei beispielhaft untersuchtepetien wird jeweils Bezug genommen auf
die mit den nattrlichen Vorbildern verbundenen Katationen. Bezeichnet wird dies im
Offenbacher Ansatz als Symbolfunktion, die sich edsilt in Symbolkomplexe und

Assoziationen.

Aufgrund kulturell gepragter Assoziationen werdeBeluyga“ und ,Mitzy“ zu ,sinnlichen
Mitbewohnern* und tragen zur Schaffung einer nattiranmutenden hauslichen Idylle bei.
Der ,Hai“ bleibt auRerhalb der Wohnung bzw. des Wahfeldes und den Naturelementen
Wasser und Wind ausgesetzt. Das Automobil Peug@o€ 4ls ,Hai* im Stral3enverkehr
vermittelt die Botschaft offener visueller Aggresgit und ist aufgrund dieser Aussage nicht
geeignet fur ein ,gemitliches” Umfeld. Diese Auss#isst sich tendenziell auch bei anderen
Automobilen oder sonstigen mit ,Kraftstoff* betriefien Produkten feststellen, die haufig
aggressiv wirkende und den Fluchtinstinkt ausloeer@estaltungen und Pragnanzen
aufweisen.

Am Beispiel ,Mariposa“ wird deutlich, dass sich Inigrundsatzlich die Produktbotschaft mit
der praktischen Funktion im Einklang befindet bawklarheiten beim Konsumenten utber
die Botschaft entstehen. Unklar bleibt fir den Betier, welche Botschaften eine Sitzbank in
Schmetterlingsgestalt dem sozialen Umfeld des Kaufaitteilen soll und in welchem
Zusammenhang diese mit den praktischen FunktiorsrSitzmaobels stehen. Eine Botschaft
konnte die romantische Idee der Ubereinstimmungrdiinfiihligen, zarten ,Besitzerin® mit
der friedlichen, harmonischen Natur sein, vor allém einer entsprechend gestalteten
Gartenlandschaft. Fur den Betrachter bleibt letiteh jedoch die Frage offen, was der
Designer mit dem Objekt aussagen wollte bzw. obesdbestaltung Uberhaupt eine Botschaft
zugrunde lag.

Interessant erscheint in diesem Zusammenhang degléign zwischen dem Objekt 5
.Parrot* (Kellnermesser; u.a. Korkenzieherfunkjiorund Objekt 7 ,Lazy fish*

(Korkenzieher). Beide Objekte verfiigen nahezu (hergleichen praktischen Funktionen.
Wahrend Objekt 5 ,Parrot” im ,aufgeklappten” Zustaals ,lebhaftes* Wesen erscheint,
stellt Objekt 7 ,Lazy fish* im herausgezogenen Amst ein skelettartiges Gebilde dar:
eigentlich ein Widerspruch, denn wenn die Weintesentkorkt wird, ist i. d. R. der Fisch
noch nicht verspeist, es liegt in der visuellen Wiahmung jedoch bereits ein ,verspeister*
Fisch auf dem Tisch. Dieses symbolische Problenstvarauf hin, dass Objekte im Animal
Design z. T. ohne jeglichen plausiblen produktdpliekken Hintergrund geschaffen werden.
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Produktsprachlich trifft dies ebenso zu auf Gestaltie z. B. Objekt 11 (,Bird“) oder Objekt
12 (,,Mariposa“)f.390

Die Uberzeugungskraft der von Designern beabsittiotschaft von Produkten im Animal

Design und die damit verbundene Erflllung einerld&on in Hinblick auf den Konsumenten

hangt u. a. von der symbolisch-visuellen Eigendchddn praktischen Funktionen und der
glaubhaften Vermittlung der tieranalogen ,Botschatfi.

Als Erfolgsbedingungen fiir gelungenes Animal Desiggheinen sich eine deutliche
Abstraktion und Reduzierung der Tiergestalt zu degn. Zu beachten ist ebenso die
zielgruppenorientierte Verwendung und Kompositioer dorigindren Gestaltungsmittel

Stoff/Material, Form und Farbe. Dem derivativen @akgngsmittel Oberflaiche kommt eine

besondere Stellung zu, da die Oberflachenanmutotsgleeidend fur die Charakteristik des
Objekts ist, aus dem sich spezifische und typisghmutungsleistungen bilden lassen. In
diesem Zusammenhang sei nochmals auf Objekt 3 £yV)ithingewiesen, das im Vergleich

zu den anderen analysierten Objekten durch die Kamigation von Wesensmerkmalen

hervortritt.

Die in dieser Arbeit untersuchten Objekte gehdterzeitbezogene Objekte des Lifestyle dem
Epochenstil an und sind somit als Partialstil Adifdasign zu bezeichnen. Zu so genannten
konsumfrequentierten ,Klassikern“ (vgl. z. B. Séss€ 2 von Le Corbusier oder Leuchte
»Tolomeo“ von Artemide) hat sich — vermutlich z. Burch mangelnde Kenntnis der
Verbraucher, Veranderungen im Lebensstil und ,ltyies sowie wahrscheinlich durch die
Preisgestaltung — bislang keines der beschrieb@tgekte mit markanten Absatzzahlen
durchsetzten kénnen. Ein Grund hierfur kdnnte adehrelativ schnell voranschreitende
visuelle ,Ermidung” des Betrachters sein.

6.4 Sozial-emotionale Funktion des Animal Design

Die dritte Stufe der semantischen Analyse betdif Pragmatik, also die Interpretation des
Betrachters. Theoretisches Ziel von Animal Desidizw( Design allgemein) ist die

) ) 691 . . -
Beeinflussung der Interpretation des Betrachterbn Zeichenprozess hat die Pragmatik die
Aufgabe der Informations- und Bedeutungsibermiglun

690
Expertengesprach am 26.02.2009, Darmstadt, Experte (4) im Bereich Formgebung und Design: ,Wir sehen

auch Objekte mit Tieranalogien, die sich uns nicht plausibel erschlieBen. Das Beispiel des Gliederkorkenziehers
weist eine bekannte, mechanische Funktionsweise auf. Das Prinzip ist mindestens 100 Jahre alt. Die Analogie
zum abgenagten ,Fisch’ fand der Designer wahrscheinlich witzig und besonders verkaufsférdernd, eben
29nldersartig gestaltet als bekannte Auspréagungen des Gliederkorkenziehers.”

Ackermann (2004), S. 28 f. Zu den wichtigsten Aufgaben der Pragmatik gehért die Frage, was psychologisch,
biologisch und soziologisch beim Auftreten von Zeichen im Menschen vor sich geht.

208



Gestaltbezogene Zeichen sind ihrem Wesen nach offerpretierbar, da die den Betrachter

beeinflussenden sozio-psychologischen Aspekte esnfeeblichen Einfluss habggr)\z. Fur die
Wahrnehmung des Betrachters ist dessen soziokildsiigmfeld pragend. Wahrnehmungen
werden anhand der Erfahrungen aus der eigenenridisiad Entwicklung bewertet und
unbewusst aus- und umgestaltet. Diese Art von Waimungen, als Randbedingungen
bezeichnet, fuhren zu ldeen, die in der Konsequangorm, Oberflache, Material und
Funktion verborgen sind und im Objekt wiedergefunderden missen. Je nach Kulturraum
existieren individuell ausgepragte innere Bildere ein Objekt begreifbar erscheinen

Iassenﬁ.93 Demnach ist die Beziehung zwischen Umwelt und [iteat nicht objektiv, sondern
individuell und fokussiert auf seine personlichetfaitung. Somit hat der Wandel von
Geschmack und Zeitgeist nicht nur Auswirkungen digf aul3ere Gestalt eines Objekts,
sondern auch auf dessen Bewertung und Interpretdii@ Interpretation eines tieranalogen
Objekts ist jedoch letztendlich nicht steuerbar,eitae Sprache, die von allen verstanden
werden soll, sich konventioneller Bedeutungen bestiemuss, die wiederum alle kulturellen
Konnotationen und Differenzierungen beinhaltet.

Animal Design dient der Ansprache von Gefiihlen,di#ie Betrachter an das jeweilige Objekt

binden und ihn letztendlich zu dessen Erwerb bewex“;;rellen(.394 Gestltzt wird diese
Annahme durch Annicchiarico (2002), die konstatidess Objekte im Animal Design dem
Erwerber als emotionaler Naturersatz dienen. Alagpantes Beispiel kann hier das
Untersuchungsobjekt ,Mariposa“ dienen. Weiterhinnkén tieranalog emotionalisierte
Objekte durch ihre Anwesenheit dazu dienen, einééin Betrachter angenehme Atmosphére
oder Anmutungen zu schaffen. Diese kénnen im Waltier Aul3enbereich entstehen (z. B.
Chaiselongue ,Beluga” an einem See, Sitzbank ,Ma@) auf einer Lichtung im Wald oder
der Leuchtkorper ,Mitzy* im Wohnraum).

Objekte im Animal Design unterstitzen das StrebanhnSelbsterfiillung, wodurch der
technisch-funktionale Kernnutzen eines Produktesibe Kaufentscheidung fur ein Produkt
in den Hintergrund tritt. In den Vordergrund tret&ymbolwert und Bedurfnisse nach
Zugehorigkeit, Anerkennung und SelbstverwirklichuBgese Annahme wird durch Experten
(4) bestatigt, nach dessen Ansicht Produkte im AahiBesign mal3geblich sozio-kulturelle

692

Sipek (1980), S. 141f. Hierbei handelt es sich z. B. um die momentane psychische Verfassung des
Betrachters, seine Personlichkeit, die ihre Formung aus vergangenen Erfahrungen und Gegebenheiten erhalten
Qg%t, oder Erbanlagen sowie der soziokulturelle Hintergrund. Bracklow (2004), S. 107.

Luckner (2002); Bracklow (2004), S. 107.
94

Eine ausfiihrliche Betrachtung der pragmatischen Aspekte setzte eine empirische Untersuchung voraus, die
an dieser Stelle nicht geleistet werden kann, sondern weiterfiihrenden Arbeiten vorbehalten bleibt.
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Funktionen erfillen, die fur die Produktbotscha@éhen und den Reiz des Besitzen-wollens
695

bekraftigen.

Die modernen westlichen Werte sind in erheblicheml3# industriell gepragt und haben

einen vorwiegend individualistischen und hedoniien Charakteﬁr?6 Es dominieren
Begriffe wie Besitz, Konsum, Status und Erfolg, tibaividuelle Verhaltenskonventionen

wie Tradition, Moral und Religion spielen nur eioetergeordnete Rollﬁeg:a.7 Wie bereits

dargestellt, dienen Gestaltungen im Animal DesigmdErwerber u. a. als Objekte des
~demonstrativen Konsums". Hierzu bedarf es jedautteaer Menschen als Projektionsflache
und Vergleichsmal3stab, um die eigene soziale Bnositi hochstmdglicher Weise in das

. . 698 . .
gewdunschte Licht zu stellen. Automobile werden von der Umwelt herangezogen,llner
den Besitzer Vermutungen anzustellen, etwa hingithBeruf, Einkommensverhéltnisse,
Wohnverhéltnisse und Ausstattung des WohnumfelBieskbnnen aber auch bewusst benutzt
werden, um die AulRensicht auf den Besitzer zu mdiegn. Entscheidend hierfir ist jedoch
u. a., dass im sozialen Umfeld der Wert des entberalen Objekts bekannt ist und das
Objekt bzw. die Objekte dem Umfeld gegeniber kommert und/oder zuganglich gemacht
werden, soweit dies vom Besitzer gewunscht wird.diesem Zusammenhang sei kurz
erwahnt, dass Objekte im Animal Design nicht zwéiggy offen kommuniziert werden, um
dem Streben nach Selbsterfullung gerecht zu wer8enfinden sich Objekte wie z. B. die
Sitzmobel ,Giraffes” (Objekt 9) und ,Bird“ (Objekll) oder Leuchtkérper wie ,Mitzy*
(Objekt 3) in Wohnraumen wieder, die i. d. R. nider Offentlichkeit und lediglich einem
ausgesuchten Personen zuganglich sind (z.B. $&hmag). Hinsichtlich ihrer
grundsatzlichen Funktion tritt jedoch keine Verdmag ein, da die Absicht bestehen kann,
auch gegenulber einem ausgewéhlten Personenkréestimmtes Bild zu erzeugen.

Auf der Suche nach ,ldentitat* entstehen neue Wedie seitens der Soziologie als

.postmoderne” Werte bezeichnet werden und als $hehisersatz sowie zur Orientierung
dienen sollen. Hierbei zeichnen sich soziale Sulqgen durch individuelle Lebensstile und

o Expertengesprach am 12.12.2008, Frankfurt/ Main, Experte (4) im Bereich Formgebung und Design: ,Fur
mich sind Produkte im Animal Design Auspragungen von Konsumdesign, die in erster Line sozio-kulturelle
Funktionen haben. Weiterhin steht die Produktbotschaft im Vordergrund, wobei die sozio-kulturellen Funktionen
den Reiz des In-Besitz-nehmen-wollen tiberwiegen. Die praktischen Eigenschaften mdchte ich nun nicht ganzlich
als nebenséachlich einstufen, jedoch erscheint mir die ZweckmaRigkeit der Objekte hin und wieder sehr fraglich
und nahezu an den Haaren herbeigezogen. Der Markt fir Produkte dieser Art ist definitiv vorhanden, ansonsten
lieRen sich die Verkaufserfolge nicht begriinden und eine stetig wachse Anzahl an neuen Objekten erkléaren. Sie
dienen dem Wohlbefinden und erfreuen den Konsumenten, damit haben sie ihre Berechtigung.“
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Selle (1981).
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Uberindividuelle Verhaltensvorgaben wie Tradition, Moral, Religion sind hierbei zweitrangig. Bracklow (2004),
S. 23f.

698
Kroeber-Riel/Weinberg (1996), S. 152-159.
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. . . 699 .. . 700 . 701
-muster aus, die aus den Dimensionen Genuddjstinktion  und Lebensphilosophie
entstehen. Es bildet hierbei im Gegensatz zum &tahsum der ,unteren Klassen® nicht das
finanzielle, sondern das von Bourdieu bezeichn&tdtyrelle Kapital® die Grundlage der
Differenzierung. Das kulturelle Kapital aul3ert sich der Fahigkeit zur Stilisierung des
Lebens, indem der Form in allen Lebensbereichererjdmer der Funktion der Vorrang
eingeraumt wird. Aufgrund der begrenzten AnzahlNenschen, die Uber das kulturelle
Kapital zur distinktiven Asthetisierung verfugt, et Bourdieu fest: ,Geschmack

klassifiziert.“702 Verdeutlicht werden kann dieser Unterschied duegten Vergleich von
Objekt 6, Kapselheber ,Toro* mit einem nicht im Amal Design hergestellten, primitiv
wirkenden Kapselheber aus Stanzblech oder durcleneiWergleich von Objekt 7,
Korkenzieher ,Lazy fish“ mit einem in ein Taschersser integrierten Korkenzieher. Hierbei
verandert das traditionelle Objektsymbol seine Bégd®y, indem es zum Zeichen
transformiert wird und sich der Verbrauch verdndesh der reinen Befriedigung von

Bedurfnissen zu einem aktiven Kauf von KoIIektiv.i7tc§ Diese Annahme entspricht der
Distinktionstheorie Bourdieus, in der dieser fesdistdass der symbolische Konsum Klassen-
oder Schichtspezifik betont und sich die Abgrenzengschen legitimer und populéarer Kultur
in einem standigen Erneuerungsprozess befindetwl&8zxtbaut auf dieser Theorie auf und
erkennt hierin eine Asthetisierung des Alltags, mi€ der Bildung von Erlebnismarkten und

704 . . . . . .
~.Geschmacksgruppen® verbunden ist. Objekte im Animal Design versuchéiese
Zielgruppen zu erreichen.

Aus semiotischer Sicht kommunizieren Objekte im mali Design deutliche Zeichen der
sozialen Positionierung ihrer Nutzer/Besitzer. Bédiauf eines Produktes ist nicht nur der
Erwerb des Grundnutzens erheblich oder die Annahimé&konomisch sinnvoller Weise
gehandelt zu haben, sondern auch das, was eirmbasts Produkt Gber den Konsumenten
aussagt. Die Entscheidung fir ein bestimmtes Prodirkickt auch gleichzeitig eine
individuelle Note des Kéaufers aus, es ermdoglicht ikine Unterscheidung zu anderen

699 "
Sinnlich spirbare Bedeutung schéner Erlebnisse, Asthetik.
700

Der Begriff ,Distinktion* wird in der Soziologie verwendet, um bewusste Abgrenzungen von Angehdrigen
bestimmter sozialer Gruppen zu bezeichnen. Bourdieu (1982), S. 104 bt eine ,Kritik der gesellschaftlichen
Urteilskraft, indem er konkrete Auspragungen von Geschmacksvorlieben als Folge des jeweiligen sozialen
Status anzusehen sind. Dieses bezieht sich z. B. auf Kunst, Musik, Essen, Trinken, Reisen, Mobel etc. Hierbei
steht der Wille zur Abgrenzung (Distinktion) im Vordergrund, um sich von anderen, sozial schlechter gestellten
Personen oder Gruppen abzuheben.

o Grundlegende Wertvorstellungen, Glaubensformen.
o Bourdieu (1982); Bracklow (2004), S. 23.

03 Bracklow (2004), S. 243.

o Ebd., S. 25.

7
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Konsumenten oder dokumentiert seine Zugehdrigkeder( Differenzierung) zu einer
bestimmten Gruppe. Durch demonstrativen Konsumasigjart der Besitzer seinem sozialen
Umfeld u. a. finanzielle Starke und gesellschaf#id®osition sowie seine freie Verflugbarkeit

. 05
uber Luxusartlkef.

Produkte im Animal Design kénnen als Luxusobjekte gualitativen Sinne bezeichnet
werden, weil durch den Zusatznutzen der zeicheahaffunktion in der Regel keine
Verbesserung der praktischen Eigenschaften einfvigt. z. B. Untersuchungsobjekte 5
(,Parrot®), 6 (,Toro) und 7 (,Lazy fish*)) und didNotwendigkeit, einen derart gestalteten
Artikel zu besitzen, Uber das praktisch notwenditgd hinausgeh?.6 Durch den Erwerb von

Produkten im Animal Design wird der Versuch untenmeen, sich von anderen zu
unterscheiden und damit zum Ausdruck zu bringerh siner exponierten Klasse zugehorig

. 707
zu fuhlen.

6.5 Zusammenfassung

Bei der Wahl der Gestaltungsmittel lasst sich démgen Ausfihrungen zufolge keine
besondere Eignung bestimmter Gestaltungsmittektidtn, eine tieranaloge Gestalt von
Objekten zu erzeugen, da eine Decodierung auchiriierschiedlichen Kombinationen von
Gestaltungsmitteln durch den Empfanger mdoglich Kinsichtlich der Zielsetzung, die
naturlichen Materialien und Oberflachen mdglichatunidentisch nachzubilden, scheint die
Verwendung von ahnlichen Assoziationen weckenderieMdien sinnvoll zu sein. Als
Beispiel kann hier ,Mitzy* dienen, wo anstatt eirfesllimitats ein weiches, anschmiegsames
Gewirk verwendet wurde.

Im Vordergrund der Produktgestaltung von Objeki@nAnimal Design bzw. jeder Art von
Produktgestaltung werden idealerweise sowohl fonkfie als auch &sthetische
Komponenten derart miteinander verknipft, dass emarkante Gestalt mit deutlich
hervortretenden Funktionen entsteht. Durch die ‘éendung tieranaloger Optiken oder
markanter tieranaloger Details wird u. a. der Vehsseitens der Designer unternommen, dem
jeweiligen Produkt eine eigensténdigse, exponiertelldg gegeniber einem mdglichen

konkurrierenden Produkt zu verschaf?enDurch eine emotionale Aufladung wird mit einem
tieranalogen Design weiterhin der Versuch unternemm einen pragnanten
Ausdruckscharakter zu konzipieren. Gestalten im#ahiDesign stehen im Widerspruch zum

705

Veblen (1959), S. 93-101; Jackel (2006), S. 179 f.
706

Sombart (1967), S. 71: ,Luxus ist jeder Aufwand, der Uber das Notwendige hinausgeht".
707

Jackel (2006), S. 77 f.

708
Hase (1989), S. 11.
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Funktionalismus, der verbunden wird mit der Fordgrunach einer Formgebung, die der
ausgereiften technischen Funktion folgt (,form de¥s function”) und ihre Pragnanz in einer
ebensolchen &sthetischen Gestaltung findet. ObjekteAnimal Design gehen, wie die
vorgehenden Analysen aufzeigen, Uber die rein ischan Funktionen weit hinaus. Fir Gros
ist ,unbestreitbar’, dass der Konsument die Erfidjuder Bedurfnisse ,nach mehr

. . . .. e 709 .
Sinnlichkeit, Individualitat, Form usw.” honoriert.

Dies durfte die wesentliche Triebfeder fiir die esr sein, die Produktentwicklung hin zu
tieranalogen Gestalten zu forcieren und ProdukteAmimal Design auf den Markt zu
bringen. Die Anmutung von naturnahen, tieranalo@sstaltungen knupft grof3tenteils an
Konnotationen an, die der Mensch zum Teil Ubertdakende von Generation zu Generation
Ubermittelt bekommen hat. Das mit dem Animal Desigiwerbundene
Kommunikationsproblem kann dabei nicht eindeutidostewerden, da eine Decodierung
abhangig ist von der jeweiligen Tieranalogie, van dKonnotationen des Betrachters und
dem, was der Erwerber selber mit dem Objekt augeruméchte.

Im Verlauf der Untersuchung wurde ferner erkenntiass im Animal Design nicht nur viele
Tiere als Vorlagen dienen, sondern auch aul3erealB@soder Wesensmerkmale von Tieren
in das Design einflie3en. Die praktischen Funktioseheinen dabei zunachst zweitrangig zu
sein, da bei einigen Produkten im Entwicklungspsszafenkundig die Gestalt der Objekte in
den Vordergrund trat und erst anschlielRend deri¢brsnternommen wurde, die praktischen
Funktionen mit der gewtinschten Gestaltaussage cadwr vereinen bzw. in Einklang zu
bringen, dass das funktionale Skelett mit eineclmsbehafteten, dekorativen Umhillung
umgeben wurde.

Gelungene Objekte im Animal Design koénnen nicht okawsal erklart werden.
Entscheidend in diesem Zusammenhang ist die Pagsuisghen Botschaft/Symbol und den
praktischen Funktionen, die malvoll, zurickhaltemther dennoch erkennbar in die
Gestaltung des Objektes einflieRen sollten. UmBditschaft fir den Empfanger verstandlich
zu machen, mussen bekannte Tiere mit Uberwiegensitiygm Denotationen und
Konnotationen als Vorbilder dienen.

Uberzeugt das Design des Objekts nicht den Begacier spricht es diesen nicht an — ggf.
aufgrund unterschiedlicher Sprache oder mangelKe@antnis der Kodierung/Dekodierung
zwischen Sender-Empfanger — kommt es zur Fehlirg&fon und Unsicherheit. Der als
Semiotic Marketing Proce7slg bezeichnete Prozess muss somit ein sinnvolles @&efiig
zwischen denotativer und konnotativer Bedeutung derd technischen Produkteigenschaften
widerspiegeln.
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Gros (1985), S. 48.

710
Hoshino (1978), S. 48.
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Um die Decodierung der Botschaft durch den Beteachi gewahrleisten, ist es notwendig,
sowohl pragnante Teile des Tieres in die Gestalueg Objekts zu Ubernehmen (hierbei
spielt das ,Gesicht* und dessen Mimik eine heragemde Rolle), als auch die deutliche
Wiedererkennung der pragnanten Teile entsprechend’ieranalogie durch den Betrachter
zu ermdglichen. Fir die Pragnanz tieranaloger Qbjet nicht der quantitative, sondern der
gualitative Aspekt der Analogie von Bedeutung, Tieranalogie der Gestaltung muss fur den
Betrachter unmissverstandlich erkennbar sein.

Im Anliegen des Designers, eine unmissverstandli®@mschaft durch tieranaloges
Produktdesign dbermitteln zu wollen, liegt jedochndererseits die Gefahr, eine
Uberbestimmung bzw. Uberreizung durch zu deutliche stark nachbildende Uberformung
herbeizufiihren, wobei die Grenze zum trivialen,chesack- und stillosen ,Kitsch* schnell
Uberschritten werden kann (z. B. Objekt 5, ,Parr@thjekt 12, ,Mariposa®).

Hinsichtlich der Frage, welche Funktion Animal Qgsin Hinblick auf den Konsumenten
erfullt, kann festgestellt werden, dass durch delgbung” eines Gegenstandes ein erhohter
Grad an Emotionalisierung und der Versuch einem&ufung des Objekts stattfindet. Fir den
Menschen ist der Aufbau einer emotionalen Bezielminginem Lebewesen angenehmer, als
z. B. zu einem technischen Gerat. Durch ,semantisgfgeladene” Objekte lassen sich
Lebensgefuhle ausdricken, hierdurch kann der Beditgpw. versuchen, ein markantes Profil

zZu erlanger{ll Durch individuelle Ausformungen von Objekten vetsen die Designer, diese
lebendiger und eleganter erscheinen zu lassen,emR&gel ohne an der praktischen
Funktionalitat etwas zu veradndern. So lassen sidh aus vormals mechanischen Geraten
(vgl. Objekt 5, ,Parrot®) oder technischen Geratémgl. Objekt 10, ,Heron“) Wesen
erschaffen, die wie ein Haustier empfunden und hedlh werden und emotionale Prozesse
und Wechselbeziehungen in Gang setzten kdnnen.nfarseheiden ist hierbei zwischen
Objekten, die im hauslichen Umfeld des Besitzersblegben und sozusagen ,auf seine
Ruckkehr warten* und solchen, die durch den Besitfentlich zur Schau gestellt werden
(vgl. Objekt 1, Automobil 407C/,Hai“, Objekt 8, Aainobil Chopster/,Tiger*). Emotional
verhalt sich der Besitzer zu diesen Objekten wiB.zu einem Pferd oder Hund, er fuhrt es
aus, bewegt es, lasst es laufen oder tut ihm eBuéess.

711
Ullrich (2006), S. 35.
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7 Schluss

Anlass dieser semiotischen Analyse war die in @tztén Jahren verstarkt zu beobachtende
Verwendung tieranalogen Designs bei Objekten dgischien Gebrauchs. Untersucht werden
sollte, welche tieranalogen Gestaltungsmittel Verag finden, welche Botschaften mit
dem Animal Design vermittelt werden sollen und \allem, welche sozial-emotionalen
Funktionen Objekte im Animal Design erfullen. Im rgkeich der Objekte wurde nach
Gemeinsamkeiten und Unterschieden geforscht unersudht, auf welchen Grundlagen die
Gemeinsamkeiten basieren.

Die Untersuchung hat unterschiedliche Ansatze dethrapogenen, technischen und
soziokulturellen Bedingungen aufgezeigt, unter detie Objekte entstanden sind. Hier bleibt
festzustellen, dass keine der genannten BedinguBRgeluss auf die Gestaltung der in der
Arbeit untersuchten Objekte nimmt, in allen Falke Gestaltung also dem Gestaltungswillen
des jeweiligen Designers entspringt. Die Untersaghdpestatigt, dass die analysierten
Objekte unabhangig von ihrer technischen Funktioned Eigenschaften ,funktionieren®,
dass nicht die Form der Funktion folgt, sondern Rerdukterfolg und somit die Akzeptanz
durch den Konsumenten auf der semantischen Ebenhéhran zeichenhaften Funktionen
erreicht wird.

Die bei den Untersuchungsobjekten verwendeten elaren Gestaltungsmittel — wie Form,
Stoff/Material, Farbe (origindre Mittel) sowie OBéche und (graphische) Zeichen
(derivative Mittel) — zeigten, dass fast keine Bw&okungen bei der Wahl der
Gestaltungsmittel existieren und origindre wie auwlid derivative Mittel objektbezogen
gewahlt werden, um einen maximalen Grad an progukthlicher Tieranalogie zu erreichen.

Gestalt und Pragnanz der untersuchten Objekte wearddigeblich durch die &ul3ere Form
und die innerstrukturelle Gesamterscheinung dehetisthen Objekte gepragt. In der
Untersuchung wird deutlich, dass tieranaloge Objelts Ganzheit wahrgenommen werden
und dass das inhaltliche Interesse an einer Gestjtund der vorhandenen Konnotationen
seitens des Betrachters mal3geblich zum individu@lestaltverstandnis beitragt. Wie anhand
der Untersuchungsobjekte aufgezeigt wird, besté&htMbglichkeit, durch die Form- und
Linienfuhrung in Verbindung mit inneren Ordnungspaetern (Ordnung und Komplexitét)
nahezu identische Kopien der Lebewesen als Objakterschaffen. Fir die Gestaltbildung
sind die verwendeten Materialien ein nicht zu wstkéatzender Faktor, da hier z. B. der
Eindruck von Ahnlichkeit verstarkt werden kann Bz. Bezugstoff Objekt ,Beluga“ in
Analogie zur Walhaut). Allerdings missen ProdukieAnimal Design in ihrer Objektform
nicht ganzheitlich einem Tier nachempfunden werdesnkénnen auch einzelne pragnante
Gestaltungselemente (z. B. Objekt ,Toro*) oder Weszéige (z.B. Objekt ,Mitzy*)
ausreichend sein, um zu tieranalogen Erscheinumgsfozu fuhren.

Die Untersuchung belegt, dass die Produktwirkung tikeranalogen Objekte nicht in
physikalischen Eigenschaften begriindet liegt, sondein der Ubermittlung
produktsprachlicher, emotional&estaltwahrnehmung. Dies ist die wesentliche Fonktion
Objekten im Animal Design. Fiur die Botschaftsiibetiomg der untersuchten Objekte sind
die Konnotationen zum tierischen Vorbild wesentlicdia erst durch das Vorwissen des
Betrachters tber die Symbolik des Tieres die Syfhktionen auf das Objekt Ubergehen.
Objekte im Animal Design sind in Hinblick auf dasnschliche Sozialverhalten dann von
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Interesse, wenn durch sie die soziale Stellung bzer Wunsch nach gezielter
AulBendarstellung Unterstiitzung findet.

Objekte im Animal Design Ubernehmen fir den Konsum® also sozial-emotionale
Funktionen, indem sie als Symbole fur z. B. Erf@ynamik, Starke und soziale Distinktion
stehen. Dabei spielt die Passung zwischen Symispiesthung und Produktaussage eine
wichtige Rolle, da die Symbolik durch den jeweihg&ontext gepragt wird und das
Symbolverstandnis von Bedeutung fir die Produk&gessst. Rosenthal (1999) hat darauf
aufmerksam gemacht, dass durch eine mangelnde IB&litgung von
Symbolentsprechungen bzw. -wirkungen und derenstbgn Zusammenhangen negative
Absatztendenzen am Markt forciert werden. Produkie Widerspruch zu ihrer Symbolik
laufen Gefahr, unverkauflich zu sein und zu ,floppeDies trifft ebenso zu auf Produkte, die
praktisch/technisch nicht funktionieren oder in #&@tsch abgleiten. Somit ist die Passung bei
Objekten im Animal Design mit einer Art ,Gratwandag” zu vergleichen und der Versuch
notwendig, eine ausgewogene Balance zu haltensélritngemerkt werden muss an dieser
Stelle, dass die haufige Verwendung von Animal @esin der Konsequenz fur den
Konsumenten zu einer Reizuberflutung fuhrt. Diesma@hme fand durch Experteninterviews
Best<"£1tigung7.12

In der Einleitung dieser Arbeit wurde auf das ,,Emoal Design® (zu dem Animal Design als
Untergruppierung  zahlt) als eine der maligeblichen arketingorientierten
Designausrichtungen eingegangen. Die Untersuchengt auf, dass Objekte im Animal
Design z. B. Freude bereiten, Emotionen wecken atdy soziale Prestige Uber einen
erweiterten Produktnutzen steigern und somit allge-aden Wert eines Objektes erhéhen
konnen. Eine Antwort auf die Frage von Normann @00nd Pausner (2006), ob mit
emotionalen Design grundsatzlich alle Designproklegeldést werden kénnen, kann mit
dieser Arbeit und den Fokus auf die Designausprgg@s Animal Design nicht abschlie3end
beantwortet werden. Fir die Auslésung des Kaufisgmillassen sich bei konkurrierenden
Produkten jedoch deutliche Tendenzen der Aufmerkséserregung beim Konsumenten
feststellen.” Ebenso konnte im Laufe der Untersuchung anhandRemherchen festgestellt
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Experteninterview am 12.12.2008, Frankfurt/ Main, Experte (4) im Bereich Formgebung und Design: ,Wir

kénnen gar nicht anders, als diesen Tieranalogien, den Objekten im Animal Design eine, ja positive
sozialpsychologische Funktion zuzugestehen. Natirlich hat sich diese besondere Art der gestalterischen Spezies
den Weg durch alle Schichten der Gesellschaft gebahnt und begeistert, nur sollten wir bedenken, dass auch
diese Objekte zur Reiziiberflutung der Gesellschaft beitragen. Die Botschaft dieser tieranalogen Objekte hangt in
erheblichem Mafe von den kulturellen und gesellschaftlichen Entwicklungen ab. Betrachten und denken wir diese
Entwicklung negativ weiter, geht der Trend leider in Richtung weiterer Verrohung. Orientieren wir uns heute an
tierischen Vorbildern mit Gberwiegend relativ angenehmen oder wohltuenden Eigenschaften und Wesensziigen,
mussten wir aus heutiger Sicht folglich davon ausgehen mit erheblich unangenehmeren Tieranalogien konfrontiert

zu werden.”
713
Diese Aussage wird durch verschiedene Expertenaussagen bestatigt.
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werden, dass emotionalisiertes Design in verstark#alie bei bestimmten Produkten (z. B.
dekorative Gebrauchsgegenstande) und in demonsk@isumorientierten Absatzmarkten
(z. B. Automobil) auftritt.

Festgehalten werden kann, dass vor dem Hintergsteidenden Wettbewerbs mit Animal
Design versucht wird, den Konsumenten bzw. Beteachtittels Gefiihlen und Bildern im
Unterbewusstsein mit einer jeweils spezifischensBoaft anzusprechen. Diese Botschaft
wird von kulturellen und gesellschaftlichen Entwighkgen beeinflusst. Sie umfasst in allen
Féllen die Gewinnung von Sozialprestige und ein®tonalisierung der leblosen Objelz%se.

Festgestellt werden konnte jedoch einschréankendh, adass die visuelle Wahrnehmung,
Interpretation und Wirkung von Animal Design duiddn Designer nicht gezielt kontrolliert
und erzielt werden kann, da der produktsprachliéfmntext abhéngig ist von den
individuellen sozial-kulturellen Lebensbedingungend Umstéanden des Betrachters. Der
Designer kann lediglich den Versuch unternehmernrkitdig durch Assoziationsbildung in
Verbindung mit symbolischen Aussagen entstehen asseh. Hierzu bedient er sich
beispielsweise der Gestalt, der Form, des Matertgs Werktechnik etc. und des Kontextes,
die durch assoziative und psychologische (inteignextde) Faktoren erganzt werden.
Gemeinsam ist allen in der Dissertation untersuch@bjekten das Vorhandensein
tieranaloger gestalterischer Mittel mit dem Ziet denotionalen Ansprache des Betrachters.

Durch die vorliegende Arbeit wird eine Forschungk& geschlossen, da durch die
mikrostrukturelle Analyse von tieranalogen Untersutgsobjekten als eine besondere
Auspragung von ,Emotional Design® die bisherigenrdébungen erganzt und die
Forschungsergebnisse der Dissertation weitere Fongsfelder erdffnen. Die Dissertation
geht Uber den derzeitigen bekannten Stand der IHamgc zu ,zoomorphic objects”

(Annicchiarico, 2002) und ,vertierlichtem DesigrR@senthal, 1999) hinaus und leistet einen
Beitrag zum besseren Verstandnis des komplexen @iietdes des Animal Desigim dieser
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Experteninterview am 12.12.2008, Frankfurt/ Main, Experte (4) im Bereich Formgebung und Design: ,Wir

kénnen gar nicht anders, als diesen Tieranalogien, den Objekten im Animal Design eine, ja positive
sozialpsychologische Funktion zuzugestehen. Natirlich hat sich diese besondere Art der gestalterischen Spezies
den Weg durch alle Schichten der Gesellschaft gebahnt und begeistert, nur sollten wir bedenken, dass auch
diese Objekte zur Reiziberflutung der Gesellschaft beitragen. die Botschaft dieser tieranalogen Objekte hangt in
erheblichem Maf3e von den kulturellen und gesellschaftlichen Entwicklungen ab. Betrachten und denken wir diese
Entwicklung negativ weiter, geht der Trend leider in Richtung weiterer Verrohung. Orientieren wir uns heute an
tierischen Vorbildern mit Gberwiegend relativ angenehmen oder wohltuenden Eigenschaften und Wesensziigen,
mussten wir aus heutiger Sicht folglich davon ausgehen mit erheblich unangenehmeren Tieranalogien konfrontiert
gluSwerden.“

Experteninterview am 12.12.2008, Frankfurt/ Main, Experte (4) im Bereich Formgebung und Design: ,Der
Designer hat Gestaltungsmittel, Assoziationen und symbolische Aussagen, um Wirkung zu erzeugen. Spricht er
den Betrachter emotional durch Tieranalogien an, hat er es bei bestimmten Zielgruppen einfacher, was nicht als
verwerflich zu beurteilen ist.”
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Arbeit wurde erstmals das Phanomen Animal Designsaine Gestalt und Funktion hin

untersucht und anhand der Fragestellung der Versntérnommen, Antworten auf dieses
Designauspragung zu geben. Es ist dariber hinauwften, dass durch die Einblicke ein

besseres Verstandnis der unterschiedlichen Digeipliund eine gegenseitige Akzeptanz
erreicht werden konnte

Mit Sicht auf die Thematik der Dissertation und iHinblick auf die
Untersuchungsgegenstande und dem damit verbundansohaulichen Denken” (Arnheim
(1972)) stellt die Dissertation ebenso eine Samgluwmon Fallbeispielen bzw.
.Prazedenzfallen* des Animal Design dar. Der prdadpkachlichen Theorie der Hochschule
fur Gestaltung Offenbach zufolge besteht durch Aasegen einer Bildsammlung mit
Prazedenzfallen zum einen die ,Chance* der Ubemwigddes ,Theorie-Praxis-Grabens®.
Anhand von konkreten visualisierten Untersuchunggibelen (z. B. Automobil Peugeot
407C/Hai, Chaiselongue ,Beluga“/Belugawal oder desnchtkorper ,Mitzy“/Katze) stehen
diese Prazedenzfalle zu weiteren, anschlieBendessemschaftlichen Studien zu
Auspragungen des tieranalogen Designs zur Verfugigiterhin kann diese Dissertation als
Prazedenzfallsammlung fur zukinftige Entwicklungew Gestaltungen auch hinsichtlich der
visuellen Gestaltung eine praxisnahe Orientieruageg. Eine Anleitung zur Generierung
neuen Designs kann sie nicht sein.

Die Sammlung und Diskussion von Prézedenzfallemkamm anderen als eine verlangerte
und konkretisierte Begriffsbildung angesehen werdtéarbei ist es von Bedeutung, dass die
Begriffe mit visuellen Mitteln definiert werden. Eine hohe Bedeutung hat die lllustration
von sprachlichen durch visuelle Begriffe im Umfeldr Symbolfunktionen. Zu beachten ist,
dass bei ausschliel3lich verbaler Beschreibung voimal Design auch bei fachkundigen
Betrachtern unter Berucksichtigung der verschiedesezialen Milieus unterschiedliche
Vorstellungsbilder  hervorgerufen  werden. Eine \igue Préazisierung von
Gestaltungsabsichten, zu denen asthetische Anmeruaghlen, stellt somit die ideale
Erganzung zur qualitativen Analyse des Forschurggmustandes dar.

Einige Themen konnten lediglich ansatzweise beHamgsrden, wodurch diese Arbeit mit
ihren Ansatzen auch als eine Aufforderung fur weitearbeitungen verstanden werden soll.
Es liegen Felder vor, die es zu erkunden lohntgémadie offen geblieben sind und die zu
weiteren Nachforschungen anregen, sind beispietewéiVie effizient sind Objekte im
Animal Design? Kann eine Zusammenfihrung von badmes Strukturen unter
Bertcksichtigung tieranaloger Gestaltungen neue dukte generieren? Kann das

e Steffen (2000), S. 33. ,Dies garantiert zum einen den unmittelbaren Praxisbezug und ist fir Gestalter [Anm. d.
Verf.: und interessierte Betrachter] schnell erfassbar, zum anderen erlaubt es eine Vielfalt von gestalterischen
Auspragungen zu dokumentieren, von denen die theoretischen Begriffe abstrahiert werden. Mit anderen Worten:
Die Begriffshildung wird durch Prazedenzfalle illustriert, gefestigt und um neue Facetten erweitert.”
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Markenimage eines Produzenten durch Animal Desigsitig beeinflusst werden? Eine
Antwort auf diese und andere Fragen zum Animal @e&ionnte als quantitative Analyse,
fachintern oder interdisziplinar in der SoziologBetriebswirtschaftslehre, Designtheorie
oder in den Ingenieurwissenschaften gesucht werden.
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Anhéange

Anhang 1: Experten

Experte (1) im Bereich Formgebung und Design:
Vorstandsmitglied eines Instituts mit Forschungssaipunkt fur technische Formgebung

Experte (2) im Bereich Design- und Produktentwiokju
Designvorstand eines weltweit agierenden Mischkoree

Experte (3) im Bereich Produktentwicklung/ Marketin
Designer, freiberuflich international tatig fir meistandische Produzenten.

Experte (4) im Bereich Design und Marketing:
Design- und Marketingverantwortlicher in internaiiéb operierendem Konzern.

Die Experten baten darum, verschlisselt beschriebemerden, so dass sie als Informanten
nicht identifizierbar sind. Der Anonymitatswunsathsint in einer Unsicherheit der Experten
zu liegen, nicht-unternehmensadaquate Aussagen Adssagen ohne Absprache mit
vorgesetzten Stellen oder Mitarbeitern offizielkhent zu geben. Auch kénnte der Grund in
einer allgemeinen Unsicherheit der Experten liegdumch personliche Aussagen intern
angreifbar zu werden, wobei der fachliche StatusJmfeld des Unternehmens bzw. in der
Offentlichkeit leiden konnte.
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Anhang 2: Leitfragen der Expertengesprache zur Funkon und Gestalt von Animal
Design

Vorbemerkung

Im Rahmen meiner Dissertation bei Herrn ProfessorK@ahrmann an der Universitat zu
Bielefeld beschatftige ich mich mit dem Thema ,Gksiad Funktion von Animal Design®.
Meine bisher erarbeiteten Erkenntnisse mochte ielm gnit Ihrer Hilfe vertiefen und
erganzen. Bitte beantworten Sie mir die folgendeagén vor dem Hintergrund lhres
personlichen Wissens sowie lhrer Erfahrung.

Untergeordnete Forschungsfragen

Welche an das Erscheinungsbild, die Mimik und GGeston Tieren angelehnten
Gestaltungsmittel verwendet das Animal Design? WeBotschaft(en) wird (werden) durch
das Animal Design vermittelt?

Welche Gestaltungsmittel erachten Sie als wichiig, die Produktbotschaft erfolgreich zu
Ubermitteln und um das Produkt erfolgreich am Matkplatzieren?

Zu Einzelfallen (Objekte aus der Dissertation): el Aussage wird mit welchen Mitteln
vom Produktgestalter eines bestimmten Objekts fietrdozw. wie ist die Aussageabsicht
ggf. zu interpretieren?

.Henne — Ei- Problem®, was ist zuerst vorhandene étunktion oder Gestaltungsabsicht?

In wieweit lassen sich Form und Funktion bei Olgekim Animal Design miteinander
vereinen, was hat fir Sie einen hoheren Stellenwertm oder Funktion?

Wie sehen Sie das Spannungsverhaltnis zwischergiesid technischen Mdoglichkeiten
bzw. technischem Fortschritt?

Sind Ihres Wissens technische Neuerungen spezigilickelt worden, um ein bestimmtes
Design zu ermdglichen?

Welche Botschaften vermitteln aus Ihrer Sicht Pkbelum Animal Design?

Gibt es eine ,Unter- bzw. ,Obergrenze” fir erfoligiees (erkennbares, wertgeschatztes,
anspruchvolles) Animal Design?

Bleibt die Verwendung tieranaloger Gestaltungsetémserios ?

Wo ,kippt" die Botschaft? Ab welchem Gestaltungshfangt fur Sie ,Kitsch” an und kennen
Sie Beispiele aus der Praxis?

Zu Einzelfallen (Objekte aus der Dissertation) :l&e Gemeinsamkeiten oder Unterschiede
weisen die Objekte auf (Verhéltnis Mensch- Naturltér — Natur)?

Leitende Forschungsfrage: Welche sozial-emotiondtenktionen erfillen Produkte im
Animal Design im Hinblick auf die Konsumenten?

- Welche Funktion haben Objekte im Animal Design Busr Sicht und wie spricht der
Konsument darauf an?

- Warum greifen Produktentwickler/Designer bei bestien Objekten auf tieranaloges
Design zurtck?
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- Sind Produkte im Animal Design dazu geeignet umobdsres ,Ansehen” zu
erwerben?

- In wieweit konnen Produkte im Animal Design ,Wolst“ des Konsumenten
dokumentieren oder ausdriicken (Statussymbole)?

- Geht es um Lebensstil oder Konsumzwang?

- Ist das seit einigen Jahren zu beobachtende JdestAuftreten von Produkten im
Animal Design ein Anzeichen fir die emotionale Awdlfling von bislang als
slangweilig” erachteten Gebrauchsgutern?

- Tiere wecken unterschiedliche Assoziationen beirtra@éter, welche Rolle spielen
kulturelle Pragungen der Konsumenten und wie werdiese mit Sicht auf ihre
Wirkung bei der Produktentwicklung bertcksichtigt?

- Nach welchen Hauptkriterien werden die verschiedefaspragungen des Animal
Design hinsichtlich ihrer Wirkung auf den Betrach#é®isgewahlt, bzw. wie werden
Reaktionen des Konsumenten auf bestimmte Formekémi Details ermittelt?

- Welche Tiere bzw. Tieranalogien eignen sich bezagérhre Wirkung fur Produkte
im Animal Design?

- Welche tieranalogen Produkte transportieren defitgribsozialen Status und sprechen
auch das Konsumentenumfeld emotional an?

- Welche Tieranalogien sprechen den Konsumenten enabtam starksten an?

- Wie sehen Sie die Abgrenzung zwischen technisantertem Design und visuell
inspirierten (gestalterisch orientierten, auf Emoén ausgerichtetes) Design
hinsichtlich seiner Produktwirkung?

- Warum ,funktioniert* Animal Design?

- Lassen sich Entwicklungstrends uber die verstavie@vendung von Animal Design
feststellen und wodurch sind dieses ggf. begriindet?

- Fir welche Produkte und ist und kann zukiinftig AaliDesign von Bedeutung sein?

- Es scheint eine aufféllige Kluft zwischen relativoskenintensiven und relativ
gunstigen Produkten im Animal Design zu geben. WBarteilen Sie die Funktion
tieranalogen Designs hinsichtlich einen Produktaufung?

Vielen Dank fur das informative Gesprach und IhHediche Unterstitzung.
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